


APRESENTACAO

Atualmente, criancgas e jovens tém mais acesso do que

nunca a informacao e, paralelamente a isso, vem crescendo

0 movimento, criado ha mais de duas décadas, que reconhece
a evolucédo dos meios de comunicacdo e sua nova maneira

de se relacionar com o publico infantojuvenil. De fato, os meios
ja consideram este grupo ndo apenas “consumidor” e “produto’,
e sim possivel “produtor” de midia.

E certo que criancas e jovens sdo naturalmente curiosos

e avidos por conhecer e participar do que acontece em seu
entorno, fazer perguntas e questionar. Utilizam-se hoje, na
maioria, das redes sociais para se divertir, produzir contetdo
informal e se informar de maneira intima e intensa, mas nem
sempre por meio de plataformas ou fontes confiaveis. Como,
entdo, saciar essa curiosidade com segurancga e qualidade?

Este material tem o objetivo de informar e propiciar reflexdes
e debates entre estudantes, para viabilizar sua participagéo
consciente, critica e responsavel no ambiente midiatico
impresso e digital.

Para isso, esta estruturado em quatro eixos: jornalismo
einformacao, midias sociais, publicidade e produgédo de midia.
Em cada eixo ha trés blocos de atividades, organizados por cor
e nivel de complexidade.
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—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.
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Eixo Jornalismo e Informacao |Aula 1|
Jornalismo na internet

AULA1
PARA COMECAR

Jornalismo ¢ a atividade de busca e divulgacdo de informacdes
de interesse publico em veiculos de midia, geralmente

em formato de reportagens, artigos, fotos, videos, audios,
infograficos e outras formas de disseminacéo.

A atividade jornalistica tem lugar de destaque na internet. Vocé
ja ouviu falar em webjornalismo, jornalismo on-line, jornalismo
digital, jornalismo eletronico, ciberjornalismo?

Sao termos utilizados para se referir ao fazer jornalistico na
internet, que utiliza recursos digitais como imagens, audios,
videos e hiperlinks, para a producéo e disseminacdo da
informagéo nesse ambiente.
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O jornalismo vem sofrendo modificacdes porque a internet
mudou a maneira como as pessoas consomem e produzem
informacéo. Qualquer pessoa com acesso a internet pode clicar
em portais, redes sociais e blogs e saber o que esta acontecendo
em tempo real em muitos lugares do mundo. Qualquer
internauta também pode coletar e divulgar informacgoes

em canais proprios ou envia-las aos veiculos de midia para
publicacao.

Observe no esquema a seguir a diferenca entre o jornalismo
tradicional e o webjornalismo.

Jornalismo tradicional

Emissor Mensagem Canal Receptor

Jornalismo na internet

Emissor Mensagem Canal Receptor Emissor

:lornallsta 1 :
internauta @

REGES, Thiara Luiza da Rocha. Caracteristicas e geragdes do webjornalismo: anélise
dos aspectos tecnolégicos, editoriais e funcionais. Disponivel em:
http://bit.ly/caracteristicas-webjornalismo. Acesso em: 29 ago. 2020.

OBJETIVOS

> Levarcriangas e jovens a entender o papel do jornalismo
na sociedade.

> Analisar e avaliar a credibilidade e confiabilidade do
conteudo jornalistico.
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Eixo Jornalismo e Informacao |Aula 1|
Jornalismo na internet

VAMOS REFLETIR!

» O quevocé entende por jornalismo?

» Vocé acha que existe alguma diferenca entre a forma como
um adulto e um adolescente entendem o que é uma noticia?

» Vocé acredita que, em geral, os leitores mais frequentes
dejornal séo aqueles que tiveram acesso a contetdos
noticiosos desde a infancia?

EM ACAO!

1. Leia o texto a seguir.

[...] a professora Juliana Doretto, que esta desenvolvendo
uma pesquisa com adolescentes na faixa dos 13 anos sobre o
que esses jovens entendem por noticia [...] afirma que a ideia dos
adolescentes sobre o que seria contetido noticioso é bem diferente do
entendimento de um jornalista adulto hoje. Para esses jovens, noticia
seria tudo o que é novo e interessante: o Twitter de um amigo, um
video no YouTube.

Doretto aponta a diferenga geracional que marca a percepgao
sobre o que é jornalismo entre quem é adulto, adolescente e crianga
[...]. “Nossa geragdo e as anteriores cresceram em um ambiente
midiatico em que noticia era um lugar muito bem demarcado.
Era aquilo que estava em um jornal, uma revista, um
telejornal, um jornal radiofénico.” Entre os jovens que
estdo crescendo com acesso a internet e a redes sociais
e também entre os adultos que fazem uso intenso
desses meios, as fontes de informacgao sdo cada vez
mais difusas e diversas do jornalismo industrial,
diz a pesquisadora.

[..]

ASSIS, Carolina de. Como produzir noticias para

jovens leitores? Ligoes em jornalismo feito por e

== para criangas no Brasil. Disponivel em:
- > http://bit.ly/jornalismo-jovens-adultos.

@ Acesso em: 29 ago. 2020.
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» Procure mais informagdes sobre o tema jornalismo, como
uma noticia ou um conteudo jornalistico sdo construidos e
como ¢ o trabalho de um jornalista. Compartilhe com seus
colegas as informacdes que vocé descobrir.

PARA COMPREENDER

Muitos portais on-line sdo referéncias de informacao. Por isso, o
jornalismo na internet tem grande importancia para a sociedade.

Os jornalistas tém a fungédo de sempre trazer informagdes bem
apuradas e atualizadas aos leitores, que acessam noticias em
diferentes momentos do dia. Eles se preocupam em comunicar de
maneira correta as informagdes e esclarecer os fatos, ndo apenas
em saber se a mensagem foi recebida pelos interlocutores.

A atuacdo de jornalistas bem qualificados é importante para
minimizar situagdes nas quais um relato de determinado
acontecimento seja distorcido, uma vez que, na internet, muitos
criadores de contetdo podem se expressar de diferentes modos e
disseminar, em alguns casos, a desinformacéo.

INTERLIGADO!

» Odireito a informacédo adequada a faixa etaria esta previsto
no Estatuto da Crianca e do Adolescente. Vocé considera que
tem esse direito garantido? Por qué?
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Eixo Jornalismo e Informacao |Aula 1|
Jornalismo na internet

VAMOS REFLETIR!

Vocé utiliza a internet para se informar sobre o que acontece
em sua cidade, em seu pais e no mundo?

Com que frequéncia vocé acessa sites de contetdo
jornalistico?

WhatsApp, YouTube, Facebook, Instagram, Twitter, sites de
noticias, jornais impressos, canais de televisdo e emissoras
de radio sdo fontes de informacao. Qual delas vocé acredita
ser a mais utilizada pelos brasileiros?

EM ACAO!

1.

Leia a noticia e responda as questbes a seguir.

WhatsApp é principal fonte de informacao do
brasileiro, diz pesquisa

Publicado em 10/12/2019 - 06:02
Por Jonas Valente - Repdrter da Agéncia Brasil - Brasilia

Uma pesquisa realizada pela Camara dos Deputados e pelo Senado
mostrou o WhatsApp como principal fonte de informagao dos
entrevistados: 79% disseram receber noticias sempre pela rede social.

0 ambiente possui mais de 136 milhdes de usuarios no Brasil, sendo a
plataforma mais popular juntamente com o Facebook.

Depois do WhatsApp, outras fontes foram citadas, misturando redes
sociais e veiculos tradicionais na lista dos locais onde os brasileiros
buscam se atualizar. Apareceram canais de televisdo (50%) a
plataforma de videos YouTube (49%), o Facebook (44%), sites de
noticias (38%), a rede social Instagram (30%) e emissoras de radio
(22%). O jornal impresso também foi citado por 8% dos participantes
da sondagem e o Twitter, por 7%.



dia
tica

200 Degrees/Pixabay

a)
b)
<)
d)

e)

No caso da televisao, o percentual foi maior entre os mais velhos: 67%
dos consultados com mais de 60 anos disseram se informar sempre
por esse meio, contra 40% na faixa entre 16 a 29 anos.

Ja o YouTube apareceu como mais popular entre os mais jovens. Os
que afirmaram ver videos sempre na plataforma chegaram a 55% na
faixa de 16 a 29 anos, contra 31% entre os com 60 anos ou mais.

No caso do Instagram, a diferenca é ainda maior. Entre os jovens, 41%
relataram buscar informagdes sempre na rede social. Ja na faixa dos 60
anos ou mais, o indice caiu para apenas 9%.

A pesquisa também avaliou os habitos dos entrevistados nas redes
sociais. O tipo de agdo mais comum foi a curtida de publicagdes,

ato realizado sempre por 41% dos participantes da sondagem. Em
seguida, vieram compartilhamento de posts (20%), publicar contetidos
(19%) e comentar mensagens de outros (15%).

[...]

VALENTE, Jonas. WhatsApp é principal fonte de informagao do brasileiro,
diz pesquisa. Agéncia Brasil, Brasilia, 10 dez. 2019. Disponivel em:
http://bit.ly/whatsapp-principal-fonte-informacao. Acesso em: 29 ago. 2020.

Quando a noticia foi publicada?
Quem é o autor do texto?

Qual érgdo é responsavel pelas informagdes apresentadas no artigo?
Que informacao é veiculada nessa noticia?

Vocé acha que o WhatsApp é uma fonte de informagéo totalmente
confiavel? Justifique sua resposta.
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Pergunta

1

Eixo Jornalismo e Informacao |Aula 1|
Jornalismo na internet

2. Relina-se com seus colegas para pesquisar se os resultados
apresentados na noticia também se aplicam em casa e
na escola. Para isso, vocés terdo de entrevistar familiares,
estudantes e funcionarios da comunidade escolar.

Qual é a sua principal fonte de informacao?
e WhatsApp

e Canais de televisao
e YouTube

e Facebook

e Sites de noticias

e Instagram

e Emissoras de radio
e Jornalimpresso

o Twitter

e Outra

Quais sao seus habitos nas redes sociais?

Pergunta e Curtir publicagées

2

Compartilhar posts
Publicar contetdos
Comentar mensagens de outros
Outro tipo de acao

3. Troquem ideias sobre os resultados da pesquisa.
a) Quantas pessoas foram entrevistadas?
b) Qual é a principal fonte de informacgao dessas pessoas?

c) Que fonte de informagao é mais popular entre os jovens? E entre
os mais velhos?

d) Osresultados da pesquisa realizada por vocés coincidem com os
dados apresentados na noticia? Por qué?



DICAS
PARA SEU
DIAADIAI

® Nem toda
informacao
publicada
nainternet é
confiavel, por
isso, nao fique
com o primeiro
resultado
quando fizer
uma busca.

® Utilize a busca
avancada,
pesquise,
compare
informacoes,
revise.

® Verifique quem
éo autorda
informacdo e
onde ela foi
publicada.

® Atente-se ao
conteldo,
checando
se esta bem
escrito, é atual
e cita fontes de
informacao.
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PARA COMPREENDER

Vocé ja deve ter notado que a maioria das pessoas utiliza a
internet como fonte de informacao e pesquisa. Muitas delas
encaram como verdade o que é enviado pelo WhatsApp,
compartilhado na timeline (linha do tempo) do Facebook ou
no feed de noticias do Instagram, por exemplo.

Mas vocé ja parou para pensar que qualquer pessoa pode
publicar uma informacéo na internet e que nem sempre essa
informacéo é confiavel?

Com o imediatismo das publicagdes, é possivel divulgar
informacdes incompletas, ndo verificadas, inconsistentes.
Por isso, cabe aos usuarios avaliar a qualidade e
credibilidade das fontes que utilizam nas pesquisas,
inserindo veiculos jornalisticos confidveis em seu repertério
de fontes.

INTERLIGADO!

® Procure saber quais sdo os veiculos de imprensa mais
conhecidos e respeitados de sua cidade ou regido.
Pesquise sobre isso na internet.
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Eixo Jornalismo e Informacao |Aula 1|
Jornalismo na internet

VAMOS REFLETIR!

m Vocé sabe qual é o trabalho de um jornalista?

Il Vocé tem o habito de verificar uma informacao que ndo vem
de fonte conhecida? Por qué?

B Sevocé tivesse que indicar aos colegas uma fonte confiavel
para leitura de noticias, qual (ou quais) escolheria?

B Vocé costuma duvidar das informagdes que (€7

EM ACAO!

1. Ografico a seguir mostra o resultado de uma pesquisa
realizada pela Secretaria Especial de Comunicagéo Social
(Secom), da Presidéncia da Republica:

Grau de confianga dos brasileiros em noticias que
circulam nos diferentes meios de comunicagao

Pesquisa Secom 2017
Noticias de sites
Noticias de blogs
Noticias de redes sociais
Noticias de jornais
Noticias de TV

Noticias de radio

Noticias de revistas

0 80| 9o| 100

® Confiasempre @ Confia muitas vezes Confia poucas vezes @ Nunca confia
® Nao sabe/N&o respondeu

Disponivel em: https://www.manualdacredibilidade.com.br/introducao.
Acesso em: 15jan. 2020.
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a) Ao ler o grafico, o que é possivel observar sobre o grau de confianga
dos brasileiros em noticias que circulam nos jornais e nas redes
sociais?

b) Relna-se em grupos para pesquisar o grau de confianca de familiares,
estudantes e funcionarios da escola em noticias que circulam nos
diferentes meios de comunicagdo. Depois, organizem um grafico
semelhante ao da Secom para apresentar os resultados.

PARA COMPREENDER

Ao realizar seu trabalho, o jornalista profissional precisa seguir
um conjunto de regras para garantir a confiabilidade da materia:
pesquisar, buscar fontes, entrevistar, confirmar as informacdes
com fontes qualificadas, selecionar materiais, editar, hierarquizar
e, depois, divulgar o fato para o publico. Além disso, é preciso dar
espaco para visdes divergentes e assumir a responsabilidade por
aquilo que esta sendo informado.

As vezes, 0 acesso a informacéo resulta em mais desinformacéo
do que conhecimento. Isso acontece porque, na internet,
contetdos jornalisticos de qualidade, de veiculos de jornalismo
profissional, convivem com textos de autores pouco qualificados,
sites anénimos de noticias, imagens e videos de amadores, blogs
individuais e plataformas colaborativas de publicacéo.

INTERLIGADO!

B Novideo a seguir, vocé vai aprender a montar uma pauta
jornalistica. Depois de assisti-lo, ¢ bem provavel que vocé se
inspire a fazer uma reportagem. Acesse la!

Como fazer uma pauta
Disponivel em: http://bit.ly/como-fazer-pauta-jornalistica.
Acesso em: 29 ago. 2020.

Acesse e saiba mais...
Sobre analise midiatica:

« https://bit.ly/2QGj47q

Sobre a Declaragao dos Direitos Humanos:
« https://bit.ly/2QEQuUD9
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—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.
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Eixo Jornalismo e Informacao | Aula 2 |
Desinformacao

AULA 2
PARA COMECAR

Vocé ja ouviu falar em desinformacgéao, informagao incorreta
e ma informacgao? Séo informagdes compartilhadas, por
exemplo, nas redes sociais para criar e disseminar falsidades,
de forma intencional ou n&o.

Os pesquisadores Claire Wardle e Hossein Derakhshan
descrevem as diferencas entre esses tipos de informacao.
Observe o grafico a seguir.

Desordem da informacgao
> Ainformacao . - . ~
incorreta é aquela As motivagées de quem produz desinformacgdo

publicada sem a no ambiente digital
intengdo de causar
dano.

> Adesinformagao
é um contetido
errado, falsificado,

impreciso, FALSO NOCIVO
tendencioso,
distorcido ou Informagdo incorreta Desinformagio Ma informagéo
descontextualizado,
criado ou =

mpartilhado d Falsa conexao Falso contexto Vazamentos
comparimnaco ce Contelido enganoso Contetido impostor Assédio
forma consciente P
para causar dano. Conteudo fabricado Discurso de 6dio

» Ama informacao
é baseada na
realidade, mas
usada para causar
dano a uma pessoa,

grupo social,

organizagao ou pais,

em geral, movendo Fonte: Information Disorder - Toward an interdisciplinary framework for

uma informacéo research and policy making, de Claire Wardle e Hossein Derakhshan ©

que deveria ser Council of Europe - Traduzido com autorizagao

privada paraa Disponivel em: https://journalismcourses.org/courses/CC0508/m1_slides.pdf.

esfera piblica. Acesso em: 5 jan. 2020.
mi
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As pessoas que produzem desinformacao tipicamente tém
motivacdes sociais, politicas, psicologicas ou financeiras.

Afacilidade para publicar contedos e a valorizagéo a partir de
recompensas (curtidas e mais seguidores ou amigos) séo fatores
que contribuem para o aumento da desinformacéao.

Um contetdo falso, um dado incompleto ou uma manchete mal
escrita podem gerar interpretagdo equivocada da informagéo,
mas a desinformacao também pode nascer da intencéo de
enganar, tendo como possiveis motivagdes ganhar dinheiro ou
conquistar apoio para determinada causa ou ideia.

O baixo letramento informacional dos proprios leitores pode
contribuir para a desinformacao. E o que ocorre, por exemplo,
quando um contetdo humoristico é confundido com uma
informacao real ou o leitor vé apenas o titulo, ndo se inteirando
do restante da noticia, que traz um retrato mais completo do
assunto.

A desinformagao coloca o jornalismo em risco, pois
adivulgagédo de contelidos que sdo produzidos sem
responsabilidade, por néo profissionais, com aparéncia de
jornalismo, dificulta a avaliacdo das pessoas sobre a qualidade
e veracidade das informacoes.

Adesinformacdo, amplificada nas redes sociais, também tem
o potencial de atrapalhar os mecanismos que garantem a
democracia.

OBJETIVOS

> Analisar a disseminacdo da desinformacéo nas redes
sociais e nos aplicativos.

> Desenvolver estratégias para reconhecer a
desinformacao.



Meme - tipo de
informagéo viral
caracterizada
pela associagdo
de umaimagem
com um texto
curto. Apresenta
uma ideia de
forma visual

e resumida,
geralmente com
tom de humor
ou ironia, sobre
uma situag¢do do
cotidiano.
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Eixo Jornalismo e Informacao | Aula 2 |
Desinformacao

VAMOS REFLETIR!

» Vocé achaimportante as pessoas duvidarem de
determinado contelido antes de compartilha-lo nas redes
sociais ou em grupos de WhatsApp? Vocé ja orientou um
familiar ou amigo a fazerisso? Eles ja ensinaram algo a
respeito para vocé?

EM ACAO!

1. Leia 0s memes e converse com os colegas sobre as questdes
a seguir.

ALGUEM MAIST [ NAO'E'D.QUE DIZEM 0S

http://fakeounews.org/

Disponivel em: http://fakeounews.org/. Acesso em 29 ago. 2020.

a) Qual é o tema comum a esses memes?
b) Com que objetivo vocé acha que esses memes foram criados?

c) Acesse o site fakeounews.org. Escolha um ou mais memes que
voceé usaria para alertar um grupo de WhatsApp, de maneira
educada e bem-humorada, sobre uma informagéo duvidosa que
comegou a viralizar sem checagem. Faga o download desse meme
e compartilhe quando precisar.



Deepfakes -
videos que
combinam
imagens,
fazem
montagens,
substituem o

rosto e a voz
de alguém
usando
inteligéncia
artificial.

Hd casos
preocupantes,
emquea
inteligéncia
artificial é
utilizada para
inserir rostos
reais em cenas
falsas e editar
um video

com alguém
dizendo algo
que ndo disse.
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2. Leia o texto a seguir.

[...] se os deepfakes podem ser tdo perigosos, eles ndo deveriam ser
proibidos?

“Eu sou contra a generalizagdo, e acho que nem tudo deve ser proibido”,
defende Hao*, que traz como exemplo o seu trabalho no filme Velozes e
Furiosos 7, no qual ele foi um dos responsaveis pela reencenacéo digital
do ator Paul Walker, que morreu durante as gravagoes. “A familia de Paul
estava de acordo e ajudou durante o processo. Tudo foi feito como uma
forma de homenagea-lo - e funcionou”.

Atecnologia dos videos falsos evolui em uma velocidade muito maior que
a lei- o que impede a criagdo de uma Unica norma que os regule. Dessa
forma, Hao, assim como boa parte dos especialistas, defende que mais
de uma medida deve ser tomada em relacdo aos deepfakes. “O ideal seria
que os paises criassem organizagdes que digam o que é aceitavel e o que
deve ser proibido.” [...]

Além disso, é preciso aprimorar os algoritmos e técnicas de
reconhecimento de videos falsos, o que facilitaria o combate a
conteudos nocivos. Projetos de lei que determinem os parametros para
o compartilhamento também poderao ajudar plataformas de midias
sociais a atualizar suas politicas internas. Se organizar direito, ninguém
cai em mentira.

BATTAGLIA, Rafael. Afinal, o que sdo deepfakes? Superinteressante, 8 jan. 2020.
Disponivel em: http://bit.ly/o-que-sao-deepfakes. Acesso em: 29 ago. 2020.

a) Vocé acha que os deepfakes devem ser proibidos? Por qué?

b) Os deepfakes podem aumentar a desinformagao? Por qué?

*Hao Li, professor de ciéncia da computacgao na Universidade do Sul da California.



DICAS IMPORTANTES
PARA SEU DIA A DIA!

» Quando receber
alguma noticia sem a
fonte ou de uma fonte
nao oficial, cheque se é
verdadeira procurando
por ela em veiculos
da grande imprensa,
mesmo que a noticia
tenha sido enviada por
um familiar ou amigo.

P Algumas maneiras
de perceber se um
video amador foi
feito com base em
tecnologia deepfake
é observar se ha falta
de sincronia entre o
audio e o movimento
dos labios, se ha falta
de naturalidade no
piscar dos olhos e
se hd sombras em
lugares errados.

dia
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Eixo Jornalismo e Informacao | Aula 2 |
Desinformacao

PARA COMPREENDER

Nem sempre algo compartilhado por um familiar

ou amigo ou que tenha formato de noticia é
necessariamente verdade.

E preciso prestar cada vez mais atencdo ao ler os
conteldos. Muitas vezes passamos adiante uma
desinformagao que nem paramos para pensar de
onde veio.

Também é preciso tomar cuidado com os deepfakes.
Apesar de parecer inofensivos em alguns casos, eles
podem contribuir para o aumento da desinformacao,
pois geralmente tém a intengdo de convencer grande
numero de pessoas de que o contetdo falso exibido
em determinado video é verdadeiro. Além diso, muitos
desses videos difamam, humilham, chantageiam
alguém, incitam a violéncia e até fraudam eleicoes.
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INTERLIGADO!

1.

i

w

Troque ideias com seus colegas. O que vocé faria se
participasse de um grupo de WhatsApp e descobrisse que
uma informacdo compartilhada...

a) parece ser duvidosa?

b) éclaramenteincorreta?

c) pode se tornar verdadeira, mas ainda néo é?
d) é correta, mas houve exagero?

e) contradiz outra informacéo que foi divulgada antes pela mesma
fonte?

f) é muito mais grave do que o que foi divulgado?

Geralmente, os deepfakes mostram celebridades e politicos
fazendo algo que ndo aconteceu ou dizendo algo que néo
afirmaram. Pesquise um caso recente no qual alguém foi
vitima de deepfake. Procure saber como foi a repercussao
do caso e como a questao foi solucionada. Compartilhe suas
descobertas com os colegas.

Especialistas no assunto dizem que uma forma de evitar que
0s deepfakes causem estragos na sociedade é torna-los

bem populares, para que as pessoas assistam a esses
videos, familiarizem-se com eles, aprendam a identifica-los e
ndo sejam manipuladas pelo contetdos falsificados criados
por meio dessa tecnologia. O que mais vocé acha que pode
ser feito? Informe-se um pouco mais sobre o assunto e
apresente uma sugestdo aos colegas.
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Desinformacao

VAMOS REFLETIR!

® Como a desinformacéo, circulando em midias sociais, pode
trazer prejuizos as pessoas?

® \océ sabe o que fazer para identificar se um site tem
credibilidade?

® Vocéja compartilhou informacdes que depois descobriu ser
incorretas? O que vocé fez ao descobrir? Por qué?

EM ACAO!

1. Vocé sabe identificar uma noticia falsa? Forme um pequeno
grupo com seus colegas para realizar a atividade a seguir.

a) Leiam o texto “Como identificar uma noticia falsa”, de Lais Semis,
publicado no site da revista Nova Escola. Disponivel em:
http://bit.ly/identificar-noticia-falsa. Acesso em: 5 jan. 2020.

b) Com base no texto lido, organizem um roteiro com as perguntas
que podem ser feitas para ajudar o leitor a identificar se a noticia
é verdadeira ou ndo.

~N

Modelo de roteiro
CONTEXTO

e Qual é o cendrio geral dessa noticia?

e Ela apresenta um panorama completo da historia ou omite
informacdes?

e O que esta sendo deixado de fora do texto?

e O contexto do lancamento da noticia possui outro condicional
ou acontecimento (como elei¢des) que podem ter gerado aquele
contetido com o proposito de influenciar visdes?

. /

Disponivel em: http://bit.ly/identificar-noticia-falsa. Acesso em: 29 ago. 2020.
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c) Escolham algumas noticias publicadas esta semana em
diferentes fontes. Utilizem o roteiro de perguntas que vocés
prepararam para verificar se as noticias sdo verdadeiras ou nao.

2. Leia os sete tipos de desinformacao nas midias digitais.

0 ecossistema da desinformacgao

Falsa conexdo Falso contexto Manipulagdo do contetido

Quando manchetes, Quando o contetido . -
: . AN ; Quando a informagao
ilustragdes ou legendas genuino é compartilhado . P
< ' : ~ ou imagem genuina é
nado confirmam o com informacao .
. manipulada para enganar
conteudo contextual falsa

Satira ou parédia Lt Conteudo impostor Cont.eudo
enganoso fabricado
Nenhuma intencéo Uso enganoso Conteudo novo,
de prejudicar n?as de informacoes Quando fontes que € 100%
temp étenciai ara para enquadrar genuinas sdo falso, criado
pen anar 2 uma questao ou imitadas para ludibriare
& individuo orejudicar

Fonte: Claire Wardle/First Draft News.
Disponivel em: https://bit.ly/32DU8D6. Acesso em:29 ago. 2020.

VAMOS REFLETIR!

® Aturma deve ser organizada em sete grupos. Cada grupo
devera pesquisar um exemplo de conteldo relacionado a
desinformacdo, de acordo com a divisdo apresentada no
grafico acima.

® No dia combinado, cada grupo apresentara o resultado de
sua pesquisa ao restante da turma.

dia
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Desinformacao

PARA COMPREENDER

E cada vez mais dificil identificar determinados contetidos
e como séo produzidos. Porisso, é fundamental aprender a
reconhecer o que estamos vendo e lendo.

As campanhas de desinformacao podem ter efeitos
prejudiciais para a vida das pessoas, como:

afetar processos eleitorais;
limitar a capacidade de deciséo;

leva-las a parar de vacinar os filhos;

gerar atos de violéncia;

o

[ ]

(]

® manipular a participacao cidads;

([

@ fortalecer estereodtipos e preconceitos;
[ J

danificar os principios democraticos, a inclusdo, os
direitos das minorias, o respeito pelos outros.

DICAS IMPORTANTES PARA SEU DIA A DIA!

@ Desconfie das informagdes que confirmam sua visdo de mundo. Esta é
uma das recomendag¢des mais importantes e uma das mais dificeis de
seguir. Em geral, desconfiamos e, até mesmo, ndo acreditamos quando
recebemos informagdes que questionam nossas crengas e aceitamos
muito facilmente tudo aquilo que reforga o que pensamos. As informacgoes
falsas e manipuladas séo produzidas levando em consideragao nossos
preconceitos.

@ Nao divulgue uma informagao se ndo tem certeza de que é verdadeira.
Temos tendéncia natural a compartilhar imediatamente informagdes ou
imagens que nos agradam. Pense duas vezes antes de fazé-lo. Vocé podera
estar participando da disseminagdo de informacdes falsas. Resista ao “vou
repassar por via das duvidas, vai que é verdade”.

dia
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200 Degrees/Pixabay

Saiba que, se a informacéo é importante, urgente e
fundamentada, em poucos minutos estara em varios veiculos de
imprensa. Se isso ndo ocorrer, desconfie. O mercado de noticias
tem muitos atores e é muito competitivo. Mesmo que os veiculos
tenham orientacdes editoriais diferentes, que interpretam de
maneiras distintas o mesmo fato, nenhuma noticia importante
deixaria de ser noticiada pela maioria deles.

Verifique o nome dos sites. Muitos sites que produzem
informacdo [...] de baixa qualidade jornalistica tém nome
parecido com o de jornais sérios e foram feitos para confundir.

Confira as datas. Muitas vezes informacgdes verdadeiras, mas
antigas, voltam a circular sem que as pessoas se deem conta de
que dizem respeito a outro momento e contexto. Uma informacéo
antiga verdadeira (por exemplo, uma manchete que diga que “o
desemprego dispara”), se tomada em outro momento, pode ser
completamente falsa.

SORJ, Bernardo. Sobrevivendo nas redes: guia do cidadao. Plataforma Democrdtica, 2018,
p. 5-6. (Colegao Ensaios Democracia Digital, n. 3). Disponivel em:
https://bit.ly/3gSjyC5. Acesso em: 29 ago. 2020.

INTERLIGADO!

® Vocé recebeu um texto pelo WhatsApp. Esse texto tem
visual, estilo e contetdo bem parecido com outros que
vocé conhece. O contelido é escandaloso, inacreditavel e
comprovado porimagens. O que vocé faz?



dia
tica

200 Degrees/Pixabay

Eixo Jornalismo e Informacao | Aula 2 |
Desinformacao

VAMOS REFLETIR!

| Vocé conhece algum site ou ferramenta que checam
informacdes incorretas ou fraudulentas?

B Emsuaopinido, o que pode ser feito para ajudar a combater
a desinformacao?

EM ACAOQ!

1. AAgéncia Lupa é uma empresa especializada em
checagem de fatos do Brasil. Leia o que foi verificado na
noticia a seguir.

Ira x EUA: conflito gera onda de desinformacgao;
veja o que é fato e o que é falso

Por EQUIPE LUPA | Rio de Janeiro | lupa@lupa.news

8 JAN. 2020 | 15H00 |

Atensao entre o Ird e os Estados Unidos se reflete nas redes sociais. O
assunto é um dos principais topicos em proliferacdo de informagdes
falsas nos Ultimos dias. No dia 2 de janeiro, os Estados Unidos
bombardearam um comboio perto do Aeroporto Internacional de
Bagda. A agdo matou Qassem Soleimani, general da Forga Al Quds,
uma unidade especial da Guarda Revolucionaria do Ira. Ele era
considerado responsavel pela estratégia militar e geopolitica do pais.
Na Ultima terca-feira (7), o Ira revidou e atacou duas bases militares
no Iraque que abrigavam soldados americanos e iraquianos. Se os
Estados Unidos decidirem atacar novamente, o governo iraniano

ja declarou que pretende realizar ofensivas dentro do territorio
americano.
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A Lupa esta acompanhando o que vem sendo publicado nas redes
sociais sobre o assunto e ja localizou algumas informagdes incorretas.
Veja o que foi verificado:

#Verificamos: Sdo antigas fotos de misseis sendo langados pelo Ira

#Verificamos: Foto de soldados americanos em avido é antiga e ndo
tem relagdo com o Ird

#Verificamos: E falso que Rodrigo Maia pediu minuto de siléncio por
morte de general iraniano

#Verificamos: Veiculos militares apedrejados por civis em video ndo
sao tropas norte-americanas

#Verificamos: Video de ataque a general iraniano é contetdo
promocional de jogo

EQUIPE Lupa. Rio de Janeiro, 8 jan. 2020. Disponivel em:
http://bit.ly/conflito-desinformacao. Acesso em: 29 ago. 2020.

a) Por que é importante existir uma empresa especializada na
checagem de fatos como esses?

b) Leia como aequipe da Lupa faz as checagens. Para isso, acesse:
http://bit.ly/lupa-checagens (Acesso em: 29 ago. 2020.). Organize
um resumo da metodologia de trabalho dos jornalistas da agéncia.

c) Nosite hd um convite aos leitores para que enviem sugestdes de
checagem. Leia com seus colegas do que é preciso saber para
enviar uma frase para verificagdo: http://bit.ly/sugestoes-checagem
(Acesso em: 29 ago. 2020). Se necessario, utilizem esse servigo
oferecido pela agéncia ou busquem outros.
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2. Acesse o Centro de Informagdes do Instagram e leia o
contetdo sobre desinformacao disponivel em:
http://bit.ly/combater-desinformacao
(Acesso em: 29 ago. 2020.)

B Como o Instagram esta contribuindo para o combate a
desinformacao?

3. Leia a mensagem a seguir, bastante veiculada na internet.

Sabado de manha, a correspondéncia do WhatsApp sera paga.
Se vocé tiver 30 ou trinta enderecos no WhatsApp, envie-lhes
esta mensagem. Dessa forma, vocé sera considerado um usuario
comum no WhatsApp e terd um logotipo que é um circulo azul.
Suas mensagens e chamadas permanecem gratuitas.

Esta nova medida foi discutida hoje pela administracdo do
WhatsApp no canal francés TF1 TF1, onde haverd uma informacao
financeira estimada em 1,5 doélar por mensagem (uma quebra de
cinco ddlares). Envie esta mensagem para trinta pessoas usando
o WhatsApp. E quando é enviado para trinta pessoas, havera
iluminagdo azul (e, caso vocé nao o faga, o uso do WhatsApp sera
em troca de dinheiro)

Disponivel em: http://bit.ly/boatos-whatsapp. Acesso em: 29 ago. 2020.

l Vocé jarecebeu essa mensagem no WhatsApp?
Ela é verdadeira ou se trata de um boato?
Justifigue sua resposta.

O estudioso francés Kapferer define boato como “uma proposicéo
ligada aos acontecimentos didrios, destinada a ser aumentada,
transmitida de pessoa a pessoa, habitualmente pela técnica do ouvir
dizer, sem que existam testemunhos concretos capazes de indicar
exatidéo”

CUNHA, Carolina. Desinformacao na era da informagdo: o compartilhamento
de mentiras e boatos na internet. Novelo Comunicagdo. Disponivel em:
http://bit.ly/desinformacao-mentiras. Acesso em: 29 ago. 2020.
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PARA COMPREENDER

Vocé ja deve ter percebido que nainternet nem tudo é o que
parece ser. Os mecanismos de producéo e veiculacédo da
desinformacdo sdo muito eficientes e escondem a identidade de
seus autores. Portanto, esteja sempre muito atento, pois, para
enganar os usuarios, séo construidas muitas paginas idénticas ou
bem parecidas com as de sites, plataformas e portais tradicionais
reconhecidos. O site falso é usado para coletar dados de modo
indevido, copiar senhas, vender produtos e servicos que nao
existem e disseminar desinformacéo.

INTERLIGADO!

| Vocé sabe como sites de busca e redes sociais ajudam a
checar uma informacéo?

a) Acesse: https://glo.bo/2DbLDWY (acesso em: 29 ago. 2020).

b) Leia asinformacdes dos itens a seguir e dos hiperlinks.
Informacao exclusiva (quase) nao existe;
Procure quem escreveu o texto;
Preste atencdo as referéncias e fontes;
Fuja dos robos.

c) Prepare um folheto informativo com as informagdes que vocé
considerar mais importantes sobre o assunto.

d) Divulgue essas informacdes para pessoas de sua convivéncia.

Acesse e saiba mais...

Sobre memes relacionados ao universo de noticias falsas:

« www.fakeounews.org

Sobre o combate a desinformacgao:

+ Agéncia Lupa: https://bit.ly/3lyHWwW

« Boatos.org: https://www.boatos.org/

+ Aos Fatos: https://www.boatos.org/

« Detector de Mentiras: https://apple.co/2EHvfhJ
« E-farsas: http://www.e-farsas.com/

+ Projeto Truco: http://apublica.org/checagem/



re

JORNALISMO

CIDADAO




—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.

Mdia

tica
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Jornalismo Cidadado

AULA 3
PARA COMECAR

Vocé sabe o que ¢ jornalismo cidadao? Alguma vez vocé ja
praticou o jornalismo cidaddo?

A expresséao jornalismo cidaddo, também chamada de
jornalismo colaborativo, é utilizada para nomear a atividade de
coletar, produzir noticias e divulgar informacgdes por pessoas
OU grupos sociais que, na maioria das vezes, ndo sao jornalistas
profissionais. Pode ser, por exemplo, um cidadédo comum que
testemunhou um fato importante porque estava no lugar certo
na hora certa.

Sao exemplos de jornalismo cidadao os eventos noticiosos
capturados em video por leitores e telespectadores, como
acdes policiais, acidentes ou outros flagrantes do dia a dia.

Barbara Provenzano/unsplash.com

No mundo conectado em que vivemos, todos nés podemos ser
produtores e consumidores de conteldo.
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De forma simplificada, podemos participar do jornalismo
cidaddo quando tomamos a iniciativa de divulgar uma
informacao.

O texto a seguir explica os meios mais comuns de fazer isso.

Publicador - Tem pdginas pessoais (blog, flog, vlog) ou produz
podcasts com noticias, independentemente do assunto abordado.

Observador - No universo do jornalismo cidadéo, quem tem um
gravador, uma cdmera ou um celular estd pronto para registrar
eventos imprevisiveis. Muitas vezes, esse observador se torna fonte de
noticia por acaso.

Militante - E o cidaddo que defende uma causa ou se dedica a um
assunto com paixdo. Neste tipo se encaixam os torcedores de times
de futebol, defensores de partidos politicos ou de causas como
ambientalismo e defesa de minorias. O militante pode se dedicar
também aos fatos referentes a sua comunidade, seja ela um prédio,
um bairro ou uma associagdo.

Comentarista - E o cidaddo que se manifesta nas paginas jd existentes
da web. Ele exercita seu papel por meio de comentdrios em blogs,
flogs, vlogs, foruns, comunidades ou portais da grande midia.

Editor - Seleciona noticias e participa de comunidades ou sites
colaborativos nos quais é possivel sugerir links da grande imprensa ou
de pdginas pessoais.

FOSCHINI, Ana Carmen; TADDEI, Roberto Romano. Jornalismo Cidadao: Vocé faz a
noticia. Disponivel em: http://bit.ly/jornalismo-cidadao. Acesso em: 7 fev. 2020.

OBJETIVO

> Levar criangas e adolescentes a entender o que é o
jornalismo cidaddo para que possam exercitar essa
pratica no cotidiano.
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Jornalismo Cidadao

VAMOS REFLETIR!

>

Vocé acha que a populagdo pode ajudar a enriquecer o
trabalho dos jornalistas? Como?

Em sua opinido, qual é aimportancia/relevéncia das
informagdes, imagens ou audios divulgados por cidadaos
para o jornalismo?

EM ACAO!

1.

Acesse e leia a noticia a seguir, publicada no site do Jornal do
Buritis.

Caes abandonados ganham novo
parceiro no bairro

Disponivel em: http://bit.ly/caes-abandonados.
Acesso em: 29 ago. 2020.

Responda:

a) Ao ler a noticia, vocé identificou algum publicador, observador,
militante, comentarista ou editor?

b) Vocé acha que apés a veiculagdo da noticia no jornal do bairro
mais pessoas quiseram fazer parte da agao?

c) Em suaopinido, quais noticias devem ser divulgadas em um
jornal de bairro?

Procure saber se existe algum jornal, impresso ou digital,
no bairro onde vocé mora. Se houver, informe-se sobre

as noticias que sdo publicadas e se ha participacado dos
cidadéos do bairro na produgdo das noticias.

Vocé gostaria de colaborar com esse jornal? Por qué? Se
gostaria, verifique com o responsavel pela publicacdo como
isso pode ser feito. Convide outras criancas da sua idade
para contribuir também.



DICA PARA SEU
DIAADIAI

Nunca divulgue
imagens ou videos
de pessoas sem pedir
autorizagdo por
escrito.
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PARA COMPREENDER

A participacdo dos cidaddos pode ampliar a cobertura
jornalistica e a autenticidade do que é publicado na midia,
com relatos em primeira pessoa de quem presenciou 0s
eventos.

Essa participacao também traz desafios, pois nem sempre
0 material é de boa qualidade e o publico no é treinado
para captar as informagdes necessarias antes de divulgar o
conteudo.

INTERLIGADO!

» Ha muitos assuntos pelos quais a midia ndo demonstra
interesse, mas que poderiam interessar a um publico
especifico, como seus colegas de escola. Que tal fazer
jornalismo cidadéo criando e divulgando a comunidade
escolar uma noticia sobre um evento, uma dica cultural,
um alerta, uma informacao relacionada a satde
ou qualquer outro fato que possa interessar a um
publico mais restrito, porém interessado no que vocé
compartilhar?

» Um site wiki permite que qualquer pessoa participe e
edite contetdo. Convide um adulto de sua familia para
interagir com vocé em um desses sites. Vocés também
podem criar e administrar um desses espacos on-line de
comunicacao. Fagca uma busca pela expressao “pagina
wiki” para obter mais informacdes.

ATENGAO! Antes de editar ou criar um contetido em um
site wiki, é preciso verificar se as informacdes que vocé
incluira sdo mesmo verdadeiras.
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VAMOS REFLETIR!

® Que cuidadostoma o autor ndo profissional em relacdo ao
que produz?

® Quem garante a veracidade de uma noticia produzida sem
regras e técnicas jornalisticas?

® Quais sdo os limites da privacidade em um mundo em
gue a maioria das pessoas tem um celular (com camera e
gravador) e, por isso, muitas se sentem autorizadas a assumir
0 papel de reporter?

EM ACAO!

1. Nasecédo Para comegar vocé conheceu alguns perfis de
pessoas que participam do jornalismo cidaddo. Procure
identificar em qual (ou quais) desses grupos vocé (ou
pessoas que vocé conhece) se encaixa e comente com seus
colegas.

2. Asimagens e 0s materiais que as pessoas publicam
na internet sdo protegidas por direitos autorais e de
reprodugao. Isso significa que nada pode ser copiado
livremente. Também é proibido fotografar ou filmar uma
pessoa ou um local privado e divulgar a imagem ou video
sem a devida autorizacéo.

® Procure saber que tipo de contetdo (som, foto, imagem,
video, texto) pode ser utilizado livremente, de acordo
com a legislacéo brasileira, e compartilhe as informagoes
com seus colegas.

® Informe-se, por exemplo, sobre material de dominio
publico e licencgas alternativas, como as da organizagéo
Creative Commons.
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DICAS PARA SEU

DIAADIAI

® Nosso limite

érespeitar o
direito do outro.
O exercicio da
liberdade de
expressao nunca
deve afrontar a
honra e dignidade
de pessoas ou
grupos sociais.

Se for comentar
uma matéria de
jornal pela web
com seus amigos,
tome os mesmos
cuidados, cite um
trecho da matéria,
diga onde ela foi
originalmente
publicada e, de
preferéncia, forneca
também o link para
o artigo original.

dia
tica

PARA COMPREENDER

E sempre importante tomar certos cuidados ao produzir
contetdo relacionado ao universo do jornalismo cidadéo.
Muitas praticas ndo sdo recomendadas porque colocam
em risco sua seguranca fisica e juridica. Por isso, é preciso
ter sempre em mente a ética e o respeito ao individuo que
relata uma noticia ou esta sendo noticiado.

INTERLIGADO!

1.

Olhe 0 mundo ao seu redor com olhos de jornalista, para
recomendar um fato/acontecimento para um repérter,
trazendo fotos/audios/videos que tenha registrado.
Assim, vocé podera colaborar para a construcao de uma
matéria, tornando o jornalismo usado ali um jornalismo
cidadao. Para saber se seu tema vale uma noticia, é
importante pensar a quem essa noticia interessa, por
que essa noticia é relevante.

A estrutura basica de uma noticia responde as perguntas:
o que, quando, quem, onde, por que e como. Quando
ler noticias, verifique se apresentam as respostas a essas
questdes de forma clara e objetiva. Essas caracteristicas
valem também para fotos, videos, audios ou qualquer
outro contelido noticioso produzido para a web.
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Jornalismo Cidadao

VAMOS REFLETIR!

B Vocé (ou alguém que vocé conhece) ja viu um video no
WhatsApp filmado e compartilhado por alguém que estava
préximo de um acidente? O que vocé pensa sobre isso?

B Como vocé reage ao presenciar uma emergéncia, situacao
de violéncia ou injustica?

Il Vocé envia contetdo para veiculos de jornalismo que abrem
espaco para participagdo do publico? Por qué?

EM ACAO!

1. Leia a lista a seguir, informe-se e acrescente outros itens
que vocé considerarinadequados a pratica do jornalismo
cidadao.

Expor contelido que expressa preconceito religioso.
Compartihar contetdo racista.

Espalhar boatos.

Passar-se por outra pessoa.

Usar logomarca alheia.

Dar dicas de como piratear servicos.

Transmitir informagdes sobre atividades ilegais.
Fazer apologia ao crime.

Divulgar informagbes confidenciais de pessoas ou
empresas.

2. Sejaum produtor de informacéao. Grave uma entrevista ou
palestra sobre um contetdo que vocé considera importante
e compartilhe com outras pessoas, apresentando o adudio
ou video para seus colegas. MAS ATENCAOQ! Vocé deve ter a
autorizacao por escrito de quem deu a entrevista ou palestra
e sua escola deverd autorizar a exibicdo previamente.

dia
tica



DICA PARA SEU
DIAADIA!
[ Jamais se arrisque

para obter uma foto
ou gravagao.

tica

PARA COMPREENDER

Alguns veiculos de midia possuem canais proprios para o
contetdo produzido pelos cidadéos e geralmente tomam o
cuidado de verifica-lo antes de publicar.

Valem para a internet e para o universo do jornalismo
cidaddo os mesmos limites impostos por lei que se aplicam
a outros veiculos de comunicacao, como direito autoral,
direito de imagem e direito de reprodugéo.

INTERLIGADO!

1. Vocéfazjornalismo cidadao ao coletar, produzir noticias
e divulgar informacdes, enviando-as em seguida aos
veiculos de comunicagao.

2. Também participa como cidadé&o leitor/ouvinte/
telespectador ao contribuir com noticias ja publicadas
elogiando uma reportagem, expressando sua opiniao
ao autor de uma noticia, indicando erros, mostrando
novas versoes para os fatos, expondo seu ponto de vista,
acrescentando dados etc.

3. Vocé também pratica jornalismo cidadado ao ajudar um
jornalista a pautar as matérias. Que tal fazer um contato
direto pela internet, por meio de comentarios em blogs,
no Facebook, no Instagram e em outras midias sociais?

Acesse e saiba mais...

Jornalismo cidadao:
« http://bit.ly/jornalismo-cidadao
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OBJETIVOS DO JOGO

Consclidar o conteldo aprendido nas trés aulas do eixo
Jornalismo e Informacao.

Incentivar o debate em grupo sobre 05 temas
abordados.

Promover a autonomia e a capacidade de escuta e
argumentacao dos participantes.

Trazer outras representacdes de situacoes, pertinentes
a realidade dos estudantes.

COMPONENTES DO JOGO

1 tabuleiro

43 cartas “?"

12 cartas Virou Noticia
12 cartas Responda Se Puder

6 cartas FATO!

9 cartas FAKE!

Cartas Estrela

1ldado

1 peca de cor diferente para cada grupo

mididtica jOCa¥:

COMO JOGAR

+ Adinamica do jogo foi planejada para ate 16 participantes,

divididos em grupos (a partir de trés pessoas).

Cada grupo deve escolher uma pega para percorrer as
casas do tabuleiro e representa-lo no jogo. Pode ser um
pido, uma moeda, pedrinha ou outro objeto disponivel,

+ Sera necessario o uso de um dado regular, que podera ser

emprestado de outro jogo ou criado a partir do molde de
papel componente do jogo.

+ Cada participante langa o dado na vez de jogar do seu

grupo, para saber guantas casas percorrer pelo tabuleiro.
A ordem de participacdo pode ser definida por sorteio,
ordem alfabética a partir do nome dos jogadores ou
como os grupos efou ofa) mediador(a) — como umi(a)
professor{a) — acharem mais adequado.

+ Cada casa do tabuleiro traz um comando, que deve ser

obedecido pelo jogador (saiba mais em “comandos do
tabuleiro™).

+ Ao longo do jogo, as cartas usadas devem voltar para o fim

do monte do qual foram retiradas.

+ Parajogar, érecomendado que o(a) mediador(a) tenha em

maos as aulas de Jornalismo e Informacao para consultar
conceitos trabalhados neste material, em caso de necessi-
dade,

« Algunscomandos (saiba maisem“comandosdotabuleiro”)

pedem um debate entre os participantes do proprio grupo
antes de fornecer aos demais uma resposta definitiva.
Meste caso, o grupo tem 1 minuto para debater, formular
e apresentar sua resposta. Podem ser usados recursos
como ampulheta ou crondmetro de celular para controlar
o tempo.

+ Apods cada resposta, os participantes do grupo que jogara

em seguida tém direito a réplica de 30 segundos, caso
discordem da resposta fornecida ou achem necessario
fazer algum complemento. Se o grupo seguinte nao quiser
usufruir do direito a réplica, o jogo continua.

- E o mediador{a) quem decide se a resposta fornecida pelo

grupo foi satisfatdria, assim como o conceito apresentado
na réplica, se houver. O melhor grupo devera ser premiado
com as cartas Estrela. Em caso de empate, as cartas sao
divididas igualmente.

Para a resposta vencedora das cartas “?", o grupo em
questio ganha 2 estrelas. Em caso de empate, cada grupo
ganha 1 estrela.

« Para a resposta vencedora das cartas Responda Se Puder,

0 grupo em questao ganha 4 estrelas. Em caso de empate,
cada grupo ganha 2 estrelas.

+ O grupo que chegar primeiro a ultima casa do tabuleiro

(FIM) ganha 2 estrelas. Nesse momento, o jogo termina e
todos os grupos contam quantas cartas Estrela ganharam.

« O grupo vencedor sera aquele com mais cartas Estrela,




+ Ao cair na casa com o simbolo do ponto
de interrogacdo (?), o jogador deve pegar
uma carta que tenha o mesmo simbolo.

« As cartas com o ponto de interrogacao
[7) trazem perguntas e estao divididas em trés cores e
trés simbolos. Elas indicam:

AZUL A - Vocé responde
O(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
responde a pergunta sem a ajuda dos colegas de time.

VERDE @ - Responda com a ajuda de um colega

O(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
escolhe um(a) colega da mesma equipe para ajuda-
-lo(a) a responder & pergunta;

LARANJA M - A equipe responde junto

Of(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
|& a pergunta em voz alta e convida o seu time para de-
bater a questdo — o(a) mediador(a) pode ajudar.

Atencao, mediador(a)/professor(a):

As cores e simbolos nas cartas s3o correspondentes aos niveis de difi-
culdade usados nas aulas. Assim, as de nivel mais baixo de dificuldade
devem ser respondidas por um unico participante, enguanto as outras
necessitam da ajuda de colegas.

= Seja sozinhe, em duplas ou em grupo, os jogadores tém 1 minuto para
pensar, debater, formular e apresentar a resposta. Em segulda, o pro-
¥imo grupo a jogar tem direito 3 réeplica de 30 segundos, caso julgue
necessario.
= Of(a) mediador(a) controla o tempo e decide se:
- Ojogador/grupe da vez ganha 2 estrelas, pois respondeu completa e
corretamente a pergunta;
- O jogador/grupo da vez e o jogador/grupo que fez a réplica dividem
o prémio, levando 1 estrela cada;
- O jogador/grupo que fez a réplica ganha 2 estrelas, pois a resposta

apresentada pelo jogador/grupo da vez estava incorreta e, na répli-
ca, 0 outro grupo acertou a resposta;

- Minguém acertou a resposta, partanto, ninguém ganha estrelas.

COMANDOS DO TABULEIRO

#informados

i

N

FATO | FAKE

A casa FATO e a casa FAKE deixam

o desafio do jogo maior. Ao cair

em uma delas, o jogador deve

pegar uma carta de mesmo nome, ler

a situacio hipotética (positiva na casa

FATO e negativa na casa FAKE) e seguir

as instrucgdes, avancando ou voltando

Casas.

Importante:

- Ao retornar als) casa(s) indicadal(s), o jogador ndo
deve seguir o comando da casa para onde voltou. Ele
deve passar a vez para o jogador do proximo grupo,
que lancara o dado normalmente.

- Ao avancar als) casa(s) indicadals), o jogador
obedece ac novo comande do tabuleiro.

-

CARTAS VIROU NOTICIA

Ao cair na casa em que se [ VIROU
NOTICIA, o jogador deve pegar uma carta
de mesmo nome.

A carta VIROU NOTICIA traz uma noticia real
relacionada ao contetdo do eixo Jornalismo e
Informacéo para a equipe discutir. O jogador da

vez deve ler o conteddo da carta para que seu time
converse sobre ele e apresente a resposta final do
grupo as outras equipes.

O grupo tem 1 minuto para pensar, debater, formular e
apresentar aos demais jogadores a resposta. O grupo gue
joga em seguida tem direito a réplica de 30 segundos,
caso julgue necessario. Ola) mediador(a) controla o
termnpo e decide qual resposta ganha 4 estrelas. Em caso
de empate, cada grupo ganha 2 estrelas.

Importante: se o mediador considerar que o debate
nao foi produtive pode decidir que nenhum dos grupos
{ou apenas o grupo da vez, caso nao haja réplica)
recebera estrelas.

e

RESPONDA SE PUDER

= Ao cair na casa em que aparece o
simbolo de um MICROFONE, o jogador
deve pegar uma carta RESPONDA SE
PUDER, com o mesmeo simbolo, e entregar ao mediador
ou participante de outro grupo, que lera a pergunta em
voz alta.

= As cartas RESPONDA SE PUDER trazem perguntas de
resposta certa ou errada sobre algum dos conceitos
vistos durante as aulas. A resposta esta na propria

carta, em letras de tamanho menor e de ponta-cabega.

» Cabe ao(a) mediador{a) do jogo determinar se a
resposta dada pelo(s) jogador(es) esta correta.

= Em caso de resposta carreta, a equipe se mantém na
casa de obstaculo e a proxima equipe segue o jogo
langando o dado.

« Em caso de resposta incorreta, o time deve voltar trés
casas e a rodada segue com o proximo time.

« As cartas “obstaculo” também estao divididas em trés
cores e trés simbolos, Elas indicam:

AZUL A - Vocé responde
O{a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
responde a pergunta sem a ajuda dos colegas de time.

VERDE @ - Responda com a ajuda de um colega

Oia) participante que jogou o dado e percorreu as casas
escolhe um colega da mesma equipe para ajuda-lofa) a
responder a pergunta.

LARANJA M - A equipe responde junto

Ola) participante que jogou o dado e percorreu as
casas convida o seu time para debater a questdo — ofa)
mediador(a) pode ajudar — antes de dar a resposta
final.
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LEIA A PERGUNTA EM VOZ ALTA E RESPONDA: LEIA A PERGUNTA EM VOZ ALTA E RESPONDA: LEIA EM VOZ ALTA PARA O GRUPO. VOCES TEM
SOZINHO (AZUL), COM A AJUDA DE UM COLEGA SOZINHO (AZUL), COM A AJUDA DE UM COLEGA 1 MINUTO PARA PENSAR, DEBATER, FORMULAR E
(VERDE) OU COM APOIO DA EQUIPE (LARANJA). (VERDE) OU COM APOIO DA EQUIPE (LARANJA). APRESENTAR VERBALMENTE A RESPOSTA.

* RESPOSTA SE ACHAR NECESSARIO,
CORRETA: A 0 GRUPO QUE JOGA
EQUIPE SE EM SEGUIDA TEM
MANTEM NA CASA. DIREITO A REPLICA
RESPOSTA JORNALISMO E INFORMACAO JORNALISMO E INFORMA(,'AO DE 30 SEGUNDOS. A
INCORRETA: O RESPOSTA CERTA GANHA
TIME VOLTA TRES 4 ESTRELAS. EM caso
CASAS. DE EMPATE, CADA GRUPO

GANHA 2 ESTRELAS.

POSICIONE AS CARTAS AQUI
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LEIA 0 coOMANDO DAS CARTAS FATO ou FAKE EM vOZz ALTA E SIGA AS INSTRUGOES, VOLTANDO OU midistica m
AVANGANDO CASAS.
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A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE

No jornalismo, o que é mais
importante: dar a noticia antes
que todo mundo ou divulgar uma
informagao bem apurada
e verdadeira?

Vocé acha que a internet mudou
a forma de se fazer jornalismo?

Um canal do YouTube pode ser
Se sim, como e por qué?

considerado veiculo de noticia?

Justifique sua resposta. Explique por qué.

____________________________________________________________________________________________
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Existe algum risco de ler
noticias e se informar

“Na internet, qualquer pessoa i
. exclusivamente pelo WhatsApp?

pode publicar uma noticia.”
O que vocé acha dessa afirmacgao?

Qual é aimportancia de os
veiculos de imprensa trabalharem

com jornalistas profissionais? . , .
Se sim, qual é esse perigo?
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Como vocé pode avaliar se
uma noticia enviada por

Vocé considera que sites
WhatsApp ou publicada no

colaborativos como Wikipédia

O que significa verificar : i
: sao fontes confiaveis de :

| a “fonte” de uma noticia? !

Facebook é verdadeira? informacao? Por qué?
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OVIYWHO4NI 3 ONSITYNYOr
A VOCE RESPONDE
Qual aimportancia da
pratica jornalistica?

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

OV VINYO4NI 3 ONSITYNYOr
A VOCE RESPONDE
O que éjornalismo?

midiatica
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A VOCE RESPONDE I A EQUIPE RESPONDE JUNTA A VOCE RESPONDE

Em uma desinformacao,
ha sempre aintencao de

: : Como tentar descobrir
i manipular a opiniao i

se um video é verdadeiro
ou deepfake?

Desinformagao, ma informacao e
informacao incorreta... E tudo a

mesma coisa? Por qué? . p
. dos leitores? Justifique.
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Ainternet é uma boa fonte
de pesquisa? Quais cuidados

i i Por que as empresas que
i vocé toma ao fazer uma i

checam fatos se tornaram

“A pressa ndo pode ser sindnimo i |
: tdo importantes? Vocé sabe :

de desinformacao.” O que essa

frase significa para vocé?

pesquisa na web? como elas atuam?
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A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Como vocé avisaria e provaria aos
seus amigos e familiares que uma
informacgao que se espalhou nas
redes sociais é duvidosa
ou incorreta?

Acredita que esta acessando
informacgdes de qualidade, ou seja,

| i Para vocé, como a desinformacao
: bem apuradas e verdadeiras? :

: prejudica as sociedades? :
Como vocé se mantém informado? ; ;
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A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Como vocé se sentiria ao
descobrir que uma noticia que
leu e compartilhou nas redes
sociais se tratava de uma
informacao falsa?

Como vocé acha que uma
desinformacao pode prejudicar
a vida das pessoas? Lembra de

algum caso que possa
compartilhar com os amigos?

Um grande jornal publicou um
dado errado em uma reportagem.
Isso € uma desinformacao?

______________________________________________
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A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE

Nas redes sociais, vocé é um
consumidor, um produtor de
conteudo ou os dois?

Cite exemplos para os dois casos.

Vocé acha que a populagao
pode ajudar a melhorar o
trabalho dos jornalistas? Como?

: De que forma podemos atuar :
! como um jornalista cidadao? !
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Qual é, em sua opiniao, a intencao
das pessoas ao enviar videos,
fotos ou sugestdes para veiculos
jornalisticos que abrem espaco
para a participacao dos leitores/
espectadores/ouvintes?

' Ha pontos positivos e negativos
i no jornalismo cidadéo ou i
+ colaborativo. Vocé saberia dizer

O que pode motivar alguém ou
alguma empresa a criar ou
repassar informacoes falsas?

guais sao eles?




OYIYWYO4NI 3 OWSITYNYOr OYIYWYO4NI 3 OWSITYNYOr OYIYWUO4NI 3 ONSITYNYOr

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE

Vocé ou alguém da sua familia ja
recebeu correntes pelo WhatsApp
pedindo para enviar a mensagem
para mais pessoas? O que acha
desse tipo de mensagem?

Quando uma imagem e/ou um
texto podem ser considerados
uma desinformacao?

Que atitudes o jornalismo
profissional precisa ter para
combater a desinformacao?
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Il A EQUIPE RESPONDE JUNTA A VOCE RESPONDE

Ao receber uma noticia com a qual
concorda pelo WhatsApp, vocé

Noticia falsa e noticia incorreta: i !
' encaminha o link imediatamente?

saoiguais? Qual é a definicao
de cada uma?

O que significa checar uma
informacao? E que tipo de

informacoes podem ser checadas? ) L.
coesp Acredita ser a melhor pratica?
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I AEQUIPE RESPONDE JUNTA A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE

De acordo com o Estatuto da
Crianca e do Adolescente, toda
crianga e jovem tem direito a
informacao adequada a sua
respectiva faixa etaria. Vocé
concorda que criangas precisam
estar bem informadas? Por qué?

Vocé leu a mesma noticia em um
grande jornal impresso e em um

; ; Vocé ja assistiu a um video
blog. Em qual dos veiculos vocé

+ deepfake? Acreditou na gravacao
. oudesconfiou de que se tratava

confiaria mais? de um filme falso? Por qué?
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A VOCE RESPONDE I A EQUIPE RESPONDE JUNTA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Algumas redes sociais tém
alertado os seguidores sobre

Quais as diferencas entre o : :
. conteldos com desinformacdo.

jornalismo impresso e o
jornalismo digital?

Toda desinformacao tem como
motivacao manipular a opiniao dos

leitores? Justifique a sua resposta. O que vocé acha dessa pratica?
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A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE Il A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Quais passos um
jornalista deve seguir antes
de publicar uma noticia?

Webjornalismo, jornalismo
on-line, jornalismo digital,
jornalismo eletrénico e
ciberjornalismo: de qual tipo de
jornalismo estamos falando?

Qual é, em sua opiniao, a intencao

de veiculos jornalisticos ao se abrir

para receber e veicular videos, fotos
ou sugestdes enviadas por seus
leitores/espectadores/ouvintes?
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A VOCE RESPONDE I A EQUIPE RESPONDE JUNTA A VOCE RESPONDE

No jornalismo, o que

significa “fazer uma pauta”?

O que é jornalismo cidadao? O que sao os deepfakes?
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE

Qual é a diferenca entre
informacao incorreta,

Qual a motivagao por tras . ” _ .
ma informacao e desinformacao?

de uma desinformacao
com a inten¢ao de enganar?

O que é uma desinformacgao?
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I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

O que sao agéncias de checagem de
noticias e para que elas servem?
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A VOCE RESPONDE

Por que o jornalismo tem grande
importancia para a sociedade?
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A VOCE RESPONDE

Existem algumas maneiras de
descobrir que um video é um
deepfake. Quais sao elas?
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

M M

O que significa direitos autorais

g Vocé é fanatico por cinema e
e de reproducgao?

adorou ler uma noticia que reforga
0 seu ponto de vista sobre aquele

Vocé atua como um excelente ;
. filme que vai estrear. Ainda assim,

. jornalista cidadao! Faz comentarios !
. fundamentados nas redes sociaise !
. envia videos e imagens verdadeiros

antes de compartilhar o link,
checou as informacdes para saber
se eram verdadeiras.
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para os canais de noticias a que
costuma ter acesso.

Avance 2 casas.
Avance 3 casas.
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Extra! Extra! Uma reportagem
sensacionalista de um site
desconhecido viralizou. Vocé,

“Esse video cheio de montagem :
: esperto, logo foi checar se a

nao me engana”, foi o que

| Nas redes sociais e nos grupos de
: VOCE pensou ao assistiraum

. WhatsApp, sua hashtag favorita é

: #naduvidanaocompartilhe.
mesma noticia também havia sido :
publicada em outros veiculos i
de imprensa.

deepfake com o pronunciamento
de um politico.

Afinal, desinformacao prejudica
todo mundo!

Avance 2 casas. Avance 2 casas.

Avance 3 casas.
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X X

Vocé fez uma pesquisa na internet
para um trabalho da escola que
envolvia noticias, mas usou apenas
as informacodes contidas no site que
apareceu como primeiro resultado
da busca, sem comparar com
outras fontes.

E claro que vocé estd sempre
ligado no que rola no YouTube, no
TikTok e em outras redes sociais.

i i Vocé compartilhou uma noticia nas
. Ainda assim, também costuma se

. redes sociais sem checar a fonte
. ou adatada publicacao e, no fim,
informar por canais de noticia da | tratava-se de uma informacao falsa. !

grande imprensa e sites oficiais. Volte 2 casas.

Avance 3 casas. Volte 3 casas.
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X X X

O WhatsApp é a sua fonte
numero um de informacao!
Para vocé, todas as noticias e

| i Vocé néo sabe da importancia do
. correntes que chegam ao grupo |

jornalismo e ndo conhece as regras
gue os profissionais dessa area

Ao fazer comentarios nas ;
seguem para reportar todos os

publicagdes das redes sociais,
vocé nem sempre fundamenta a
sua opiniao se baseando em fatos

da familia sdo verdadeiras. L .
e noticias verdadeiras.

Hora de ficar mais esperto(a)!

lados do fato ao publicar

uma noticia.

Volte 2 casas.

Volte 3 casas. Volte 2 casas.
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X X X

Vocé recebeu um video esquisito
sobre um politico.

Até achou que tinha alguma edicao
e montagem ali. Mas, ainda assim,
compartilhou com os amigos sem
avisa-los de que poderia se tratar

de um deepfake.

Aquele youtuber que todo
mundo adora vive espalhando
desinformacdo, mas, ainda assim,
vocé continua seguindo
(e curtindo!) o canal dele.

i Vocé nao conhece nem sabe i
| para que servem as agénciasde !
. checagem de noticias. Horade se
ligar, hein!
| Volte 2 casas. | Volte 3 casas.
: Volte 3 casas.
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Vocé nem sempre se atenta
para o fato de o texto de uma
noticia estar bem escrito, sem

erros de portugués. Também nao
acha importante verificar quem
publicou, se o conteudo é atual e
cita fontes oficiais.

Volte 2 casas.
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Um relatdrio divulgado em 2019 pelo Open
Society Institute, de Sofia, na Bulgaria, revelou
que a Finlandia é o pais que menos acredita em
fake news.

Fonte: Open Society Institute, https://osis.bg

O que a populagao daquele pais pode
estar fazendo para se blindar contra a
desinformacao?
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“Se vocé esta com dengue, preste atengio: de
acordo com um estudo realizado pela UFMG
(mas ainda nao divulgado), o suco feito de
inhame (carazinho) corta os efeitos da dengue em
apenas quatro horas. O inhame deve ser batido
cru no liquidificador, apenas com agua”

Fonte: Agéncia Lupa. https://bit.ly/32GStwu.
Acesso em: 29 ago. 2020.

0 texto acima circulou no Facebook
com mais de 2 mil compartilhamentos até
fevereiro de 2020. Quais pistas poderiam
indicar que se trata de uma desinformacao?
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“O Instagram sera o veiculo preferido da

desinformacao’, diz estudioso.

Para Paul Barrett, professor da Universidade de

Nova York, as fake news devem circular cada vez

mais por meio de imagens, em vez de texto.
Fonte: Estaddo. https://bit.ly/3hGleQ6. Acesso em: 29 ago. 2020.

Como € possivel saber se umaimagem,
um meme, um video
e até um audio sdo falsos?
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- Nossa, hoje é tanto boato, noticia falsa, mentiras
na internet... Nao seria legal se inventassem um app
para resolver isso? Tipo um lance que verificasse o
que é falso, o que é verdadeiro.

- Héum tempo isso existia. Chamavam de jornalismo...

Fonte: Observatorio da Imprensa. https://bit.ly/2EU1b1X.
Acesso em: 29 ago. 2020.

Este texto foi retirado de um meme que
retrata uma conversa de WhatsApp ficticia
(de origem desconhecida, mas muito
compartilhada nas redes sociais).

Ele levanta um importante papel do
jornalismo. Qual seria ele?

midiatica
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“[Alguns] podem ser inofensivos. Neste video,

por exemplo, o rosto do ator Harrison Ford foi
rejuvenescido e colocado em algumas cenas de Solo:
Uma Historia Star Wars, do qual ele ndo participou.
Mas, em muitos casos, podem ser perigosos e
aumentar a desinformagio, como manipular
discursos de personalidades e chefes de Estado”

Fonte: Superinteressante. https://bit.ly/o-que-sao-deepfakes.
Acesso em: 29 ago. 2020.

O trecho da reportagem acima, da revista
Superinteressante, discute um tipo de
desinformacao. Do que esta se falando?

midiatica

PARA CRIANGAS £ JOVENS
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“O site do jornal O Globo e o portal GI adotaram
novas regras para a publicacdo de comentarios.

A principal mudanca é a necessidade de dupla
autenticagdo. [...] Para realizar o procedimento,
basta acessar a pagina do cadastro, informar os
dados pessoais solicitados e um niimero de celular
valido. O objetivo das publicagdes é intensificar

a seguranca para os usuarios, melhorar o
relacionamento do jornal e do site com os leitores
e valorizar a participagdo responsével nos debates
sobre os textos”.

Fonte: Portal da Imprensa, 4/2/15. https://bit.ly/2QCCrxY.
Acesso em: 29 ago. 2020.

Por que as novas regras pedem que o leitor
se identifique antes de fazer comentarios?

0 que podemos entender por participagao
responsavel nos debates sobre os textos?
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“O projeto ‘O Brasil Que eu Quero recebeu mais de
50 mil videos de 99,5% dos municipios brasileiros:
9% das mensagens foram gravadas por criangas; 7%,
por adolescentes; 13%, por idosos; e o restante, por
adultos”

Fonte: G1. https://glo.bo/3be6WUo. Acesso em: 29 ago. 2020.

Em 2018, um quadro do programa Fantdstico,

da TV Globo, batizado de “O Brasil Que eu
Quero”, pedia que a populagao de todos
os municipios do Brasil enviasse videos

contando o que desejava para o futuro do

pais. Como se chama esse tipo de jornalismo
e qual aimportancia dele? Vocé participaria?

Por qué?

OYIYWUO4NI 3 ONSITYNYOr

Servicos como WhatsApp e Telegram sio vistos
com receio por consumidores de noticias: 43% das
pessoas disseram nao confiar na maioria das vezes
em noticias vindas de aplicativos de mensagem,
de acordo com pesquisa inédita realizada por
Aos Fatos. Além disso, 30% disseram confiar no
contetido apenas quando conhecem quem enviou
uma informagao. [...] 40% delas disseram que nunca
ou raramente vao atras de saber se informagoes
recebidas por esses meios sdo verdadeiras, mesmo
que desconfiem do que estdo recebendo.

Fonte: Aos Fatos. https://bit.ly/34NVnC7. Acesso em: 29 ago. 2020.

Por que vocé acha que os entrevistados dessa
pesquisa dizem desconfiar das noticias recebidas
pelos aplicativos de mensagem? O que é possivel

fazer para confirmar se elas sao verdadeiras
antes de passar a informacao adiante?
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“Um homem foi filmado nadando na agua de
uma enchente na avenida Dr. Armando de Salles
Oliveira, no centro de Piracicaba (SP), durante
o temporal que atingiu a cidade na tarde desta
quarta-feira (19). O flagrante foi filmado por uma
série de pessoas, desde 0 momento em que ele
brincava nas dguas e acabou caindo e deixando
ser arrastado até o momento em que boiava com
as méos para o alto. Ele ndo se afogou e estd bem,
de acordo com apura¢io da EPTYV, afiliada da TV
Globo”

Fonte: G1. https://glo.bo/2YQoW22. Acesso em: 29 ago. 2020.

Diante de uma cena parecida, na qual um
cidadao poderia estar correndo perigo de
vida, como vocé agiria? Filmaria o que esta
acontecendo e compartilharia a gravagao?
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“Marina Lima, a cantora, 60 anos, nio gostou
de ver que a Wikipédia, espécie de enciclopédia
colaborativa na internet, informava que ela nascera
em Campo Maior, no Piaui: ‘Nada contra o Piaui,
mas ndo tirem a minha cidadania. Nasci no Rio
e ainda moro em Sdo Paulo. Isso ja estd de bom
tamanho, diz. No mais, a versio em portugués da
Wikipédia ja corrigiu a informagao.”

Fonte: O Globo. https://glo.bo/31KX7KM. Acesso em: 29 ago. 2020.

Vocé costuma usar a Wikipédia como fonte
de pesquisa? Acredita ser uma plataforma

confidvel? Por que acha que esse tipo de erro,
descrito acima pelo jornalista Ancelmo Gois, em
2016, pode acontecer na enciclopédia digital?

Na capa do jornal Folha de

S.Paulo de 1° de margo de

2020 a foto do compositor
Heitor Villa-Lobos vinha
acompanhada de uma

legenda informando de que

se tratava de uma imagem
de um concerto no ano

morreu em 1959, 17 anos

antes. Por que vocé acha

que o jornalista cometeu

esse erro? Acredita

que existiu a intencao
de “enganar” o leitor?

Podemos considerar isso

fake news?

de 1977. Mas Villa-Lobos !
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“E possivel identificar fake news pelo WhatsApp com

a ajuda do Fake Check. O detector de boatos foi criado
por pesquisadores da Universidade de Sao Paulo (USP)
e da Universidade Federal de Sio Carlos (UFSCar). A
ferramenta gratis pode ser acessada via web ou pelo
mensageiro, com o auxilio de um bot, em celulares
Android e iPhone (IOS). O usudrio se comunica com
uma aplicacdo que simula as respostas de um ser
humano, verifica o contetido e responde sobre o seu
teor. Ainda em fase de testes, a plataforma ja consegue
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enquadram como totalmente verdadeiras ou totalmente
falsas, segundo os criadores”
Fonte: TechTudo. https://glo.bo/3gOdiei. Acesso em: 29 ago. 2020.

Vocé usaria um aplicativo que checa se as
mensagens recebidas pelo WhatsApp sdo
verdadeiras ou falsas? Pode dar outros
exemplos de iniciativas como essa?
Por que sao importantes? i
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COMENTAR,
COMPARTILHAR




—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.

Mdia
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Eixo Midias Sociais | Aula 1|
Curtir, comentar, compartilhar

AULA T
PARA COMECAR

Curtir é uma maneira de mostrar que gostamos do que lemos
ou ouvimos. Também é uma forma de refletir sobre nossos
interesses, nossa visao de mundo.

Comentar é uma forma de expressar nosso ponto de vista
sobre o que lemos ou ouvimos.

Compartilhar significa levar adiante algo que consideramos
importante para a leitura de outras pessoas. Curtir, comentar
e compartilhar sdo formas de interacéo, envolvimento,
relacionamento e participacdo que caracterizam as midias
sociais, geralmente descritas como engajamento.

Midias sociais sdo todos os canais ou ferramentas on-line
usados por pessoas ou empresas para produzir, divulgar e
compartilhar contetdos (fotos, videos, textos, ideias, opinides,
visdes de mundo), com o intuito de obter engajamento. Sites
e aplicativos como Facebook, Twitter, WhatsApp, YouTube,
Instagram, LinkedIn sdo alguns exemplos.

As midias sociais valorizam os contetdos que promovem mais
engajamento. Posts que possuem mais curtidas, comentarios
e compartilhamentos sao os de maior engajamento e os que
costumam ter mais alcance (ou seja, costumam chegar a mais
pessoas) dentro das midias sociais.
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A curtida é uma reacao positiva e/ou de concordancia em
relagdo a uma postagem. Demonstra que vocé esta alinhado
aquela mensagem pelo simples fato de clicar em um botéo.
Muitas vezes, também se espera que a curtida seja retribuida.

No entanto, atualmente, parece que as pessoas medem a
autoestima e a amizade entre os colegas pelos likes, ou curtidas,
que recebem deles. Por isso, se sua postagem nao é curtida,
elas parecem se sentirignoradas.

E preciso atuar nas midias sociais com consciéncia do

impacto de nossas palavras e agdes, pois ao curtir, comentar

ou compartilhar estamos opinando sobre aquele determinado
conteudo. E importante saber também que as midias sociais
tém a possibilidade do envio de mensagens privadas, caso vocé
queira fazer uma critica construtiva.

OBJETIVOS

> Entender as praticas de curtir, comentar e compartilhar e suas
consequéncias, para interagir nas midias sociais de forma
consciente e segura.

> Refletir sobre a propria responsabilidade ao curtir, comentar e
compartilhar.



dia
tica

Eixo Midias Sociais | Aula 1|
Curtir, comentar, compartilhar

VAMOS REFLETIR!

> Vocé ja acessou as midias sociais com familiares ou amigos?

» Vocé sabia que pode existir uma foto sua circulando
abertamente na internet porque alguém a postou

publicamente?

EM ACAO!

1. Aqui a proposta é fazer um debate. Escolha com o grupo uma
das situacdes a seguir.

Uma crianga
de 10 anos criou
uma conta e
um perfil falsos
em uma midia
social.

Um colega da
sala gravou vocé
levando um
tombo na aula
de Educacdo
Fisica e postou
em uma midia
social.

Um adulto que
vocé ndo conhece
lhe enviou uma
mensagem por
um aplicativo de
conversa pedindo
uma informacgao
pessoal.

Um familiar publica
constantemente em
uma midia social
conteudos e opinides
que vocé ndo quer
ver ou discorda.

Um primo
postou no grupo
do WhatsApp da
familia uma foto
sua bem estranha,
de quando vocés
eram pequenos.

Um amigo publicou
nainternet uma
informacédo sua sem
vOCé permitir.

a) Suaturma devera ser dividida em dois grupos:

l. estudantes que consideram a situagdo um problema;

Il. estudantes que ndo veem problema algum na situacao.

b) Decidam juntos o tempo que cada grupo tera para as
argumentacdes, que serdo mediadas pelo professor. Um periodo
usual sdo dois minutos para cada parte, com direito a réplica.

c) Em seguida, cada grupo devera se colocar na condi¢do oposta a
que se encontrava antes (de ataque ou de defesa da situacdo) e
repetir o mesmo procedimento para as argumentagoes.

d) Aofinaldodebate, poderédo registrar as conclusdes a que chegaram
sobre a influéncia das midias sociais no cotidiano das pessoas.



DICAS IMPORTANTES
PARA SEU DIAADIA!

P Compartilhe somente

0 que vocé realmente
quer que as pessoas
vejam sobre vocé (e
nao se esqueca de
que muitas vezes

ha outras pessoas
relacionadas a esse
mesmo contetdo
compartilhado.

Elas ndo se
importariam de vocé
compartilhar?)

Quando receber
alguma noticia
sem a fonte ou

de uma fonte nédo
oficial, cheque

se é verdadeira
procurando-a em
veiculos da grande
imprensa, mesmo
que ela tenha sido
enviada porum
parente ou amigo
seu.

Decida sobre sua
privacidade (quem
pode ver suas
publicacdes na
internet). Cada site
ou rede social possui
recursos diferentes
para esse controle.

E importante
entender o
funcionamento antes
de sair publicando.

dia
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2. Pesquise seu nome em um site de busca para saber se
existe alguma informacao sua na internet que vocé nem
sabia que estava la.

PARA COMPREENDER

A maioria das midias sociais utilizadas hoje no Brasil séo
norte-americanas e recomendam a idade minima de 13
anos para a criagdo de uma conta. Isso acontece porque
existe uma lei federal nos Estados Unidos para proteger a
informacéo de criancas (como seu nome) e também para
evitar que elas sejam expostas a contetdos inadequados.
Além disso, muitos usuarios, dependendo da idade, ainda
ndo sabem identificar uma possivel ameaca ou lidar com a
privacidade on-line.

Saber gerenciar sua privacidade on-line é ter a capacidade
de dominar as ferramentas que possibilitam o controle do
que publicamos na internet (de forma publica ou privada,
com consciéncia de nossos atos) e de refletir sobre as
consequéncias que essas informagdes podem ter para nos
mesmos e para as outras pessoas.

Ter dominio sobre nossa privacidade on-line é importante
porque todas as informacdes que existem sobre nds na
internet sdo o nosso rastro digital, isto é, pistas que vamos
deixando pela internet sobre nossas vidas, conforme
navegamos nela.

Interagir com um contetdo (acessar um site de busca,
curtir ou compartilhar uma foto ou video nas midias
sociais, enviar um audio ou mensagem de texto, fazer um
comentario em uma postagem, por exemplo) significa
deixar rastros no ambiente digital. As atividades ficam
registradas e nem sempre podem ser apagadas.

INTERLIGADO!

» O que as pessoas devem compartilhar na internet?
E o que elas ndo devem compartilhar? Converse sobre
isso com sua turma.



Eixo Midias Sociais | Aula 1|
Curtir, comentar, compartilhar

VAMOS REFLETIR!

® O like, ou curtida, € uma forma de interacdo das redes
sociais. A quantidade de likes é mais importante para o
usuario que fez uma postagem ou para o publico em geral?

® Sevocéja utiliza redes sociais, costuma acompanhar
quantos likes teve em suas publicacdes? Por qual motivo?
Com qual objetivo?

EM ACAO!

1. Ainformacao abaixo preocupou muitos usuarios do
Instagram.

O Instagram anunciou que comegou a ocultar os likes da
rede social no Brasil. A mudanca é experimental (e ndo
definitiva) e ficara disponivel apenas para algumas contas.
Aintencao do app é “diminuir o clima de competicdo entre
0s seguidores”, como afirma a nota oficial.

o]

De acordo com o The Verge, um porta-voz ndo identificado pelo site
afirmou que o objetivo principal é “tirar a presséo” de cima do usudrio.
O Instagram entende que a sua rede social deve ser um local para as
pessoas se expressarem, e ndo um concurso de popularidade. Além
disso, querem deixar o ambiente menos toxico e competitivo.

CARDOSO, Pedro. Fim dos likes? Entenda o teste do Instagram que vai
esconder curtidas. TechTudo, 1 maio 2019. Disponivel em:
https://glo.bo/2Rt0mM2Q. Acesso em: 29 ago. 2020.

dia
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a) Vocé prefere seguir ou ser seguido nas midias sociais? Por qué?
b) Qual é sua opinido sobre a informacéo veiculada no texto?

c) Vocé ja viveu alguma experiéncia em que ficou acompanhando
o nimero de likes, visualizagdes ou comentarios sobre algo
que vocé postou em uma rede social ou em alguma plataforma
digital? Por que acompanhou? Como foi essa experiéncia?
Quais emogdes ela despertou em vocé?

PARA COMPREENDER

F possivel que vocé faca parte de um dos grupos de usuérios
das midias sociais a seguir:

Grupo 1: Individuos que consomem contetido, acompanham a vida
de outras pessoas (conhecidas ou nédo) e interagem com temas de
interesse (positiva ou negativamente).

Grupo 2: Empresas, marcas, celebridades e influenciadores, usuarios
que estado na rede social com o intuito de se vender ou vender algo.

A noticia sobre a deciséo do Instagram de ocultar o nimero
de likes, ou curtidas, preocupou muitos usuarios porque essa
plataforma é muito usada para autopromocao.

Para as pessoas do Grupo 1, ocultar os likes pode representar
uma forma de ocultar sua popularidade, que, se for bem-suce-
dida, poderé levar a aceitacao, porém, se malsucedida, podera
levar a exclusédo ou ao bullying, por exemplo.

Para o Grupo 2, pode significar perda de representatividade
naquela rede.

INTERLIGADO!

® [Emsuaopinido, o que é maisimportante: focar no contetdo
do que compartilha ou na quantidade de likes, ou curtidas,
que sua postagem vai alcangar?

® Qual éasuaresponsabilidade ao publicar, compartilhar
e/ou curtir postagens feitas nas midias sociais?



Eixo Midias Sociais | Aula 1|
Curtir, comentar, compartilhar

VAMOS REFLETIR!

B Vocé costuma ler publicacdes das midias sociais que ndo
tém imagens?

B Vocé realmente |é todo o contelldo com o qual interage?

EM ACAO!

1. Leia uma postagem do Facebook feita por um usuario.

Ceosar Luiz asy
4 geselamrbm 2 2517 «

M=u nome & Cesar Luiz, Para os mais intimos me chamam de Bahia, [ndio,
Cesdo, olc

Indapendenta dé que época da minha vids vood passou por 8la ou esid
ooman, talvez alguna eu nbo lembre bem, @& oulins 380 inesquecivels (mas
52 vood astd no mau face eu quers acreditar gue vocd se lambra de mim),

&u gostara de saber s& mals do que Bes e reaghes, pademas nos dar
{ampo para sscrever algo para algusm. Decd) participar de uma expenancia
chamada “uma reunido enlre amigos”. A ideia ¢ vér guem |& uma publicagdo
sem fobo. Sa ninguam ler esta mensagem, serd uma brewve experiéncia social.
Mas se voob ler ate o tim, 1az um comentana sobre mamings, Por exemplo, um
lugar, um objsto, uma pessoa, um mamernto gue Nos relaconamoE ou que s8
lembra

Diepois, copie este texto @ cole no seu mural “ndo compartilke” & eu wou ao
sau mural para deixar uma palawa que me embre vocd.

Muda o meu nome & escreve o teu.

Granda Abrago,
oo Prizcila e oulras 41 pessaas TE camenariss
) Gurte ] Comantar A Comparilhar

a) Observe o numero de reagdes, curtidas e comentarios na
postagem. O que vocé acha que isso representou para o
usuario que fez a publicagao?

b) Vocé gostaria de ter uma experiéncia semelhante a descrita no
texto da postagem? Por qué?

c) Eseesse usuario nao tivesse recebido comentarios nem
curtidas no seu post, como vocé acha que ele se sentiria? E o
que pensaria sobre fazer parte dessa midia?

m'dji
tica



DICAS IMPORTANTES
PARA SEU DIA A DIA!

B Antes de interagir

(curtir, comentar
ou compartilhar),
leia o contetdo
completo e com
atencao.

W Nao acredite

em tudo o que

é postado na
internet. Verifique
a autenticidade
dainformacéo
antes de passa-la
adiante.

M Pense sobre

as possiveis
consequéncias
antes de
compartilhar.
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PARA COMPREENDER

A experiéncia “uma reunidao entre amigos” serve para
mostrar que muitos contetdos nao sao lidos por causa da
extensdo do texto e costumam ser curtidos, comentados
ou compartilhados sem ser conferidos, ou ainda, passam
despercebidos.

Alguns usuarios estao mais dispostos a compartilhar do
que a ler ou tendem a ler apenas o titulo ou o primeiro
paragrafo do texto. Isso pode fazer com que informagdes
falsas sejam espalhadas na internet, uma vez que o usuario
da rede social (leitor do post) pode ndo ter tomado o
cuidado de ler o contetido por completo, nem ter feito uma
avaliacdo critica sobre a veracidade do contetdo.

INTERLIGADO!

B Quantas mensagens vocé visualizou de ontem para
hoje? Vocé leu tudo? Checou se as informacdes eram
verdadeiras ou apenas bateu o olho e interagiu (curtiu,
comentou e/ou compartilhou) rapidinho?

B Pensando na midia social que vocé mais utiliza hoje,
vocé dedica muito tempo lendo o que usuarios
(conhecidos e desconhecidos) publicam? Vocé acha
que essa é uma leitura proveitosa? Por qué?

B Em quais momentos do dia vocé estd desconectado?
Quais sensacdes e sentimentos sdo despertados em
VOCé nessa situacao?

Acesse e saiba mais...

Sobre midias sociais:

« http://bit.ly/historia-midias-sociais
Sobre privacidade on-line:

« http://bit.ly/privacidade-on-line

« http://bit.ly/linguagem-oculta-internet
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VIRALIZOU!




—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.

Mdia

tica
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Eixo Midias Sociais | Aula 2 |
Viralizou!

AULA 2
PARA COMECAR

Nas midias sociais, quando um contetdo viraliza, significa que
ganhou grande repercussdo na internet e foi compartilhado por
muitos usuarios rapidamente, talvez até de modo inesperado,
nao intencional.

Muitos contelidos se tornam virais porque mexem com N0ss0s
sentimentos e provocam diferentes respostas emocionais.
Quando ativamos esses sentimentos, € comum que eles nos
encorajem a reagir (positiva ou negativamente) e compartilhar
o contetdo com amigos e familiares.

Geralmente, os contetdos que viralizam sdo aqueles que
divertem, impressionam, aconselham, inspiram, unem,
chocam etc.

As pessoas compartilham um video, um audio, um post escrito,
uma imagem porque:

> Acham engracado, emocionante, provocativo, inacreditavel,
fofo, inspirador;

» Concordam e querem reforgar a mensagem, levando-a
adiante para atingir mais pessoas;

» Consideram um absurdo e querem se manifestar contra.

As pessoas também gostam de compartilhar conteido

para transmitir informagdes que julgam Uteis, melhorar a
autoimagem, manter contato com outras pessoas, mostrar
quem sao e Como pensam, incentivar uma acao, apoiar uma
causa etc.



Veja um exemplo de contetido que viralizou.

chlae loves theo and lucas. <
t:& @strwngerfinn
vei o meu professor de matematica na prova da
minha amiga kkkkkkkkk que fofo

Translate Tweet
Yincokm [ - l}_ﬁ \.-. ;1
v i ‘P
~
}/ Al =g a0
WE—t -3¢
Hh-e _ s
- =g h

N T
= m—-‘mﬂr_ﬂ'-lmi ETor-
uMa DeceRsio. T e ik

§:11 PM - Sep 10, 2019 - Twitter for iPhene

239K Retweets  147.1K Likes

Q 1 ) T

Disponivel em: http://bit.ly/prova-viraliza. Acesso em: 29 ago. 2020.

OBJETIVOS

> Entenderalgumas motivagdes que fazem um contetdo viralizar
nas midias sociais.

> Refletir sobre o impacto social do compartilhamento de
conteldos virais nas midias sociais.

m'dji
tica




Eixo Midias Sociais | Aula 2 |
Viralizou!

VAMOS REFLETIR!

> Vocé j&vivenciou uma situagao que gostaria de ter
compartilhado nas midias sociais com muitas e muitas
pessoas? Conte essa experiéncia aos colegas.

EM ACAO!

1. Leia o bilhete do Lucas para a mae que viralizou no Twitter,
recebendo mais de 30 mil curtidas e comentarios de mais de
6 mil pessoas.

frases harriveis il
@milhonara

B:39 AM + Nov B, 2019 Twitter for Android

Disponivel em: http://bit.ly/bilhete-do-lucas. Acesso em: 29 ago. 2020.

No papel, Lucas escreve: “Mamae, este recado é para lhe

fazer uma pergunta. Amanha, vocé me autoriza faltar?”. Logo
embaixo, ele coloca duas alternativas. Uma para “sim, claro” e
outra para “ndo, como sempre”. E, completa: “Dependendo da
sua resposta, eu, Lucas, entendo. Obrigada pela compreensao”.

0 menino ainda deixou uma observagéo. “S6 quero uma folga”.

MENINO escreve bilhete pedindo para faltar aula e viraliza: “Sé quero folga”.
Folha Vitéria, 15 nov. 2019. Disponivel em: http://bit.ly/bilhete-lucas.
Acesso em: 29 ago. 2020.
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2. Sararecebeu uma mensagem no WhatsApp da mae de
um colega de escola do filho dela. Airmé de Sara postou o

print da mensagem no Facebook (em que tem cerca de 500
“amigos”) com um desabafo. A postagem gerou quase 7.800
compartilhamentos, reacdes de mais de 12 mil pessoas e
mais de 6 mil comentarios.

Heje

O Sara!l Eu vi gue voce estd
no grupo das meninas, nos
estavamos falando da festa
do ruan,. Mo quero gue
vocé figue mal, mas néo vou
convidar vocé por causa do
seu filho que é meio
problematico, as outras
criangas vao ficar
incomodadas. Espero que
ve me entenda. Desculpa

Erika ol
¥ ooe b de 2 @

Pessoas que s& acham aulénhicas supel sinCaras s o= srmuilas yares e3n
uns Idiotas que destilam seu venena, mfglizments Multas VEZes emos gue
aturar e3%as criaturas insuportdves. E quando a maldade & com Lma crianta
de 2 anos? Meo sabhnho fem 2 aninhos & & autistaolha a mensagem que
minfia wma recedeu. Quanta 1aha oe sensibilidade ¢ DOM SENSD, SSPED QUe D
Ruan, 0 anvarsanianie, 1enhaem sua vida mas empatia, menos maleaie ¢
mears educacio que sua mae.

wiBD 2m 8.1 md comentiros
7.7 il erparkingmtias
;ﬂ- Curtir [ Comentsr D Compartilhar

3. Respondadeacordocom as leituras feitas nas atividades 1 e 2.

a) Que emocdo os contelidos apresentados despertaram em vocé?

b) Vocé comentaria e compartilharia essas postagens? Por qué?

c) Como vocé imagina que os familiares do Lucas e da Sara se
sentiram depois que os contetdos viralizaram?

PARA COMPREENDER

Vivemos com pessoas com gostos e habitos diferentes dos
nossos, mesmo dentro de casa. E tudo bem! A diversidade pode
ser muito positiva, mas ndo podemos nos esquecer de que
alguém que pensa diferente de nds pode fazer coisas e tomar
atitudes que vocé ndo tomaria.

INTERLIGADO!

> Pesquise nainternet um contetdo que viralizou. Procure
saber o que motivou a quantidade de curtidas, visualizagoes,
comentarios ou compartilhamentos. Apresente o resultado
da sua pesquisa aos colegas.

dia
tica
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Eixo Midias Sociais | Aula 2 |
Viralizou!

VAMOS REFLETIR!

Um meme é um tipo de informacao viral caracterizada pela
associagdo de umaimagem com um texto curto. Apresenta
uma ideia de forma visual e resumida, geralmente com tom de
humor ou ironia, sobre uma situacdo do cotidiano.

® Qual foi o ltimo meme que vocé viu? Esse meme continha a
imagem de alguma pessoa? Podemos compartilhar memes
que comprometam a imagem de uma pessoa? Por qué?

EM ACAO!
1. Veja estes memes criados a partir de um filme.

QUANDO DESCOBREM QUE
VOCE GOSTA DA GAROTA
MAIS BONITA'DA SALA

© Ronald Grant Archive - www.easypix.com.br

Ologro se apq_ixo‘nou pela princesa???
kikkkkkKKkkkkkkdili,

a) Quais vivéncias anteriores sdo necessarias para entender esses
memes?

b) Meme tem data de validade? Por qué?

c) Vocé compartilharia o segundo meme se descobrisse que seu
amigo gosta da garota mais bonita da sala? Por qué?

2. Pesquise um meme que viralizou (adequado ao ambiente
escolar), descubra como ele surgiu e como foi sua
repercussdo. Apresente-o aos colegas e relate suas
descobertas. Vocé compartilharia esse meme? Por qué?

Everett Collection/Fotoarena



DICA
IMPORTANTE
PARA SEU DIA
A DIA!

® Nunca
compartilhe
algo que
pode ofender
alguém, pois
vocé também
podera ser
responsavel
pelos danos
causados
a pessoa.

dia
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3. Leiaeresponda as questdes a seguir.

Vocé acorda, abre o WhatsApp e vé que o seu tio compartilhou no
grupo da familia uma foto muito engracada de uma pessoa fazendo
uma pose constrangedora. Vocé, que é antenado em tecnologia,
coloca uma frase em cima fazendo piada da situacdo e manda

para o grupo dos amigos de escola. Dois colegas compartilham nos
grupos de trabalho deles, em que outras pessoas compartilham com
amigos da escola, a familia, [...] com os grupos dos jantares a cada
15 dias. Vai parar no Facebook, no Twitter, vira uma das imagens
mais compartilhadas da semana. A internet inteira s6 fala disso.
Sites que se dedicam a reportar a “cultura dos memes” colocam a
imagem em listas dos temas mais compartilhados. Todo mundo viu.
Até a pessoa que foi fotografada.

VALENTE, Mariana Giorgetti. Seu meme é ilicito? Estaddo, 12 abr. 2015.
Disponivel em: http://bit.ly/meme-ilicito. Acesso em: 29 ago. 2020.

a) Imagine que vocé é a pessoa que criou 0 meme e se arrependeu
de ter feito isso. O que poderia fazer para apoiar a pessoa que foi
vitima dessa situacdo?

b) E o que vocé faria se fosse a pessoa fotografada?

PARA COMPREENDER

Nem sempre é possivel saber quem criou um meme que
viralizou. Por isso, antes de compartilhar um meme que mostra
aimagem de uma pessoa, é importante saber que talvez ela
ndo tenha autorizado o uso da imagem dela.

INTERLIGADO!

® Que tal criarum meme sobre o tema “Como estou me
sentindo hoje” para compartilhar com seus colegas?

200 Degrees/Pixabay



Ingrid sifva & “
@ingridsiiva

ELAS CHEGARAM!!!

Pelos dltimos 11 anos, eu sempre pintei a minha
sapatilha. E finalmente ndo vou ter mais que fazer
issol

FINALMENTE{ § vl

E uma sensagao de dever cumprido, de revolugao
feita, viva a diversidade no mundo da danca. E que
avango viu demoro mas chegol

Trarslate Twuet

1100 PM - Kaw 1, 2008 - Teestter for Phona

16.5K Reteets 103K Likes

Q i )

[=
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Eixo Midias Sociais | Aula 2 |
Viralizou!

VAMOS REFLETIR!

B Vocé acha que é bom
ou ruim um conteudo
viralizar? Por qué?

EM ACAO!

1. Confira ao lado o post
da bailarina profissional
Ingrid Silva.

a) Por que Ingrid passou
11 anos da carreira
pintando as sapatilhas?

b) Em dezembro de
2019, Ingrid tinha
pouco menos de 9 mil
seguidores no Twitter.
Como foi a repercussao
dessa postagem? Ela
viralizou?

Disponivel em:
http://bit.ly/bailarina-ingrid.
Acesso em: 10 dez. 2019.



DICAS IMPORTANTES
PARA SEU DIA A DIA!

W Antes de tornar uma
experiéncia publica,

tente sempre se

colocar no lugar do

outro, conectar-se

com ele e reconhecer

nessa pessoa um
pouco de vocé.

M Para se tornar
referéncia sobre
determinado
assunto e fazer
com que as
pessoas passem
a compartilhar
um contetido que
vocé produziu, é
necessario muito
trabalho para a
construgdo de sua
credibilidade e/ou
autoria.

PARA COMPREENDER

Compartilhar nas midias sociais uma experiéncia boa ou
ruim pela qual vocé passou pode ajudar outras pessoas
que estao em situacao semelhante. Da mesma forma,
vocé também pode encontrar na internet pessoas que ja
passaram por uma experiéncia que esta vivenciando hoje

e que poderdo ajuda-lo a resolver a questao.

As pessoas podem compartilhar suas experiéncias nas
midias sociais para que outras se solidarizem com elas,
gerando empatia.

Por outro lado, para ndo correr riscos, € muito importante
evitar certos tipos de exposicdo, como informacdes sobre
viagens, enderecos ou dados pessoais, que podem ser
coletados por pessoas mal-intencionadas e utilizados para
fraudar compras on-line ou cometer crimes mais graves,
como sequestros e roubos.

INTERLIGADO!

B Informe-se sobre a diferenca entre publico e privado.
Depois, responda: vocé ja pensou nas consequéncias
de tornar publico algo que é privado?

B Aformacomo os usuarios interagem (curtem,
comentam ou compartilham) é “observada” pelas
midias sociais. Se vocé interagir com muitos videos
sobre danca, por exemplo, a plataforma vai entender
que vocé gostaria de assistir a outros videos
semelhantes. Como vocé interage nas midias sociais
em relagdo aos conteldos virais que recebe?

Acesse e saiba mais...

Sobre memes:

«  http://www.museudememes.com.br
«  https://www.memensina.com.br

+ https://sitedosmenes.tumblr.com/
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BOLHA

INFORMACIONAL
E DISCURSO DE ODIO




—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.

Mdia

tica
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Eixo Midias Sociais | Aula 3 |
Bolha informacional e discurso de 6dio

AULA 3
PARA COMECAR

Vocé ja deve ter escutado que algumas midias sociais podem
priorizar os conteldos que 0s usuarios vao receber, nédo?

E verdade. Toda vez que os usuarios fazem buscas, escolhas

e interagdes nas midias sociais, os dados sdo guardados na
rede para que os resultados seguintes sejam cada vez mais
personalizados. Quanto mais alguém interagir (curtir, comentar
e/ou compartilhar) com contetidos, mais informacdes sobre

o comportamento do usuario serdo entregues a plataforma,

ao site ou a rede que ele estiver utilizando.

Os algoritmos* das midias sociais “observam” a forma como

as pessoas interagem, a fim de colocar em evidéncia as noticias
e os contelidos que estdo mais alinhados aos interesses de cada
usuario. Assim, as pessoas tendem a receber e compartilhar
mais as informacdes que parecem comprovar suas preferéncias,
ideias, opinides, crencas, visdes de mundo etc. Vocé acha que
iss0 é bom ou ruim? Por qué?

Quando os usuarios se restringem a olhar, ouvir e acatar apenas
opinides que confirmem suas convicgbes (a partir de posts
compartilhados por familiares, memes enviados por amigos

ou noticias publicadas na imprensa), os algoritmos das midias
sociais utilizadas acabam por entregar cada vez mais contetdos
que reafirmam tais ideias.

* Os algoritmos a que nos referimos aqui séo uma programacao de codigos criada
por uma empresa ou pessoa, com um conjunto de regras para capturar e interpretar
as interagbes dos usuarios e, a partir disso, definir automaticamente os proximos
contelidos que ele deve receber ou quais contetidos devem ser priorizados em sua
linha do tempo (timeline) na rede social.



No entanto, interagir apenas com quem tem opinides
semelhantes pode fazer com que as pessoas acreditem que
“todo mundo” concorda em alguma questdo ou que estédo
sempre certas e que existe apenas uma forma de enxergar

o mundo — a delas mesmas. Nesses casos, elas fortalecem

a autoconfianca e pecam no desenvolvimento da autocritica.

Formam-se assim as bolhas informacionais, espacos em

que circulam majoritariamente ideias que estao em
consonancia e que nao necessariamente sao veridicas. Esse
tipo de comportamento respaldado pelo funcionamento das
midias sociais pode, em alguns casos, apoiar a propagacdo de
desinformacdo e levar a ndo aceitagédo de outros pontos de vista
e ao discurso de 6dio, ou seja, a atos de comunicacgéo

que atacam e discriminam determinados grupos sociais

(em especial, as minorias) baseados em raga, etnia, género,
orientacdo sexual, religido etc.

E importante ter em vista que, ao viver em sociedade, temos —
desde ainfancia — deveres a cumprir e direitos a respeitar,
seja no mundo fisico (casa, escola, espacos publicos etc.) ou
no mundo virtual (internet e redes sociais, por exemplo). Isso
faz parte da formacao e da pratica cidada de qualquer pessoa.

OBJETIVOS

> Debater ideias considerando posigdes e argumentos
contrarios.

» Desenvolver a empatia, a fim de construir relacionamentos
saudaveis.

> Refletir sobre os limites entre liberdade de expresséo
e discurso de odio.

dia
tica



Eixo Midias Sociais | Aula 3|
Bolha informacional e discurso de 6dio

VAMOS REFLETIR!

» Como vocé reage quando alguém tem uma opinido muito
diferente da sua sobre um assunto?

» Costuma pensar sobre ela e ponderar se a outra pessoa esta
correta?

» Jamudou alguma vez de opinido a partir dos argumentos da
outra pessoa?

EM ACAO!

1. Observe a seguir a postagem de uma rede social que
compartilha noticias e contetdos para entretenimento.
De que maneira a imagem nos faz refletir sobre as opinides
das pessoas e a forma como elas enxergam o mundo?
Troque ideias com seus colegas.

He - Agora Aguenta -

i Torwrwin e 2016

Do ieu ponbo do vista!
Edoup

0 and 121 pomentanos 130 compartiffiamssios
o™ Curir ) Cementar A Compartiihar @ =

Disponivel em: http://bit.ly/teu-ponto-de-vista.
Acesso em: 29 ago. 2020.

dia
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2. Ter empatia nas redes sociais também significa se colocar no lugar do outro e
tentar entender o que a pessoa sente e por quais motivos estaria publicando
determinado contetdo.

Imagine que as mensagens a seguir tenham sido enviadas a alguém ou a um
grupo pelo WhatsApp. Como vocé acha que elas poderiam ser ditas de modo
mais respeitoso e empatico? Dé sua opiniao aos colegas.

a) Elafalatudo 4 b) Todo mundo vai El

er/rado Nao para a excursao,
dé parafazera

5 menos a Paula.
apresentacao ;
oral, né? 7 Ufa, ainda bem!

c) Eleso6conta 2 d) Ah, mastem
piada sem graca. mau halito. Ndo
vou ficar perto.

f) Amanha todo mundo ¢ g) Eundo gosto de repartir
vai usar camiseta meu lanche com ninguém
rosa, mas ndo falem ¥ e elasempre pede um
para a Marina... kkk... i pedaco. E muito chato isso! H

e) Elendosabe
fazer nada direito,
gentelll

DICA IMPORTANTE PARA COMPREENDER

PARA SEU DIA A DIA! . -
Nem sempre as pessoas compartilham das mesmas ideias e

P Seja defensor dos tém a mesma opinido sobre um assunto. Por isso, ao dialogar
direitos humanos L ) .
dentro e fora com varias delas, exercitamos a capacidade de entender melhor

gaciié‘;fj;”rﬁta' eE;erCite o mundo, respeitar o espaco do outro, refletir sobre nossas
empatia aointeragir  acdes, atuar em prol da sociedade, ser responsavel pelo uso

nas redes sociais. apropriado das midias sociais etc. Isso é exercitar a cidadania.

INTERLIGADO!

> Nasua opinido, a intervencao do algoritmo das midias sociais é:
positiva, porque, se ndo houvesse essa organizagao, a quantidade de postagens
seria muito grande e ndo haveria nenhum filtro para todo o contetdo publicado.
« negativa, porque as pessoas podem nao ser confrontadas com opiniées que as
desafiam a refletir e também porque as empresas proprietarias das redes sociais
passam a saber muito sobre nosso comportamento, nossos gostos, aonde vamos
e o que fazemos.
positiva e negativa (aproveite este posicionamento para trazer a tona outros
argumentos).
« Converse com os colegas sobre a resposta que vocé marcou. Vocés tém a mesma
opiniao?
Mdia
tica
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Eixo Midias Sociais | Aula 3 |
Bolha informacional e discurso de édio

VAMOS REFLETIR!

® \océ (ou alguém que vocé conhece) manipula fotos antes de
posta-las nas midias sociais para melhorar a aparéncia?

® Quando uma pessoa publica a propria foto manipulada, ela
estd compartilhando uma mentira? Por qué?

® \océ sabe como verificar se uma informacdo que esté
circulando nas midias sociais é verdadeira ou falsa? Como
vocé faz essa checagem?

EM ACAO!

1. Leia um trecho da entrevista que a revista Carta Educagdo
realizou com Pollyana Ferrari, autora do livro Como Sair
das Bolhas.

Carta Educagdo: Quem sdo os maiores produtores de fake news hoje?

Pollyana Ferrari: Temos escritorios e grupos que ganham dinheiro com as fake
news, mas eles representam 30% da veiculagdo de informagdes falsas. A maior
parte vem das pessoas que propagam pequenas mentiras embasadas em 6dio por
nao pactuar com determinada ideologia ou contetdos inapropriados que visam a
perseguicdo de certos grupos ou individuos, por exemplo, o vazamento de fotos por
bullying. Esse movimento é maior e assustador. E por que eu digo isso? Porque uma
vez localizado o escritério, por exemplo, é possivel recorrer a lei e punir por uma
eventual injuria, caltnia ou difamagao. Agora, o que fazer com quem compartilha
pequenas ou grandes mentiras pelas redes e grupos? [...] Como saber de quem parte
essa informagdo no WhatsApp? [...]

Carta Educacao: No livro vocé usa a expressao “bolha”. O que entende por isso e
por que diz da necessidade de sair dela?

Pollyana Ferrari: Bolha sdo as redes sociais, e proponho uma reflexao sobre a
necessidade de sair desse espaco que te induz a compartilhar com seus “iguais”.
Sobretudo nesses tempos de polarizagao, temos cada vez mais excluido os que
pensam diferente de nés, o que nos deixa em uma zona de conforto, mas também
nos prova de uma leitura de contexto. E a gente ndo tem ideia do perigo disso. As
pessoas acabam se refugiando naquilo que entendem ser igual a elas e com isso
perdem embasamento e senso critico para o debate. Precisamos transitar mais pelos
grupos divergentes, ver mensagens de outros grupos, da grande midia, porque,
ainda que manipulado, o discurso da uma dimensao do que esta acontecendo.
Costumo dizer que, até para criticar algo, precisamos conhecer, entrar em contato,
senao so6 reproduzimos a opinido pasteurizada da bolha.

BASILIO, Ana Luiza. Como sair das bolhas? Carta Capital, 17 abr. 2018.
Disponivel em: http://bit.ly/sair-das-bolhas. Acesso em: 29 ago. 2020.



DICAS IMPORTANTES
PARA SEU DIA A DIA!

e Eimportante sairda
bolha para entender
como os outros
pensam, falam e se
informam!

® Atente-se para
discursos agressivos,
repressores,
preconceituosos
e difamatérios.
Pequenos elementos
no texto podem dar
pistas de que se trata
de uma mensagem
que promove o édio.

dia
tica

a) Vocé ja percebeu a existéncia de uma bolha informacional
em seus grupos de conversa? Como vocé se posicionou
diante das opinides do grupo? Qual foi a reagdo do grupo
quando vocé se posicionou?

b) E comum ver mensagens que propagam discurso de 6dio
nas midias sociais? Justifique sua resposta.

PARA COMPREENDER

Devemos estar cientes de que, por meio dos algoritmos,
estamos inseridos em um ambiente que favorece a entrega
de informagdes alinhadas com contetidos que costumamos
interagir. E entendendo a cada dia um pouco mais do que
gostamos, dvidas que temos e locais que frequentamos
que as midias sociais passam a nos entregar contetidos e
anuncios cada vez mais precisos em relacdo as respostas
que estamos procurando ou posts de pessoas e empresas
que podem nos interessar mais. Ao mesmo tempo, elas
podem também reforcar ideias e pontos de vista prejudiciais
avida em sociedade.

Vale ressaltar que, por meio das midias sociais, também
podemos ter contato com pessoas que estdo fora do
nosso circulo de convivéncia e que nos trazem novas
ideias e perspectivas sobre um assunto que nos interessa,
contribuindo para que tomemos decisdes também fora do
ambiente digital de maneira critica.

INTERLIGADO!

® Vocésevéinseridoem uma bolhainformacional?
Por qué?

® O guevocé acha que as pessoas devem fazer para sair
das bolhas informacionais?

® [ como elas podem evitar entrar nessas bolhas?



Eixo Midias Sociais | Aula 3 |
Bolha informacional e discurso de 6dio

VAMOS REFLETIR!

B Vocé recebeu uma mensagem agressiva em uma postagem
que fez. Como vocé reage?

B O quevoceé faria se um amigo fosse alvo de manifestacoes
preconceituosas na internet?

EM ACAO!

1. As questdes a seguir foram aplicadas em uma prova do 9©
ano de um colégio paraense e causaram indignagao nas
redes sociais.

Usuarios da rede social em
que o conteudo foi veiculado
acusaram o colégio de
propagador da homofobia.

Em nota de esclarecimento,
ainstituicdo afirmou que

“as perguntas tinham como
objetivo colher as diversas
opinides e sentimentos sobre a
tematica em estudo e davam a
cada estudante a oportunidade
de expressar livremente sua
opiniao”.

. ’ S Disponivel em:
e T R P
: 'J"" e — = = —;]I http://bit.ly/prova-propaga-homofobia.
Ly o SO oo Y Acesso em: 29 ago. 2020.
-ﬁ_;_m@.n.hmmmﬁ:

T DA |
OLHEMESSRSPERGUNTAS |

AR#
| ESCOLA =SS ¥

ALUNOS DO 9° AR

Disponivel em: https://bit.ly/2EGyWEo.
Acesso em: 29 ago. 2020.

a) Qual é suaopinido sobre as perguntas da avaliacdo?
b) O que vocé faria se essa prova fosse aplicada em sua escola?

tica



DICA IMPORTANTE
PARA SEU DIA A DIA!

@ Discurso de 6dio é
coisa séria. Denuncie
sempre que
presenciar algum!
As midias sociais
mais populares
costumam dispor
de recursos para
isso, como a
funcionalidade de
“reportar spam” ou
“denunciar”.

dia
tica

2. Vocé sabe de onde surgiu o termo “criado-mudo™?
Um video elaborado por uma loja de decoragao viralizou
nas midias sociais ao contar essa histéria.
a) Acesse o YouTube e assista ao video:

http://bit.ly/criado-mudo-nunca-mais
(acesso em: 29 ago. 2020).

b) Emuma roda de conversa, discuta com seus colegas sobre
outros termos racistas que poderiam ser abolidos do nosso
vocabulario.

PARA COMPREENDER

Aliberdade de expressdo é um direito das pessoas.

No entanto, ndo significa que elas podem falar o que quiser
por al. Essa liberdade termina quando, por exemplo, rompe
com os direitos humanos ao disseminar a homofobia

e o racismo nas midias sociais, configurando discurso

de 6dio contra pessoas ou grupos.

INTERLIGADO!

B Que tal organizar uma campanha contra manifestagoes
de racismo, homofobia, xenofobia, ataque as minorias
ou intolerancia de género? Dé voz a estudantes e
funcionarios da escola, preservando suas imagens
eidentidades, para que suas experiéncias sejam
compartilhadas e depois divulgadas em forma de
depoimentos no mural, no blog, nas redes sociais ou site
da escola.

Acesse e saiba mais...

Sobre intolerancia nas midias sociais:
« https://bit.ly/2G9cLHb

Sobre regras e formas para reclamar sobre casos de abuso no

Facebook, Instagram e WhatsApp, como bullying e apoio a violéncia:

« https://bit.ly/31KATZ8
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ESTRELAS




INSTRUCOES

MIDIAS SOCIAIS #conectados

OBJETIVOS DO JOGO

Consclidar o conteldo aprendido nas trés aulas do eixo
Midias Sociais,

Incentivar o debate em grupo sobre 05 temas
abordados.

Promover a autonomia e a capacidade de escuta e
argumentacao dos participantes.

Trazer outras representacdes de situacoes, pertinentes
a realidade dos estudantes.

COMPONENTES DO JOGO
1 tabuleiro
40 cartas “?"
12 cartas Desafio E se...
12 cartas Obstaculo
6 cartas CURTIU!

g cartas DESCURTIU!

Cartas Estrela
1ldado

1 peca de cor diferente para cada grupo

mididtica jOCa¥:

COMO JOGAR

+ Adinamica do jogo foi planejada para ate 16 participantes,

divididos em grupos (a partir de trés pessoas).

Cada grupo deve escolher uma pega para percorrer as
casas do tabuleiro e representa-lo no jogo. Pode ser um
pido, uma moeda, pedrinha ou outro objeto disponivel,

+ Sera necessario o uso de um dado regular, que podera ser

emprestado de outro jogo ou criado a partir do molde de
papel componente do jogo.

+ Cada participante langa o dado na vez de jogar do seu

grupo, para saber guantas casas percorrer pelo tabuleiro.
A ordem de participacdo pode ser definida por sorteio,
ordem alfabética a partir do nome dos jogadores ou
como os grupos efou ofa) mediador(a) — como umi(a)
professor{a) — acharem mais adequado.

+ Cada casa do tabuleiro traz um comando, que deve ser

obedecido pelo jogador (saiba mais em “comandos do
tabuleiro™).

+ Ao longo do jogo, as cartas usadas devem voltar para o fim

do monte do qual foram retiradas.

+ Parajogar, érecomendado que o(a) mediador(a) tenha em

maos as aulas de Midias Sociais para consultar conceitos
trabalhados neste material, em caso de necessidade.

+ Algunscomandos (saiba maisem "comandosdotabuleiro”)

pedem um debate entre os participantes do proprio grupo
antes de fornecer aos demais uma resposta definitiva.
Meste caso, o grupe tem 1 minuto para debater, formular
e apresentar sua resposta. Podem ser usados recursos
como ampulheta ou cronémetro de celular para controlar
o tempo.

+ Apods cada resposta, os participantes do grupo que jogara

em seguida tém direito a réplica de 30 segundos, caso
discordem da resposta fornecida ou achem necessario
fazer algum complemento. Se o grupo seguinte nao quiser
usufruir do direito a réplica, o jogo continua.

- E o mediador{a) quem decide se a resposta fornecida pelo

grupo foi satisfatdria, assim como o conceito apresentado
na réplica, se houver. O melhor grupo devera ser premiado
com as cartas Estrela. Em caso de empate, as cartas sao
divididas igualmente.

Para a resposta vencedora das cartas “?", o grupo em
questio ganha 2 estrelas. Em caso de empate, cada grupo
ganha 1 estrela.

« Para a resposta vencedora das “Carta Desafio E Se...", 0

grupo em questao ganha 4 estrelas. Em caso de empate,
cada grupo ganha 2 estrelas.

+ O grupo que chegar primeiro a ultima casa do tabuleiro

(FIM) ganha 2 estrelas. Nesse momento, o jogo termina e
todos os grupos contam quantas cartas Estrela ganharam.

« O grupo vencedor sera aquele com mais cartas Estrela,




+ Ao cair na casa com o simbolo do ponto
de interrogacdo (?), o jogador deve pegar
uma carta que tenha o mesmo simbolo.

« As cartas com o ponto de interrogacao
[7) trazem perguntas e estao divididas em trés cores e
trés simbolos. Elas indicam:

AZUL A - Vocé responde
O(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
responde a pergunta sem a ajuda dos colegas de time.

VERDE @ - Responda com a ajuda de um colega

O(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
escolhe um(a) colega da mesma equipe para ajuda-lo(a)
aresponder a pergunta.

LARANJA M - A equipe responde junto

Of(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
|& a pergunta em voz alta e convida o seu time para
debater a questdo — o{a) mediador(a) pode ajudar.

Atencao, mediador(a)/professor(a):

As cores e simbolos nas cartas s3o correspondentes aos niveis de difi-
culdade usados nas aulas. Assim, as de nivel mais baixo de dificuldade
devem ser respondidas por um unico participante, enguanto as outras
necessitam da ajuda de colegas.

= Seja sozinhe, em duplas ou em grupo, os jogadores tém 1 minuto para
pensar, debater, formular e apresentar a resposta. Em segulda, o pro-
¥imo grupo a jogar tem direito 3 réeplica de 30 segundos, caso julgue
necessario.
= Of(a) mediador(a) controla o tempo e decide se:
- Ojogador/grupe da vez ganha 2 estrelas, pois respondeu completa e
corretamente a pergunta;
- O jogador/grupo da vez e o jogador/grupo que fez a réplica dividem
o prémio, levando 1 estrela cada;
- O jogador/grupo que fez a réplica ganha 2 estrelas, pois a resposta
apresentada pelo jogador/grupo da vez estava incorreta e, na répli-
ca, 0 outro grupo acertou a resposta;

- Minguém acertou a resposta, partanto, ninguém ganha estrelas.

COMANDOS DO TABULEIRO

#conectados

i

.

CURTIU | DESCURTIU
» Acasa CURTIU {[[b] e acasa

DESCURTIU (£ 1) deixam o desafio

do jogo maior. Ao cair em uma

delas, o jogador deve pegar uma carta de
mesmao nome, ler a situacao hipotética

{positiva na carta CURTIU e negativa na

casa DESCURTIU) e seguir as instrugoes, avangando ou

voltando casas.
« Importante:

- Ao retornar a(s) casa(s) indicadals), o jogador nao
deve seguir o comando da casa para onde voltou. Ele
deve passar a vez para o jogador do praximo grupo,
gue lancara o dade normalmente.

- Ao avancar a(s) casa(s) indicada(s), o jogador
obedece ao novo comando do tabuleiro.

-

CARTA DESAFIO: E SE...

» Ao cairna casa em que se |é “Carta
Desafio E Se...", o jogador deve pegar
uma carta de mesmao nome.

« A“Carta Desafio E Se...” traz uma situacao para a
equipe discutir. O jogador da vez deve ler o contetdo
da carta para que seu time converse sobre ele e
apresente a resposta final do grupo as outras equipes.

» O grupotem 1 minuto para pensar, debater, formulare
apresentar aos demais jogadores a resposta. O grupo gue
joga em sepuida tem direito a réplica de 30 segundos,
caso julgue necessario, Ola) mediador(a) controla o
tempo e decide qual resposta ganha 4 estrelas. Em caso
de empate, cada grupo ganha 2 estrelas.

» Importante: se o mediador considerar gue o debata
nao fol produtivo pode decidir gue nenhum dos grupos
{ou apenas o grupo da vez, caso nao haja réplica)
receberd estrelas.

e

CARTA COM SIMBOLO DE OBSTACULO

= Ao cair na casaemque aparece o
simbolo de um abstaculo {ﬁ], o
jogador deve pegar uma carta com o
mesmo simbolo e entregar ao mediador ou participante
de outro grupo, que lera a pergunta em voz alta.

= As cartas obstaculo trazem perguntas de resposta certa
ou errada sobre algum dos conceitos vistos durante
as aulas. A resposta esta na propria carta, em letras de
tamanho menor e de ponta-cabeca.

= Cabe ao(a) mediador{a) do jogo determinarsea
resposta dada pelofs) jogador{es) esta correta.

= Em caso de resposta correta, a equipe se mantém na
casa de obstaculo e a préxima equipe segue o jogo
langando o dado.

= Em caso de resposta incorreta, o time deve voltar trés
casas e a rodada segue com o proximo time.

« Ascartas "obstaculo” também estio divididas em trés
cores e trés simbolos. Elas indicam:

AZUL A - Vocé responde

Ofa) participante que jogou o dado e percorreu as casas
responde a pergunta sem a ajuda dos colegas de time.
VERDE @ - Responda com a ajuda de um colega

Of{a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
escolhe um colega da mesma equipe para ajuda-lofa) a
responder a pergunta.

LARANJA M - A equipe responde junto

Ofa) participante que jogou o dado e percorreu as
casas convida o seu time para debater a questdo — o(a)
mediador(a) pode ajudar — antes de dar a resposta
final.




MIDIAS SOCIAIS MIDIAS SOCIAIS MIDIAS SOCIAIS

LEIA A PERGUNTA EM VOZ ALTA E RESPONDA LEIA A PERGUNTA EM VOZ ALTA E RESPONDA LEIA EM VOZ ALTA PARA O GRUPO. VOCES TEM
SOZINHO (AZUL), COM A AJUDA DE UM COLEGA SOZINHO (AZUL), COM A AJUDA DE UM COLEGA 1 MINUTO PARA PENSAR, DEBATER, FORMULAR E
(VERDE) OU COM APOIO DA EQUIPE (LARANJA). (VERDE) OU COM APOIO DA EQUIPE (LARANJA). APRESENTAR VERBALMENTE A RESPOSTA.

* RESPOSTA SE ACHAR NECESSARIO,
CORRETA: A 0 GRUPO QUE JOGA
EQUIPE SE EM SEGUIDA TEM
MANTEM NA CASA. : . DIREITO A REPLICA
RESPOSTA MIDIAS SOCIAIS MIDIAS SOCIAIS ok 30 SEGUNDOS. A
INCORRETA: O RESPOSTA CERTA GANHA
TIME VOLTA TRES 4 ESTRELAS. EM cAsO
CASAS. DE EMPATE, CADA GRUPO

GANHA 2 ESTRELAS.
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POSICIONE AS CARTAS AQUI

v -

~y

MIDIAS SOCIAIS

LEIA 0 coMANDO DAS cARTAS CURTIU (5) ou DESCURTIU (5”)EM voz ALTA E SIGA AS INSTRUGOES, idiatica w
VOLTANDO OU AVANCANDO CASAS. o




SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA Il A EQUIPE RESPONDE JUNTA Il A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Vocé ja compartilhou algum
conteudo viral? Conte se foi um

Quando um post viraliza...
texto, imagem, video e por que

Isso € bom, ruim ou depende?
Por qué?

Em sua opinido, por que um :
post viraliza? i
passou a mensagem adiante. i
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SIVIODOS SVIdIN
Um meme pode ser considerado
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SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE Il A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Ao curtir ou comentar uma
publicacao, muitas pessoas
poderao ver a sua participacao.
Por que é importante pensar sobre
isso antes de reagir a um conteudo?

Por que vocé acha que as pessoas e
as empresas querem que seus posts
tenham muitas curtidas?

O que nos motiva a curtir,
comentar e/ou compartilhar
uma postagem?

______________________________________________



SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE

De acordo com a lei
norte-americana, menores de

Como vocé mostraria que i i
13 anos ndo podem ter contas !

adorou a publicacao feita

bor um amigo em uma rede social? Qual postagem recebe mais likes:

textdao ou imagem? Por qué? : S
5 em redes sociais.

O que vocé acha dessa regra?

Por que usaria essa forma para
demostrar que gostou?




SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

. “Todo mundo concorda comigo
; nas minhas redes sociais.” ;
i Essa afirmacao pode ser i

Qual é aimportancia de buscar
publicagdes com diferentes pontos
de vista sobre 0 mesmo assunto?

 Paravocé, o que é ter empatia !
i nas redes sociais? i
: : realmente um fato?




SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A VOCE RESPONDE

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Comentarios agressivos e outras
ofensas deveriam ser apagados das
redes sociais? Por qué?

“Eu posto e comento o que
eu quiser nas redes sociais.”
O que vocé acha dessa afirmacao?

Por que temos vontade de
compartilhar uma novidade legal
nas redes sociais?




SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA A VOCE RESPONDE

Vocé se sentiria mais “querido”
se um post seu recebesse dezenas
de curtidas? Como vocé se sentiria

se publicasse algo que ninguém

curte ou comenta?

Vocé xingaria um colega cara a cara
por ter uma opiniao diferente da

| i 0 que significa “furar” a bolha
sua sobre algum assunto? i

informacional e por que isso

i A 5 importante?
E nainternet? Por qué? e Importante

______________________________________________



SIVIDOS SYIAIN

@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Por que é perigoso divulgar

nossas informacoes
pessoais na internet?

SIVIDOS SYIAIW

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Por que as pessoas se sentem
mais encorajadas a escrever
do que verbalizar
comentarios agressivos?

SIVIDOS SYIdIW

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

O que pode acontecer se
uma pessoa curtir uma
determinada publicacao
sem ler o texto até o fim?




SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A VOCE RESPONDE I A EQUIPE RESPONDE JUNTA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Vocé ja conversou com algum
desconhecido enquanto

i i Por que usar com consciéncia
: participava de jogos on-line? :

i as midias sociais é uma i

! E valido fazer memes sobre !
: qualquer assunto? Por qué? i

Achou perigoso? Por qué? pratica cidada?

______________________________________________



SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A VOCE RESPONDE I A EQUIPE RESPONDE JUNTA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Para vocé, o que é mais importante
em uma publicacao sua nas redes
sociais: receber likes, comentarios
ou compartilhamentos em um
post? Por qué?

O que vocé sente quando

O que motivaria vocé a : R RO
: vé uma opinido diferente

. postar algo nas redes sociais? <
; ; da sua nas redes sociais?

______________________________________________



SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN

@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

O que vocé prefere: que todas as
pessoas de uma rede social
possam ver suas publicacdes ou
que s6 seus amigos nessa rede
visualizem seus posts?

. Ficar o tempo inteiro de olho em
quantos likes uma publicacao

: recebe é uma atitude legal?
Por qué?

SIVIDOS SYIdIW

@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Ficar desconectado do mundo
das redes sociais causa algum
desconforto em vocé?

O que vocé sente e por que
acha que sente isso?




SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Como vocé se sente ao perceber
que plataformas de videos sugerem
conteudos para vocé assistir
baseados no seu historico de
acessos?

. O que vocé acha de postar fotos nas
. redes sociais com filtros ou alguma
. edicdo naimagem? Acredita que !

Vocé acha que existe
uma forma de evitar a bolha
informacional? Qual?

isso poderia “enganar” as pessoas?




SIVIDOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA A VOCE RESPONDE

Vocé acha que publicar suas fotos
nas midias sociais pode afetar de

O que vocé faria se visse uma i |
. alguma maneira a sua seguranga? |

pessoa comentando com discurso
de 6dio o post de um amigo?

Vocé ja mudou de ideia depois
de pensar sobre uma opiniao

A contraria a sua? Por qué?
Por qué?
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SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A VOCE RESPONDE

15 15

Vocé deu um toque naquele seu
tio que encaminha mensagens

Por que dialogar com diferentes
pessoas — no ambiente real ou

i O texto que vocé compartilhou
virtual — nos ajuda a entender

sobre seguranca digital

N do WhatsApp sem saber se sao
|
melhor o mundo? viralizou! verdadeiras.
Avance 1 casa.
Avance 2 casas.
midiatica midiatica midiatica

__________________________________________________________________________________________________________________________________________
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SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

15 15

Vocé checou uma informacgao
que visualizou em sua linha
do tempo de uma rede social
antes de dar repost.

; Vocé respeita as diferentes
. opini0es que aparecem nassuas
; redes sociais. ;

Avance 2 casas.
Avance 3 casas.

o

SIVIJO0S SVIdIW

05

Vocé viu um post com discurso de

odio e o denunciou como abusivo

ou reportou como spam em uma
rede social.

Avance 2 casas.



L1 il il

SIVIDO0S SVIdIW

15

Vocé notou que esta vivendo
dentro de uma bolha informacional
e procurou outras fontes de
informacao para sair dessa
situacao.

SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A &F

Vocé forneceu varias informacodes
pessoais, como seu endereco, para
entrar em uma midia social.

Um amigo ou familiar enviou um
meme preconceituoso para o seu
WhatsApp e vocé compartilhou.

Volte 3 casas. Volte 2 casas.

Avance 2 casas.

midiatica

__________________________________________________________________________________________________________________________________________
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SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A A &F

Vocé ficou chocado com a noticia
sobre a morte de uma pessoa

Vocé compartilhou a foto de um i ) )
+ conhecida e compartilhou o post

! i Vocé curtiu uma publicacao sé pela
; colega sem a permissao dele. ;

: foto, sem ler o texto até o fim. :
; ; sem checar se os fatos eram

Volte 3 casas. mesmo verdadeiros.

Volte 4 casas.

Volte 4 casas.

midiatica

______________________________________________

midiatica midiatica
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SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A A &F

A sua mae se esqueceu da
importancia da seguranca digital e

; ; Ao encontrar uma opiniao diferente
. publicou uma foto sua vestindoo

da sua em uma rede social, vocé

i : Ops! Vocé compartilhou um meme
| sequer parou para pensar sobreo !

que coloca outra pessoa em uma

situagao constrangedora.

uniforme da escola. outro ponto de vista.

Volte 3 casas.

Volte 3 casas. Volte 2 casas.

midiatica

______________________________________________

midiatica midiatica
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SIVIDOS SYIAIW

A

SIVIDOS SYIAIW

A VOCE RESPONDE

O que significa dizer que uma
o publicacao “viralizou”?
Vocé nao concordou com a

. : Errou? Volte 3 casas.
brincadeira que um colega postou

escrevendo coisas desrespeitosas. "|e1os apay eu wadelsod e zaj wanb ap saiopingas
S0 anb op seossad ap Jolew O3NW 0JBLWNU WN
esed snJjA W owod Jeyjedss as ap speploeded e
WSSaA[} 95 OWOD ‘S979A Selaulnul sepey|ieduwod

wieso) anb sagdedljgnd e a1sjai 9S JezjjeliA owlis) O

: e se exaltou nos comentarios, :
i Volte 2 casas. i

SIVIDO0S SYIdIW

@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Que pessoa é considerada um
hater, palavra do inglés que pode
ser traduzida como “odiador”?

Errou? Volte 3 casas.

"SIB|D0S S9PaJ Seu 0IpQ ap 0sINdsIp opuededoid
‘SOAISSIZE SOLIRIUDLLIOD 9AJISD anb ajanbe 9 Ja10H




SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Quais medidas podem ser tomadas
para deixar sua vida nas midias
sociais mais segura?

Errou? Volte 3 casas.

O que é bolha informacional? O que érastro digital?

Errou? Volte 3 casas. Errou? Volte 3 casas.

350d win Jeyjipedwod No Je3uaWod
411N Jednignd oe |ey3ip a1uaigule ou opeljsidal
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midiatica midiatica
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SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Quais costumam ser as principais
vitimas dos discursos de 6dio?

O que sao os algoritmos
das midias sociais?
Errou? Volte 3 casas.

O que é a liberdade de expressao?

?
Errou? Volte 3 casas. Errou? Volte 3 casas.
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midiatica
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SIVIOOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN SIVIDOS SVIdIN

A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE

O que acontece quando
dialogamos com pessoas que
possuem opinides diferentes

das nossas?

Errou? Volte 3 casas.

O que é engajamento

ne % 2
nas redes sociais? O que sao memes?

Errou? Volte 3 casas.
Errou? Volte 3 casas.
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SIVIOOS SVIdIN

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Quais recursos contra discursos
de o0dio as redes sociais
oferecem aos usuarios?

Errou? Volte 3 casas.

“Jepunuap, no  wods Jepodal
9P apepljeuoidUN) e OWOD SOSINJ3J ap Jodsip
Wwewnysod sasejndod siew S|e1oos seipiu sy

SIVIDOS SVIAIN

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

i ...uma crianga criar um canal no

' YouTube e comecar a gravar varios

' videos vestindo o uniforme da escola,
: mostrando a localizagao da casa

' dela e os lugares que ela frequenta?

! Ela estaria segura? Seria possivel

' continuar o canal sem comprometer
a seguranca dela? Como?

SIVIOOS SVIdIN

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

E ...vocé fizesse uma pesquisa na

' internet sobre “como fazer slime”

' e, depois, diversas postagens nas

' redes sociais falando sobre 0 assunto
E comegassem a aparecer, além de

' promocdes para comprar slime em

E varias lojas?

O que vocé pensaria disso?



midiatica

SIVIDOS SVYIdIW

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

... um amigo tivesse escrito um
post em uma rede social falando
mal de uma nova regra da escola e
vocé discordasse totalmente dele?
Deixaria algum comentario?

Se sim, como seria esse texto
com a sua opiniao?

Se nao, como lidaria
com essa situagao?

A CRIANGAS £ JOVENS

midiatica

SIVIDO0S SVYIdIW

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

... aimagem de uma praia toda suja

de lixo viralizasse nas redes sociais,
mostrando que os frequentadores
de 4 deixaram na areia canudos,
garrafas de plastico e vidro,
embalagens e outros residuos?
Compartilhar essa foto seria
bom ou ruim? Por qué?

A CRIANGAS £ JOVENS

SIVIDOS SVIdIW

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

..no grupo de WhatsApp da familia,
um primo que acabou de ser
adicionado comecasse a dar
opinides preconceituosas?
Como voceé reagiria?




SIVIOOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN SIVIOOS SVIdIN

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

i ... vocé fosse fotografado —

i sem a sua permissao! —

i dormindo na sala de aula?

' E, depois, descobrisse que a imagem
i virou meme, compartilhado em

i ... vocé colocasse em uma midia
 social uma foto do seu aniversario,
' na expectativa de que seus amigos e
+ familiares lhe dessem parabéns, mas

i ... vOCé percebesse,

i horas depois da postagem,

i que compartilhou uma noticia falsa
i em suas redes sociais ou em um

i grupo de troca de mensagens?

i O que vocé faria?

muitos grupos de WhatsApp, com a
seguinte frase: “Eu na segunda-feira”.
Como se sentiria? O que faria?

ninguém comentasse ou curtisse?
Como vocé se sentiria?

midiatica

A CRIANGAS £ JOVENS




SIVIDOS SVYIdIW

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

... uma famosa escritora publicasse |
fotos do lancamento deum novo !
livro nas redes sociais e algumas !

pessoas escrevessem frases de édio, !

como: “Eu vou comprar um so para !
poder queima-lo”? Comovocése !
sentiria no lugar dela? E o que faria?

SIVIDO0S SVYIdIW

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

...um amigo publicasse uma foto
ao seu lado, tao cheia de alteragoes
e filtros, que vocé nao conseguisse
se reconhecer naimagem? O que
pensaria ou sentiria?

SIVIDOS SVIdIW

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

... as redes sociais comegassem a
limitar a quantidade de vezes que
vocé pode conferir a sua timeline
(linha do tempo) ao longo de um dia?
O que vocé acharia disso?




SIVIOOS SVIdIN

S em e mm oem o ow,

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

' ...um amigo viesse reclamardeuma
. foto com ele que vocé enviou em um
' grupo de WhatsApp sem autorizacdo?

O que vocé faria?
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O QUEE
PUBLICIDADE?




—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.
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Eixo Publicidade | Aula 1|
0 que é publicidade?

AULA 1
PARA COMECAR

Vocé sabe o que é publicidade? E para que ela serve? Vocé é
capaz de reconhecer as estratégias utilizadas pela publicidade
para engajar o publico com as marcas?

Se vocé ndo tem respostas a todas essas perguntas, € isso que
vai descobrir ao realizar as leituras e atividades deste eixo. Se
ja sabe, podera confirmar ou repensar seus conhecimentos.
Vamos 18?7

Segundo Kotler*, publicidade ¢é “qualquer forma, ndo pessoal,
de apresentacgdo ou promocao de ideias, bens ou servicos, paga
porum patrocinador identificado”.

* KOTLER, Philip. Marketing Management, New Jersey, Prentice-Hall, 1998, p. 587.
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A publicidade esta muito presente em nosso dia a dia: dentro de
casa, nas ruas, nos shoppings, no jornal, na revista, no celular,
em todos os meios digitais. Um slogan que guardamos na
memdria, um spot de radio, uma campanha publicitariana TV, a
insercdo de uma marca conhecida em uma cena de um filme. ..
Tudo isso é publicidade.

Estes séo alguns tipos de publicidade:

» Publicidade impressa — jornais, revistas, folhetos, catalogos
etc.

» Publicidade de massa — anuncios de TV e radio, entre
outros.

> Publicidade fora de casa — outdoors, cartazes para relogios
de rua e abrigos de 6nibus, painéis digitais, mobilidrios
urbanos, telas e envelopamento de transporte publico, telas
em elevadores etc.

» Publicidade digital — antncios veiculados on-line e em
dispositivos moveis.

> Integracdo de produto ou marca (ou product placement) —
vinculacao de produtos em redes de entretenimento, como
programas de TV ou videos no YouTube.

OBJETIVOS

> Reconhecer, entender o objetivo e saber analisar uma
publicidade.



Eixo Publicidade | Aula 1|
0 que é publicidade?

VAMOS REFLETIR!

» Paravocé, o que é publicidade?
» Vocé sabe reconhecer um anuncio publicitario?

» Quais sao as caracteristicas de um anuincio publicitario?

EM ACAO!

1. Veja asimagens a seguir. Identifique de quais tipos s&0 0s
anuncios.

Greenpeace
Greenpeace

PARA
QUEM?

WAQ DEIXE GUE ELES
ESCONDAM 4 VERDADE SOBRE
A DESTRUICAD DA FLORESTA.

Sepex SP

ALIMENTAGCAO
- SAUDAVEL

QUEM TEM SAUDE E FELIZ

sepeHso

2. O que vocé observou para reconhecer cada tipo de
publicidade?

dia
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PARA COMPREENDER

Vocé deve ter notado que todas as
imagens reproduzidas na se¢ao
“Em agao!” retratam algum tipo de
publicidade.

Leia a seguir, resumidamente, quais
sdo as principais caracteristicas da
publicidade:

» Todo anuncio publicitario tem como
objetivo principal divulgar produtos,
servicos e marcas, a fim de estimular
as relagcdes comerciais.

» Alinguagem utilizada no antincio
costuma ser adequada ao publico
que se quer atingir.

» Geralmente, a publicidade esta
estruturada em: titulo, imagem,
pegueno texto que anuncia o
produto ou a ideia e slogan.

» Pode servinculada num meio mais
amplo (como éocasodaTV)ou
para publicos especificos por meio
de segmentacgbes nas redes sociais.

» Apublicidade também busca
engajar o publico-alvo por meio da
criacdo, publicacao e promogéo de
conteldos que sejam relevantes
para as pessoas, deixando de ser
apenas interruptiva.

INTERLIGADO!

» Depois de ler as principais
caracteristicas da publicidade,
verifique se vocé reconhece onde
ela esta presente em seu cotidiano.

Mdia
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Leia as recomendagdes constantes do Cédigo Nacional

de Autorregulamentagéo Publicitaria (Conar):

P> Os andincios devem refletir cuidados especiais em
relagdo a seguranga e as boas maneiras;

P Os anuncios ndo podem desmerecer valores
sociais positivos, como a amizade, urbanidade,
honestidade, justica, generosidade e respeito a
pessoas, aos animais e ao mejo ambiente;

P Os antncios ndo podem associar criangas e
adolescentes a situagoes incompativeis com sua
condigdo, sejam ilegais, perigosas ou socialmente
condenaveis;

P Os anuncios ndo podem impor a nogdo de que o
consumo do produto proporcionara superioridade
ou, na sua falta, inferioridade;

P Os anuncios ndo podem provocar situagoes de
constrangimento aos pais ou responsaveis, ou
molestar terceiros, com o propésito de impingir o
consumo;

P Os antincios ndo podem empregar criancas e
adolescentes como modelos para vocalizar apelo
direto, recomendagéo ou sugestao de uso ou
consumo, admitida, entretanto, a participagao deles
nas demonstragdes pertinentes de servigo ou produto;

P Os anuncios ndo podem utilizar formato
jornalistico, a fim de evitar que o antincio seja
confundido com noticia;

P Os anuncios ndo podem apregoar que produto
destinado ao consumo por criangas e adolescentes
contenha caracteristicas peculiares que, na verdade,
sdo encontradas em todos os similares;

P Os anuncios ndo podem utilizar situagoes de
pressdo psicolégica ou violéncia que sejam capazes
de infundir medo;

P Nenhum andncio dirigira apelo imperativo de
consumo diretamente a crianga;

P Quando os produtos anunciados forem destinados
ao consumo de criangas e adolescentes, seus
anuncios deveréo:

P> Procurar contribuir para o desenvolvimento
positivo das relagdes entre pais e filhos, alunos
e professores, e demais relacionamentos que
envolvam o publico-alvo;

P Respeitar a dignidade, a ingenuidade, a
credulidade, a inexperiéncia e o sentimento de
lealdade do publico-alvo;

P Dar atengao especial as caracteristicas psicologicas
do publico-alvo, presumindo-se sua menor
capacidade de discernimento;

P> Obedecer a cuidados tais que evitem eventuais
distor¢des psicoldgicas nos modelos publicitarios e
no publico-alvo;

P> Abster-se de estimular comportamentos
socialmente condenaveis.

P> Criangas e adolescentes ndo poderéo figurar
como modelos publicitarios em antincio que
promova o consumo de quaisquer bens e servicos
incompativeis com sua condi¢do, como, por
exemplo, armas de fogo, bebidas alcodlicas,
cigarros, fogos de artificio e loterias.

Fonte: http://bit.ly/conar-crianca-consumo.
Acesso em: 29 ago. 2020.



Eixo Publicidade | Aula 1|
0 que é publicidade?

VAMOS REFLETIR!

® \océ sabe quais sdo os objetivos da publicidade?
® \océ gosta de ver propaganda? Por qué?

® O quevocé acha que poderia ser feito para uma propaganda
ser mais interessante?

EM ACAO!

1. Veja, novideo a seguir, 0 que algumas criancasde 8 a 11
anos pensam sobre publicidade.

O que criangas pensam sobre midia e comunicagao?
Hiperconectadas, as geragdes atuais consomem contetldo em multiplas
telas e tém pouca tolerancia a publicidade.

Disponivel em: http://bit.ly/criancas-midias-comunicacao.
Acesso em: 29 ago. 2020.

200 Degrees/Pixabay

e Evocé, que respostas daria se tivesse participado da entrevista
mostrada no video?

e Vocé pretende pedir algum presente no seu aniversario ou no
Dia das Criangas? Onde vocé viu o que vai pedir? Em algum
anuncio? Em que local?

2. Acesse e assista a mais dois videos sobre publicidade.
Descreva o que vocé viu e qual € o objetivo principal de
cada um deles.

Ninar, campanha “Tem hora pra tudo”, da Vivo.
https://www.youtube.com/watch?v=gmCbwWnB4cl

Vivo Brincar - “Dé um pause e vem”.
https://www.youtube.com/watch?v=hseyoxhzj2E
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DICAS IMPORTANTES PARA COMPREENDER

PARA SEU DIAADIA!

e Apublicidade digital Vocé ja percebeu que a publicidade pode ter diferentes
pode estimular o formas, tamanhos e objetivos?
consumismo e a L . . o .
compra por impulso. Os objetivos mais comuns da publicidade séo estimular
e Os anincios podem as relagdes comerciais: informar, divulgar; levar uma

distrair vocé, levando-o empresa a ganhar notoriedade; construir uma marca;

a perder a concentragao t b d tatos: cri
no que esta fazendo aumentar a base ae contatos, criar procura para Um

(jogando, realizando produto ou servico; aumentar as vendas.
pesquisas escolares R o
etc.). As campanhas que vocé acessou na atividade 2 deste

@ Alguns antincios bloco, por exemplo, apesar de criadas por uma empresa
podem ser falsos e de telefonia, tém por objetivo pedir as pessoas que
conduzir a um site com . . . . T .
contetido impréprio. saiam do celular, no intuito de incentiva-las a refletir
Se notar algo estranho, sobre o tempo gasto on-line e adotar o uso consciente
simplesmente saia do
site. do smartphone.

® As compras pela
internet sado realizadas,
na maioria das vezes, |NTERL|GADO|
com um cartdo de :
crédito. Nada de usar

- : ® lembre-se de alguma situagdo em que vocé (ou
o cartdo de seus pais

sem autorizagao, alguém que vocé conhece) poderia desconectar do
hein? Compras pela celular e aproveitar o mundo real. Conte sobre esse
internet devem ser

feitas sempre com o momento aos Colegas.

acompanhamento de

um adulto.

Silmara Franco.
Navegando em mares
conhecidos: como usar a
internet a seu favor.

S&o Paulo: Moderna, 2013.
[Livro eletronico]

dia
tica



dia
tica

200 Degrees/Pixabay

Eixo Publicidade | Aula 1|
0 que é publicidade?

VAMOS REFLETIR!

B Quais sdo as estratégias utilizadas pela publicidade para
engajar o publico com as marcas?

EM ACAO!

1. Leia otexto a seguir.

Pabllo Vittar e MC Kekel protagonizam para Colgate
10 de setembro de 2019

Com produgdo por KondZilla, o clipe faz parte da campanha de langamento
de um novo enxaguante bucal da anunciante

Como parte da campanha de langamento do Colgate Plax Ice Fusion,
enxaguante bucal que busca estimular o publico a se abrir para o novo,
através de novas fusdes e mais conexdes, o canal KondZilla langou nesta
terca-feira, dia 10, o clipe da musica “Sente a Conexdo”, da cantora Pabllo <
Vittar com MC Kekel. A cocriagdo da musica e a producéo do video foram
viabilizadas pela Colgate.

[...]

Segundo Kaique Alves, diretor de cena do KondZilla, o figurinho colorido
e exuberante foi inspirado em fotografias de David LaChapelle para fazer
um contraponto e trazer vida a um escritério cinza de call center — local
onde se passa a historia e convida os participantes a fazer novas conexdes
pessoais. O roteiro para o clipe e campanha da anunciante tem assinatura
pela agéncia Red Fuse Brasil.

[...]

Confira: https://www.youtube.com/watch?v=P_Pyr5Lfy3k

Disponivel em: http://bit.ly/propaganda-enxaguante-bucal.
Acesso em: 29 ago. 2020.

B Pesquise sobre os objetivos dessa campanha do novo
enxaguante bucal e comente sobre ela com os colegas.



PARA COMPREENDER

Dentro da comunicacgdo social, publicidade é também uma area
do conhecimento que estuda, além da técnica da atividade, sua
funcdo nas relacdes sociais e culturais.

Por isso, os publicitarios costumam estar sempre atentos as
tendéncias culturais e comportamentais da sociedade, para que
0s anuncios tenham identificacdo com o consumidor.

A publicidade, portanto, também pode ser entendida como

um reflexo da sociedade da sua época, pois reproduz os
comportamentos e valores vigentes.

INTERLIGADO!

1. Pesquise uma peca publicitaria e responda:

a) Qual é o objetivo dessa publicidade?
b) Como ela estd estruturada?

c¢) Quem é o anunciante?

d) Aquem se destina?

e) Onde foi veiculada?

2. Em papel, video ou audio, crie uma peca publicitaria, com
objetivo e publico-alvo definidos, que reproduza uma
tendéncia cultural ou comportamento da sociedade na qual
vocé esta inserido.

Acesse e saiba mais...

Sobre a publicidade de produtos e servicos dirigidos as criancas:
« https://bit.ly/2ESbHqw



FORMATOS
DIGITAIS




—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.
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Eixo Publicidade | Aula 2 |
Formatos digitais

AULA 2
PARA COMECAR

Na aula 1, vocé conheceu alguns formatos tradicionais de
publicidade, como outdoors e anuncios de televisdo, que
ainda sdo muito utilizados e tém sua importancia ao trazer
informacao e entretenimento.

No entanto, por meio dos avancos tecnologicos e das mudangas
no comportamento dos consumidores, a publicidade evoluiu,
abrindo portas para a publicidade digital. Nesta aula, vocé vai
aprender um pouco sobre isso. Mas o que ja sabe sobre o tema?

Freepik
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Publicidade digital é a estratégia de aproveitar a internet,
suas tecnologias, plataformas, recursos e canais para oferecer
anuncios aos consumidores. Esses antincios podem ser
direcionados por meio de e-mail marketing, publicidade para
celular e redes sociais, entre outros.

A publicidade digital tem crescido cada vez mais e permite
alcancar e atrair a atencao de seus principais publicos,
com novos formatos digitais e diferentes segmentacdes de
audiéncias.

No Brasil, o smartphone é a porta de entrada para o consumo de
conteudo digital, porisso as empresas investem em publicidade
para aparelhos moveis para aumentar a visibilidade de suas
marcas.

As redes sociais também moldam a cultura digital para entender
0 publico e dar algo de valor a ele.

Facebook, Twitter, YouTube e Instagram sdo utilizados como
canais de publicidade digital. Essas plataformas possibilitam
fazer antncios, lancando diferentes contetidos personalizados
para atender diferentes objetivos e integrar individuos, seus
gostos e necessidades.

No momento de decidir as pessoas especificas que serdo
atingidas em determinada campanha, as plataformas sociais
permitem que empreendedores e profissionais de marketing
facam a segmentacgdo de seu publico-alvo, delimitando faixa
etaria, area geografica e interesses, entre outras caracteristicas
essenciais.

OBJETIVOS

> Reconhecer o que é uma publicidade no ambiente digital.

> Entender a publicidade nos diferentes canais de
comunicacao (Facebook, YouTube, Instagram).

> Conhecer os diferentes formatos e segmentacdes de
publicidade digital disponiveis.
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Eixo Publicidade | Aula 2 |
Formatos digitais

VAMOS REFLETIR!

» Vocé ja leu alguma matéria ou assistiu a algum video na
internet sem perceber que era publicidade? Como vocé se
sentiu ao descobrir?

EM ACAO!

1. Leia este trecho de uma noticia publicada no site Olhar
Digital, portal que apresenta conteudos sobre tecnologia.

Youtuber coreana de 6 anos de idade comprou uma

casa de US$ 8 milhoes

Boram faz review de brinquedos, prepara comida e mostra coisas do seu dia
a dia no canal do YouTube

Atecnologia abriu um caminho menos tradicional para ganhar dinheiro
e novas oportunidades de carreira, como youtuber e influencer. Ainda é
muito dificil imaginar quanto de dinheiro esta envolvido nessa area, mas
talvez a situagdo de uma youtuber coreana de 6 anos nos dé uma ideia.

Boram, uma menina de 6 anos, supostamente ganhou o suficiente no
YouTube para comprar uma casa de USS 8 milhdes, quantia que a maioria
de nds nunca vai ver na vida. A casa fica no suburbio de Gangnam, em
Seul, que é conhecido por ser um dos bairros mais ricos do pais e também
0 mais importante.

Antes da publicagdo desta noticia, Boram tinha um total de 13.707.107
inscritos em seu canal. Ela posta videos do seu dia a dia, de viagens, faz
review de brinquedos e cozinha. Tudo com uma étima produgao.

[...]

GUIMARAES, Clara. Youtuber coreana de 6 anos de idade comprou uma casa
de USS 8 milhoes. Olhar Digital, 1 ago. 2019. Disponivel em:
http://bit.ly/youtuber-coreana-seis-anos. Acesso em: 29 ago. 2020.

» Assista a alguns videos de Boram, disponiveis no link:
https://www.youtube.com/channel/UC3pnQ7MHDABU
FungNcMQ7dA/featured



a) E possivel reconhecer a publicidade nesses videos mesmo para quem ndo entende o
idioma? De que maneira?

b) Existem muitas controvérsias em casos de youtubers criangas. Muitas pessoas ndo
acham correto expor criangas nessa idade e avaliam como uma forma de abuso dos
pais. No caso de Boram, vocé considera abuso dos pais? Por qué?

c) Vocé gostaria de ser a menina e ter um canal com tantos inscritos?

d) Como vocé se sentiria se tivesse que gravar por muitas horas, todos os dias, brincando
de algo que talvez vocé nao quisesse ou comendo um alimento de que ndo gostasse?

PARA COMPREENDER

A publicidade mexe com a imaginacao das criancas, e elas, muitas vezes, ndo
tém discernimento para saber o que é realidade e 0 que néo é. Por isso, elas sdo
consideradas vulneraveis e muitas instituicdes que se preocupam em protegé-las
condendam a publicidade infantil.

INTERLIGADO!

1. OInstituto Alana elaborou um projeto chamado Crianca e Consumo, que
vocé pode acessar pelo link http://bit.ly/crianca-consumo-alana (acesso em:
29 ago. 2020).
Descubra o objetivo desse projeto e compartilhe asinformacgdes com os colegas.

2. Ha muitas entidades de protecdo as criancas que defendem a proibicio da
publicidade a menores de 12 anos. Por outro lado, existem muitos publicitarios
e outros profissionais que defendem uma publicidade infantil ética. Leia estes
argumentos.

As consequéncias mais graves da publicidade de alimentos sGo o aumento da
obesidade infantil e o consumo de alimentos industrializados de alto valor caldrico e
baixo teor nutricional.

As criangas precisam ter acesso a publicidade para desenvolver uma reflexéo critica
sobre a vida e aprender a lidar com ela porque serdo futuros consumidores.

Organize um pequeno debate com seus colegas para discutir os diferentes
pontos de vista relacionados a publicidade infantil.

a) Vocé acha que toda publicidade infantil deve ser proibida? Por qué?

b) Quais sdo as reais consequéncias da publicidade na vida das criangas?

c) Emrelagdo aos argumentos apresentados acima, o que vocé acha que esta certo e o
que esta errado? O que seria melhor para as criangas?

Mdia
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Vocé sabe o que
é clickbait?

O termo, também
chamado de
caca-clique, é
uma tdtica usada
na internet para
fisgar usudrios
por meio de
contetidos
enganosos e gerar
trdfego on-line.
Refere-se também
a quebra de
expectativa do
usudario que foi
“fisgado” pela isca
de cliques.

Procon € a sigla
de Programa de
Prote¢do e Defesa
do Consumidor.
Trata-se de um
orgdo que ajuda
a informar,
defender,

orientar e mediar
conflitos entre
consumidores

e fornecedores

de produtos e
servicos. Todo
consumidor que
se sentir lesado
pode procurar
uma unidade do
Procon para fazer
valer seus direitos.

mi_ .
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Eixo Publicidade | Aula 2 |
Formatos digitais

VAMOS REFLETIR!

® Apublicidade digital consegue influenciar seus habitos
de consumo? De que maneira?

® \Vocé acha que a publicidade digital é sempre sincera
ou também pode ser prejudicial aos consumidores?
Por qué?

® Osanuncios que aparecem para vocé nas redes sociais,
relacionados a algo que acabou de pesquisar, sdo Uteis
ou invasivos? Por qué?

® \océ jaclicou em um andncio que o redirecionou para
uma pagina aleatéria? O que fez?

® \Vocé ja parou tudo o que estava lendo na internet
para clicar em um contetdo porque foi atraido por um
titulo tentador, que prometia responder a uma duivida
interessante ou contar algum segredo? O que vocé sentiu
ao perceber que o artigo nao respondia a pergunta
proposta no titulo?

® Ja aconteceu de vocé clicarem um icone que iniciou um
download sem sua autorizagdao? O que achou disso?

EM ACAO!

1. Aseguirestdo indicados dois links sobre um caso que
viralizou nas redes sociais. Assista ao primeiro video e
responda as questoes.

Link 1: https://www.youtube.com/watch?v=knlHvor2gHs.
Acesso em: 16 mar. 2020.

® O quevocé pensou ao ouvir o depoimento de Bettina?
Com que objetivo ela fez esse video?

® Vocé considera que as informagdes transmitidas por Bettina
sdo verdadeiras? Por qué?

Link 2: https://www.youtube.com/watch?v=0wN6_3VjOfk.
Acesso em: 16 mar. 2020.

® Apublicidade rendeu a empresa responsavel uma
notificagdo do Procon de Sao Paulo. Vocé imagina por qué?



DICAS IMPORTANTES
PARA SEU
DIAADIAI

® 0 Codigo de Defesa
do Consumidor
prevé as penalidades
para quem incorrer
em praticas de
propaganda
enganosa ou abusiva.

® Os publicitarios
também se
preocupam com
esse assunto,
por isso existe o
Codigo Brasileiro de
Autorregulamentagao
Publicitaria, em
defesa da ética
publicitaria.

dia
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2. Assista ao video indicado no link:
https://www.youtube.com/watch?v=HwcYE-O9IDI

® Qual ésuaopinido sobre essa campanha publicitaria?
Vocé acha que ela deveria ser proibida ou é importante
porque incentiva meninas a se tornar cientistas,
astronautas e presidentes?

PARA COMPREENDER

A publicidade digital tem o poder de influenciar os habitos
de consumo e motivar a compra de um produto. Com
esse poder em maos, ha muitos anutincios que fazem
publicidade enganosa sobre as qualidades do produto e
podem levar o consumidor ao erro.

A publicidade é enganosa quando divulga alguma
informacéo total ou parcialmente falsa sobre um produto
ou servico ou omite informacdes importantes.

Outro tipo de anuncio prejudicial ao consumidor é a
publicidade abusiva, que incentiva a discriminacgao, a
violéncia, o medo ou desrespeita o consumidor, o meio
ambiente, a salde e a seguranca das pessoas.

A publicidade é abusiva quando divulga mensagens que
discriminam, desrespeitam, exploram ou induzem de
maneira tendenciosa o cidadao.

INTERLIGADO!

® Converse com seus familiares para saber se eles ja
foram vitimas de publicidade digital enganosa.



Eixo Publicidade | Aula 2 |
Formatos digitais

VAMOS REFLETIR!

B Vocéjaouviu falarem contetdo patrocinado?

B Qual seria a diferenca entre contetdo patrocinado e um
anuncio em formato tradicional?

B Vocé prefere ver um contetido jornalistico patrocinado ou
um anuncio em formato tradicional?

B Emsuaopinido, os veiculos devem sinalizar quando um
contelido é patrocinado?

EM ACAOQ!
1. Leia ainformacao a seguir.

O que é a cultura do cancelamento?

A cultura do cancelamento diz respeito a atitudes dentro de uma
comunidade que pedem ou provocam a interrupgao do apoio a atores,
politicos, musicos, influenciadores digitais ou qualquer outra figura publica,
geralmente em resposta a algum tipo de postura considerada condenavel,
ofensiva ou preconceituosa.

200 Degrees/Pixabay

LOUBAK, Ana Leticia. Famosos “cancelados” na internet: entenda o boicote nas
redes sociais. TechTudo, 5 dez. 2019. Disponivel em: https://glo.bo/3[t42jv.
Acesso em: 23 mar. 2020.
B Emsuaopinido, o que leva alguém a ser cancelado?
B Vocé acha que a cultura do cancelamento realmente funciona?
Por qué?
B Evocé acha que isso ¢ uma moda ou vai durar bastante tempo?

B Que celebridade da atualidade, na sua opiniao, mereceria ser
sentenciado pelo tribunal das redes sociais?

dia
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PARA COMPREENDER

Contetdo patrocinado, também conhecido pelo termo em
inglés branded content, refere-se a um contetido pago feito
para apresentar um produto, marca ou conceito que se deseja
divulgar dentro de uma narrativa.

Geralmente, esse contelido tem o proposito de contextualizar o
produto ou marca, alinhando-o ao estilo de vida ou interesses
de seu publico, mas nem sempre é evidente para o publico que o
conteldo em questdo é patrocinado.

Alegislacdo do pais e 0 Cédigo Brasileiro de Autorregulamentagdo
Publicitaria exigem a identificagéo clara dos conteudos pagos.

| N T E R |— | GA D O l Alguns formatos:

P> Posts patrocinados no feed

B Relna seus conhecimentos M Stories patrocinados

e simule com os colegas a b Tweet patrocinado
criacdo de uma publicidade ) Video patrocinado
digital, escolhendo canal, - Banners/display
formato (reveja a aula 1 deste P> Publieditoriais
eixo, se precisar), produto, b E-mail marketing
publico-alvo e mensagem. P Push notification

Acesse e saiba mais...

Reclame aqui:
« https://www.reclameaqui.com.br/

Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria:
+ http://www.conar.org.br/

Instituto Alana:
« https://alana.org.br/

Codigo de Defesa do Consumidor:
« https://bit.ly/3[Cnvy0

dia
tica
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AS MARCAS E O
EU DIGITAL




—? EmVvAMOS
REFLETIR!,
considere as
perguntas
colocadas e
comente com
0 grupo sobre
0 que pensou.

ORIENTACOES

Lembre-se de que neste eixo ha trés blocos
de atividades, organizados por cor e nivel
de complexidade.

devem ser lidas e discutidas, com o objetivo

1. Asinformacoes da secdo PARA COMEGAR l

de se fazer o diagnéstico inicial dos
conhecimentos prévios da turma. O que ja
sabia sobre 0 assunto? O que foi novidade?

Procure realizar as
situacdes-problema
propostas na

2. Escolha o bloco de atividades que ira utilizar secao EM ACAO!
pela cor AZUL », VERDE @ ou L ARANJA M. examinando o
As atividades do bloco azul, se realizadas contetdo de forma
por estudantes dos anos iniciais do ensino critica.
fundamental, devem ser mediadas por um
adulto. As atividades dos blocos verde e
laranja podem ser feitas com autonomia
e requerem maior conhecimento sobre o
ambiente midiatico.

Em PARA
3. Assecbes possibilitam a interacdo S.OMPREENDER,"
— = iscuta o conteuido

e a participagéo de todos e apresentam que foi abordado.
exemplos para levar sua turma a refletir sobre
o tema, analisar o contetdo de forma critica,
compreender o que foi abordado e aplicar o l
que foi aprendido no dia a dia.

4. Aofim de cada aula, em Acesse e saiba mais..., Em.'.NTERL'GADO!’

e . verifique como

ha aindicacdo de contetdos que podem podera aplicar esse
ser consultados para complementagéo do conhecimento no
trabalho nos trés niveis. dia adia.

Mdia

tica



Eixo Publicidade | Aula 3|
As marcas e o eu digital

AULA 3
PARA COMECAR

Vocé sabe o que séo influenciadores digitais?

Os influenciadores digitais ou digital influencers séo pessoas
com muitos seguidores nas redes sociais, portanto, com
suposta capacidade de influenciar comportamentos

ou potenciais compradores de um produto ou servico,
promovendo ou recomendando os itens.

Os influencers s&o, em muitos casos, pessoas que se tornaram
conhecidas a partir da internet. Com muita audiéncia nas
redes sociais, os influenciadores passaram a ser o proprio
canal de midia.

Freepik
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Muitas pessoas comecam a se vestir ou consumir determinados
produtos de acordo com as influéncias que moldam sua
identidade. Porisso, quando o consumidor segue um
influenciador que combina com seu estilo de vida, seus
interesses e suas opinides, passa a confiar na publicidade que
ele divulga, e a tendéncia a comprar os produtos aumenta.

Os influenciadores digitais também podem vender ideias e
diferentes discursos, como os politicos. Muitos canais de videos
se dedicam a influenciar a opinido de eleitores, por exemplo, até
mesmo por meio da divulgacao de noticias falsas.

Os influenciadores digitais tém algumas diferengas em relagdo
aos chamados formadores de opinido, apesar de ambos
influenciarem outras pessoas.

Os formadores de opinido geralmente alcangam esse status
depois de ja ter conquistado espaco na midia a partir do seu
reconhecimento como especialistas, lideres ou representantes
daideia ou causa que disseminam, independentemente de ter
ou nao seguidores nas redes sociais.

OBJETIVOS

> Reconhecer e entender o papel de um influenciador.

> Conhecer as consequéncias desse modelo para a saude
mental.



Vocé jé ouviu
falarem
unboxing?

E um termo
eminglés
que significa
“tirar da
caixa’, ou seja,
desembalar
novos
produtos.

Os videos de
unboxing
apresentam

a abertura de
embalagens
deum
produto novo,
mostrando
em detalhes
os itens que

0 compoem
esuas
caracteristicas
de maneira
informal e
divertida.

dia
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Eixo Publicidade | Aula 3|
As marcas e o eu digital

VAMOS REFLETIR!

» O quevocé pensa dos influenciadores que se dirigem ao
publico infantil? A influéncia deles é positiva ou negativa?
Por qué?

> Vocé acha que um influenciador deve deixar claro quando
esta recebendo (em dinheiro, produtos ou servicos) para
promover algo?

EM ACAO!
1. Leia a noticia a seguir.

AN 90909

O Ministério Publico do Estado de SP pediu ao Google que retirasse do
arvideos de influenciadores mirins por conta de propaganda velada ao
publico infantil. A agdo civil publica diz respeito a uma campanha feita
pela Mattel do Brasil, com a influenciadora Julia Silva.

Segundo informacgdes da Folha de S.Paulo e da revista Veja, a campanha
era relativa a personagens do universo de Monster High, um desenho
infantil. Na campanha, a influenciadora criou oito videos em que seus
espectadores eram convidados a fazer desafios cujo prémio seria
participar de um evento na Mattel.

Para o MP, a marca pode ter usado de “estratégias abusivas de
comunicagdo mercadologica dirigida ao publico infantil”. Ainda, segundo
0 6rgdo, “diversas empresas, aproveitando-se da hipervulnerabilidade
tanto da crianga youtuber como da crianga espectadora, passaram a
enviar seus produtos a esses influenciadores digitais para que eles os
desembrulhassem, apresentassem, como verdadeiros promotores de
vendas”.

A pratica do unboxing de brinquedos ja é bastante comum entre
influenciadores infantis. Por conta disso, a promotoria do MP pediu a
Justica a retirada destes videos relacionados aos produtos da Mattel.

A agdo também deve permear outros youtubers como Felipe Calixto,
Manoela Antelo, Gabriella Saraivah, Marina Bombonato, Duda MH e canal
Vida de Amy.

WAKKA, Wagner. MP pede a retirada de 12 videos de youtuber mirim por publicidade
infantil. Disponivel em: http://bit.ly/publicidade-infantil-retirada. Acesso em: 29 ago. 2020.

200 Degrees/Pixabay



PARA SEU DIA A DIA!

DICAS IMPORTANTES a) Qual é sua opinido sobre a noticia que acabou de ler?
Vocé concorda que os videos de influenciadores mirins na

categoria unboxing devem ser retirados do ar? Por qué?

P Atengdo: nem R , . . . .
Semgre o incentivo b) Vocé acha que os videos de unboxing no universo infantil

ao consumo e violam os direitos das criangas? Comente sua resposta.
Zedi(;’il;igjgig c) Podemos considerar que esses videos sao Uteis para as
questionaveis pessoas que querem saber, por exemplo, como o produto é
estao claramente fabricado, sem alteragdes publicitarias?

apresentados nas

redes soctals PARA COMPREENDER

Observe que muitos

videos deunboxing  \|jitas vezes, as criancas ndo percebem que s&o diretamente
parecem dICaS, mas

na verdade sio influenciadas pela publicidade por meio de videos, como
P,Ubll[dddades nao os da categoria unboxing de brinquedos. Elas n&do sabem
Sinatizadas.

o diferenciar o que é contetido e o que é publicidade.
O Cédigo de Defesa . , .
do Consumidor (cDc) A Maioria delas desconhece que um video de unboxing, por
dispde, no artigo 37, exemplo, foi realizado com o objetivo de vender um produto,

sobre a proibi¢do . .z .
de toda publicidade M35, desde muito pequenas, ja apresentam necessidade de

enganosa e abusiva.  CONSUMO por causa desse tipo de influéncia.

0 que diz a lei?

A resolugéo de 2014 do Conanda (Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do
Adolescente) considera abusiva a pratica de publicidade de comunicagdo mercadolégica
a crianga utilizando-se, dentre outros, de linguagem infantil, representagao de crianga,
pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil, personagens ou apresentadores
infantis, desenho animado, bonecos ou similares e promocdes com distribuicdo de
prémios ou brindes ou com competi¢cdes ou jogos com apelo infantil.

Segundo o Conar, os andincios ndo podem “empregar criangas e adolescentes como
modelos para vocalizar apelo direto, recomendagdo ou sugestao de uso ou consumo,
sendo admitida, entretanto, a participagao deles nas demonstragoes pertinentes de
servico ou produto”. O conselho considera também irregulares as campanhas infantis
com verbos no imperativo ou publicidade velada.

Disponivel em: http://bit.ly/publicidade-infantil-abusiva. Acesso em: 29 ago. 2020.

INTERLIGADO!

2. Assista a um video infantil de unboxing no YouTube que
tenha muitas visualizagdes. Depois, troque ideias com 0s
colegas sobre as questdes a seguir.

a) No video a que vocé assistiu, a publicidade esta explicita, ou
seja, é possivel perceber algum apelo comercial?

b) O video apresenta alguma informacdo de que se trata de
conteddo patrocinado?

dia
tica
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Eixo Publicidade | Aula 3|
As marcas e o eu digital

VAMOS REFLETIR!

Vocé segue algum influenciador digital? Se sim, reflita sobre
0 que mais te interessa nesse canal/pessoa. Se ndo, vocé
tem ideia do que motiva as pessoas a seguir influenciadores
digitais?

Um video, matéria ou antncio de um influenciador digital é
capaz de convencé-lo a comprar algum produto ou servigo?
Por qué?

EM ACAO!

1.

Acesse 0s links indicados a seguir para entender o que
motiva milhdes de pessoas a seguir influenciadores digitais.

e Disponivel em:
https://gente.globo.com/hashtag-seguidores/.
Acesso em: 29 ago. 2020.

e Disponivel em: http://bit.ly/porque-seguem-influenciadores.
Acesso em: 29 ago. 2020.

Anote os motivos que justificam o ato de seguir. Converse
sobre isso com seus colegas.

Pesquise a diferenca entre influenciadores digitais,
celebridades e jornalistas. Depois, responda:

a) Em que circunstancias um influenciador digital tem
credibilidade para divulgar um produto? Por qué?

b) Vocé acredita que as pessoas tendem a confiar mais
nas “dicas” de digital influencers do que nas de outras
personalidades que se tornaram famosas por ser artistas,
por exemplo? Por qué?

¢) Quem tem mais credibilidade ao recomendar um produto:
um jornalista, uma celebridade ou um influencer? Por qué?



3. Quais formatos de publicidade sdo mais utilizados pelos influencers?
® Videos no YouTube.
Posts e stories.
Anudncios.
Participagao em eventos.
Palestras.
Parcerias com outros influencers.
Producéo e cocriacdo de conteudos.
Partipagao em filmes publicitarios (integracdo do digital com o offline)

Lives patrocinadas.

PARA COMPREENDER

Muitos influenciadores geram contetidos que acabam se tornando objeto de desejo
de muitas pessoas. Um gamer que grava sua experiéncia em um jogo, por exemplo,
desperta nos seguidores a vontade de jogar como ele. No entanto, é importante
aprender que nem tudo que ¢ postado é verdade, uma vez que os influenciadores
sao pagos para promover produtos, marcas, ideias, candidatos ou utilizam as redes
sociais para promover a prépria imagem e beneficiar o proprio negocio.

INTERLIGADO!

4. Apesquisa a seguir foi realizada pela MindMiners para descobrir quem sédo as
pessoas mais influentes nas redes sociais e como elas sdo vistas pelo publico.
O que vocé responderia se tivesse participado?

® Quem é a personalidade mais conhecida da internet no segmento de
entretenimento?

® \Vocéjaviu algum influenciador fazendo propaganda ou indicando algum produto
em suas redes sociais?

® \océ ja comprou algum produto ou servico que foi recomendado por algum
influenciador?

® Sesim, o produto ou servico adquirido superou suas expectativas?

® Se o produto ndo superou suas expectativas, vocé ainda confia nas recomendacgoes
do influenciador?

GUIMARAES, Leonardo. O poder da influéncia. Disponivel em:http://bit.ly/poder-da-influencia.
Acesso em: 5 abr. 2020.
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Eixo Publicidade | Aula 3|
As marcas e o eu digital

VAMOS REFLETIR!

B Vocéja pensou em ser um influenciador digital?

B Vocé acha que essa profissao traz muitos desafios? Por qué?

EM ACAO!

B Leia ainformacdo a seguir.

Saude mental é tema de guia
desenvolvido por influenciadores
digitais

20/12/2019, 16:46

Projeto reuniu dez criadores de contetido para discutir arealidade
por tras desse trabalho aparentemente cheio de glamour

Vitor Monteiro/XisGenera

0 guia nao definitivo Como Crescer reuniu dez influenciadores digitais para falar de satide
mental na internet. Foto: Vitor Monteiro/XisGenera/Divulgacdo

HONORATO, Ludimila. Satide mental é tema de guia desenvolvido por
influenciadores digitais. O Estado de S. Paulo, 20 dez. 2019. Disponivel em:
http://bit.ly/saude-mental-guia. Acesso em: 5 abr. 2020.
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DICAS IMPORTANTES
PARA SEU DIA A DIA!

B Imponha limites
para vocé mesmo
no tempo gasto nas
redes sociais ao seguir
influenciadores.

@ Cuide da suasaude
mental!

dia
tica

a) Leia areportagem completa no link:
http://bit.ly/saude-mental-guia

b) Depois, acesse o site do projeto ou o perfil no Instagram:
https://comocrescer.com/
https://www.instagram.com/como.crescer/

INTERLIGADO!

Il Apos ler a reportagem e conhecer o projeto, debata
sobre 0 assunto com os colegas, demonstrando de que
maneira os influencers podem ajudar de forma positiva
as pessoas com depresséo, baixa autoestima
e ansiedade.

PARA COMPREENDER

Saude mental é um tema bastante em alta. Muitas pesquisas
apontam o uso excessivo das redes sociais como forte
influenciador na satide mental da populagéo.

Acesse e saiba mais...

Sobre uma rede social em que qualquer pessoa pode ser
um influenciador:
+ Aplicativo Botnet



re

: f)oubli...o que?

ICIDADE




PUBLICIDADE #publi...o qué?

P
: :
1
Consumidores : :
conscientes conscientes
GANHE 2

ESTRELAS

. . . 0.0
mididtica JOCAE :



INSTRUCOES

PUBLICIDADE #publi...o qué?

OBJETIVOS DO JOGO

Consclidar o conteldo aprendido nas trés aulas do eixo
Publicidade,

Incentivar o debate em grupo sobre 05 temas
abordados.

Promover autonamia e capacidade de escuta e
argumentacao dos participantes.

Trazer outras representacdes de situacoes, pertinentes
a realidade dos estudantes.

COMPONENTES DO JOGO
1 tabuleiro
42 cartas “?"
12 cartas Ficou ligado?
12 cartas Desafio: consumidores conscientes
G cartas ENGAJOU
9 cartas CANCELOU
Cartas Estrela
1dade

1 peca de cor diferente para cada grupo

mididtica jOCa¥:

COMO JOGAR

+ Adinamica do jogo foi planejada para ate 16 participantes,

divididos em grupos (a partir de trés pessoas).

Cada grupo deve escolher uma pega para percorrer as
casas do tabuleiro e representa-lo no jogo. Pode ser um
pido, uma moeda, pedrinha ou outro objeto disponivel,

+ Sera necessario o uso de um dado regular, que podera ser

emprestado de outro jogo ou criado a partir do molde de
papel componente deste jogo.

+ Cada participante langa o dado na vez de jogar do seu

grupo, para saber guantas casas percorrer pelo tabuleiro.
A ordem de participacdo pode ser definida por sorteio,
ordem alfabética a partir do nome dos jogadores ou
como os grupos e/ou o mediador — como um professor —
acharem mais adequado.

+ Cada casa do tabuleiro traz um comando, que deve ser

obedecido pelo jogador (saiba mais em “comandos do
tabuleiro™).

+ Ao longo do jogo, as cartas usadas devem voltar para o fim

do monte do qual foram retiradas.

« Parajogar, érecomendado que o mediador tenha em maos

as aulas do eixo Publicidade para consultar conceitos
trabalhados nesse material, em caso de necessidade.

+ Algunscomandos (saiba maisem "comandosdotabuleiro”)

pedem um debate entre os participantes do proprio grupo
antes de fornecer aos demais uma resposta definitiva.
Meste caso, o grupo tem um minuto para debater, formular
e apresentar sua resposta. Podem ser usados recursos
como ampulheta ou cronémetro de celular para controlar
o tempo.

+ Apods cada resposta, os participantes do grupo que jogara

em seguida tém direito a réplica de 30 segundos, caso
discordem da resposta fornecida ou achem necessario
fazer algum complemento. Se o grupo seguinte nao quiser
usufruir do direito a réplica, o jogo continua.

- E 0 mediador quem decide se a resposta fornecida pelo

grupo foi satisfatdria, assim como o conceito apresentado
na réplica, se houver. O melhor grupo devera ser premiado
com as cartas Estrela. Em caso de empate, as cartas sao
divididas igualmente.

Para a resposta vencedera das cartas “?", o grupo em
questio ganha 2 estrelas. Em caso de empate, cada grupo
ganha 1 estrela.

« Para a resposta vencedora das cartas Ficou ligade?, o

grupo em questao ganha 4 estrelas. Em caso de empate,
cada grupo ganha 2 estrelas.

+ O grupo que chegar primeiro a ultima casa do tabuleiro

(FIM) ganha 2 estrelas. Nesse momento, o jogo termina e
todos os grupos contam quantas cartas Estrela ganharam.

« O grupo vencedor sera aquele com mais cartas Estrela,




+ Ao cair na casa com o simbolo do ponto
de interrogacdo (?), o jogador deve pegar
uma carta que tenha o mesmo simbolo.

« As cartas com o ponto de interrogacao
[7) trazem perguntas e estao divididas em trés cores e
trés simbolos. Elas indicam:

AZUL A - Vocé responde
O(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
responde a pergunta sem a ajuda dos colegas de time.

VERDE @ - Responda com a ajuda de um colega

O(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
escolhe um(a) colega da mesma equipe para ajuda-lo(a)
aresponder a pergunta.

LARANJA M - A equipe responde junto

Of(a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
|& a pergunta em voz alta e convida o seu time para
debater a questdo — o{a) mediador(a) pode ajudar.

Atencao, mediador(a)/professor(a):

As cores e simbolos nas cartas s3o correspondentes aos niveis de difi-
culdade usados nas aulas. Assim, as de nivel mais baixo de dificuldade
devem ser respondidas por um unico participante, enguanto as outras
necessitam da ajuda de colegas.

= Seja sozinhe, em duplas ou em grupo, os jogadores tém 1 minuto para
pensar, debater, formular e apresentar a resposta. Em segulda, o pro-
¥imo grupo a jogar tem direito 3 réeplica de 30 segundos, caso julgue
necessario.
= Of(a) mediador(a) controla o tempo e decide se:
- Ojogador/grupe da vez ganha 2 estrelas, pois respondeu completa e
corretamente a pergunta;
- O jogador/grupo da vez e o jogador/grupo que fez a réplica dividem
o prémio, levando 1 estrela cada;
- O jogador/grupo que fez a réplica ganha 2 estrelas, pois a resposta

apresentada pelo jogador/grupo da vez estava incorreta e, na répli-
ca, 0 outro grupo acertou a resposta;

- Minguém acertou a resposta, partanto, ninguém ganha estrelas.

COMANDOS DO TABULEIRO

#publl 0 qué’

i

L

Engajou [ou] Cancelou
= Acasa Engajou e a casa Cancelou
deixam o desafio do jogo maior.

Ao cairem uma delas, o jogador

deve pegar uma carta de mesmo nome,

ler a situagao hipotética (positiva na casa

Engajou e negativa na casa Cancelou) e

seguir as instrugdes, avancando ou voltando casas.

« Importante:

- Ao retornar a(s) casa(s) indicadal(s), o jogador nao
deve seguir o comando da casa para onde voltou. Ele
deve passar a vez para o jogador do proximo grupo,
que lancara o dado normalmente,

- Ao avancar a(s) casa(s) indicada(s), o jogador
obedece ao novo comando do tabuleiro.

'

CARTA DESAFIO: CONSUMIDORES

CONSCIENTES

» Ao cair na casa onde se |& NA MIDIA ou
Desafio: consumidores conscientes, o
jogador deve pegar uma carta de mesma nome.

« Acarta Desafio: consumidores conscientes traz uma
situacao real da publicidade. O jogador da vez deve ler
o contetido da carfa para gue seu time converse sobre
ele e apresente a resposta final do grupo as outras
equipes.

» O grupo tem um minute para pensar, debater, formular
e apresentar aos demais jogadores a resposta. O
grupo que joga em seguida tem direito a réplica de 30
segundos, caso julgue necessario. O mediador controla
o tempo e decide qual resposta ganha 4 estrelas. Em
caso de empate, cada grupo ganha 2 estrelas.

+ Importante: se o mediador considerar que o debate nao
foi produtivo, pode decidir que nenhum dos grupos {ou
apenas o grupo da vez, caso nio haja réplica) recebera
estrelas.

e

CARTA FICOU LIGADO?

» Ao cair na casa em que aparece o
simbolo de um celular, o jogador
deve pegar uma carta Ficou ligado?,
com o mesmo simbolo, e entregar ao mediador ou
participante de outro grupo, que lera a pergunta em voz
alta.

= As cartas Ficou ligado? trazem perguntas de resposta
certa ou errada sobre algum dos conceitos vistos
durante as aulas. A resposta esta na propria carta, em
letras de tamanho menor e de ponta-cabeca.

« Cabe ao mediador do jogo determinar se a resposta
dada pelo(s) jogador(es) esta correta.

« Em caso de resposta correta, a equipe se mantem na

casa de obstaculo e a proxima equipe segue o jogo
lancando o dado.

= Em caso de resposta incorreta, o time deve voltar trés
casas e a rodada segue com o proxime time.

= As cartas Ficou ligade? também estao divididas em trés
cores e trés simbolos. Elas indicam:

AZUL A - Vocé responde

Ofa) participante que jogou o dado e percorreu as casas
responde a pergunta sem a ajuda dos colegas de time.

VERDE ® - Responda com a ajuda de um colega

Of{a) participante que jogou o dado e percorreu as casas
escolhe um colega da mesma equipe para ajuda-lofa) a
responder a pergunta.

LARANJA M - A equipe responde junto

Ofa) participante que jogou o dado e percaorreu as
casas convida o seu time para debater a questao - o(a)
mediadar(a) pode ajudar - antes de dar a resposta
final.




PUBLICIDADE PUBLICIDADE PUBLICIDADE

Consumidores
conscientes

LEIA A PERGUNTA EM VOZ ALTA E RESPONDA LEIA A PERGUNTA EM VOZ ALTA E RESPONDA LEIA EM VOZ ALTA PARA O GRUPO. VOCES TEM
SOZINHO (AZUL), COM A AJUDA DE UM COLEGA SOZINHO (AZUL), COM A AJUDA DE UM COLEGA 1 MINUTO PARA PENSAR, DEBATER, FORMULAR E
(VERDE) OU COM APOIO DA EQUIPE (LARANJA). (VERDE) OU COM APOIO DA EQUIPE (LARANJA). APRESENTAR VERBALMENTE A RESPOSTA.

* RESPOSTA SE ACHAR NECESSARIO,
CORRETA: A 0 GRUPO QUE JOGA
EQUIPE SE EM SEGUIDA TEM
MANTEM NA CASA. PUBLICIDADE PUBLICIDADE DIREITO A REPLICA
RESPOSTA DE 30 SEGUNDOS. A
INCORRETA: O RESPOSTA CERTA GANHA
TIME VOLTA TRES 4 gSTRELAS. EM cAsO
CASAS. DE EMPATE, CADA GRUPO

GANHA 2 ESTRELAS.
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POSICIONE AS CARTAS AQUI
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LEIA O COMANDO DAS CARTAS EM VOZ ALTA E SIGA AS INSTRUGOES, VOLTANDO OU AVANGANDO CASAS. .
midiatica JOCAR:
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iavainiiand
A VOCE RESPONDE
Como é possivel indicar
gue um post nas redes sociais
€ patrocinado?

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

avaidiiand

A VOCE RESPONDE
Quais sdo as caracteristicas
de um anuncio publicitario?

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

avaidiiand
A VOCE RESPONDE

midiatica
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A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

O Cddigo Brasileiro de
Autorregulamentacao Publicitaria
(Conar) estipula regras sobre a
publicidade para criangas?
Por que isso é necessario?

A publicidade nos meios digitais
! tem relagcao com compras i
feitas por impulso?

. Por que os anuncios publicitarios
! influenciam as escolhas de i
. presentes de aniversario ou Natal, !

por exemplo? Justifique a sua resposta.

______________________________________________
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I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Os anuncios publicitarios
que surgem em sites quando
0S acessamos muitas vezes

correspondem a coisas de que

“A publicidade pode ser
: gostamos muito ou as quais i

entendida como um reflexo
da sociedade de sua época.”
Vocé concorda com essa afirmacao?
Por qué?

Por que os publicitarios precisam
estar atentos as tendéncias de

comportamento da sociedade? )
estamos com interesse de comprar

naquele momento.
Como isso é possivel?




javaidiiand javaidiiand javaidiiand

A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE

Vocé acredita que existem riscos
em materiais publicitarios que se

De que forma a publicidade nas
confundem com algum outro tipo

redes sociais permite que um

i E importante que existam regras
anuncio seja mais bem direcionado

para proteger as criancas da i

publicidade? Por qué?

ao publico que pretende atingir? de contetido, como o jornalistico?
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Como o Procon pode ser util
para os consumidores quando
o assunto é publicidade?

A publicidade influencia nos
habitos de consumo das pessoas?
Por qué?

Em que situagdes a publicidade
. pode ser considerada enganosa?
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I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Por que o Codigo Brasileiro de
Autorregulamentacao Publicitaria

Qual é a diferenca entre
(Conar) exige a identificacao clara

conteudo patrocinado e
um anuncio tradicional?

i O que leva uma pessoa a ser i
. “cancelada” no ambiente virtual?
: : dos conteudos pagos?
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A VOCE RESPONDE ; : A VOCE RESPONDE : ; A VOCE RESPONDE

: : i Quando um influenciador digital
| : : . produz umvideo de unboxing de

: Qual é a diferenca entre . brinquedo, por exemplo, quais
O que sdo influenciadores digitais? ! : influenciadores digitais e ; . cuidados deve tomar para nao :
' formadores de opinido? | . infringir a legislacao que protege

criangas e jovens contra
a publicidade abusiva?

midiatica midiatica midiatica
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Vocé acredita que um
influenciador digital pode

O que observar em um video para i
mesmo interferir nas decisées

descobrir se ele pode ser
um conteudo patrocinado?

. O que motiva as pessoas a seguir
; influenciadores digitais? ;
: : de compra de seu publico?
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

De que forma os
+influenciadores digitais podem
. ajudar ou prejudicar as pessoas

O que leva um influenciador digital
a ter credibilidade perante as
pessoas?

O que leva um influenciador digital
a perder credibilidade com seus

i ?
seguidores? que o seguem?

______________________________________________
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A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Atualmente, por que as
empresas investem em

Qual é a diferenca entre
publicidade recebida diretamente

influenciador digital, jornalista
e celebridade? Todos podem
fazer publicidade?

Como o influenciador digital
e a publicidade podem se ajudar

mutuamente? )
no smartphone dos clientes?
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

A quais experiéncias o publico
esta sujeito quando clicaem
um clickbait?

O que motiva as pessoas a
parar de seguir
influenciadores digitais?

Qual é a diferenca entra
publicidade enganosa e
publicidade abusiva?

______________________________________________
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A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE

Vocé ficaria triste ou ansioso ao
ver um youtuber mostrar muitos
brinquedos e vocé nao poder
comprar tudo o que ele tem?
Por qué?

Um gamer que grava sua
experiéncia jogando esta
fazendo publicidade?

i E sempre facil reconhecer um i
i anuncio publicitario? i

______________________________________________
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A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA A VOCE RESPONDE

Os anuncios que aparecem no
YouTube antes, durante ou depois

Quais cuidados um jovem ou uma : :
' dosvideos influenciam os seus

crianca deve tomar ao tentar se
tornar um influenciador digital?

Vocé acha que os anuncios,
impressos ou digitais,

5 i ? : -
Sa0 SeMPpre SINCeros: desejos de compra? Por qué?




seu consumidor?

iavaidiiand
Il A EQUIPE RESPONDE JUNTA
criar identificacdo com

Como um anuncio consegue
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iavaidiiand
meio de um jogo? Explique por que
pularia ou assistiria a publicidade.
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A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

Por que anuncios publicitarios
nao podem utilizar recursos de
formatos jornalisticos?

Quais sao os principais objetivos

, - ,
O que € a publicidade de massa de um anuncio publicitario?
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@ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

O que é acultura

do cancelamento?

O que é clickbait? O que é publicidade abusiva?
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A VOCE RESPONDE I A EQUIPE RESPONDE JUNTA A VOCE RESPONDE

Cite formas diferentes de

Por que as criancas sdo publicidade.

consideradas um publico vulneravel
perante a publicidade?

O que é um conteudo patrocinado? 5GNLNOA OU SOSPIA N0 AL 3p SewesSoud
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A VOCE RESPONDE A VOCE RESPONDE @ RESPONDA COM A AJUDA DE UM COLEGA

O que sao influenciadores digitais? O que é unboxing? O que é compra por impulso?
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ENGAJOU ENGAJOU ENGAJOU

Vocé prestou aten¢ao a um post
em uma rede social e reparou
que se tratava de conteudo

Vocé assistiu a um video de ;
' patrocinado. Assim, pode pensar

unboxing e parou para pensar
sobre aquele conteudo quando

Vocé recomendou que um amigo ;
sentiu vontade de comprar o i

siga um influenciador digital que

fez bem para a sua saude mental. .
melhor sobre os motivos de a

produto mostrado. .
postagem aparecer para vocé.

Avance 2 casas.

Avance 3 casas.
Avance 2 casas.

midiatica
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ENGAJOU ENGAJOU ENGAJOU

Apesar de ter a diagramacao
igualzinha, com as cores e o tipo
de letra semelhantes aos da
revista que vocé |&, vocé percebeu

i Apareceu uma sugestao de um
. que determinada “reportagem”

aplicativo legal enquanto vocé
jogava um game no tablet. Ainda
assim, vocé achou melhor se
informar com seus pais antes de
ir logo baixando o app.

Aquele influenciador digital que
vocé segue sempre deixa claro
quando um contetdo é uma

, arceria publicitaria, usando i
se tratava de um conteudo P P ! 5

patrocinado, ou seja,
pago por uma empresa.

hashtags como #publi ou #ad.

Avance 2 casas.
Avance 3 casas.

Avance 3 casas.

midiatica
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CANCELOU CANCELOU CANCELOU

Vocé esta jogando aquele game
que todo mundo esta jogando
on-line que estimula a aquisi¢ao
de diversos itens para que a
experiéncia fique ainda mais
legal, o que favorece as
compras por impulso.

Vocé clicou em uma
publicidade na internet,

i Por gostar de um
. foi levado para um site estranho

influenciador digital,
. vocé segue tudo o que ele diz ou

e continuou nele, em vez de sair. recomenda, sem refletir antes.

Volte 3 casas. Volte 3 casas.

Volte 2 casas.

midiatica midiatica midiatica
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CANCELOU CANCELOU CANCELOU

Na onda do “cancelamento” de
perfis nas redes sociais, vocé
“cancelou” uma celebridade sem
ao menos saber o que ela havia
falado de fato.

Volte 2 casas.

Fanatico por videos de unboxing,
vocé faz verdadeiros dramas para
que seus pais comprem tudo o
que os influenciadores digitais
mostram em seus canais.

i Vocé enviou um contetido
patrocinado para seus amigos
! achando que se tratava de
uma noticia.

Volte 2 casas. Volte 2 casas.

midiatica midiatica midiatica
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CANCELOU CANCELOU CANCELOU

O influenciador digital que vocé
adora recomendou um produto,
dizendo que era maravilhoso.

Enquanto vocé jogava no tablet,
Sob ainfluéncia dele, vocé

apareceu o anuncio de um
aplicativo de edicao em video para

i Navegando pela internet, vocé
. fazer montagens incriveis. Vocé foi

foi fisgado por um clickbait,

. . ' uma “isca” digital para leva-lo a
comprou a mercadoria, mas viu :

que a qualidade é ruim e bem
diferente do que ele mostrava.

logo clicando e comprou o app sem
a autorizacao de seus pais.

conteudos enganosos. Cuidado!

Volte 2 casas.

Volte 3 casas. Volte 3 casas.

midiatica midiatica midiatica
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iavaidiiand javaidiiand iavaidiiand

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Vocé é fa numero 1 de Harry Potter:
comprou os livros pela internet,
baixou jogos e trocou mensagens
com seus amigos sobre a histoéria
no grupo da escola. Nas suas redes

Imagine estas trés experiéncias: i
' sociais, aparecem, a todo momento,

ira uma lanchonete e escolher
um sanduiche para ganhar um
brinquedo, assistir ao canal de
um youtuber que faz unboxing de
todas as novidades e seguir um
influenciador digital que mostra as
marcas das roupas que veste. O que
essas situacdes tém em comum?

Qual a diferenga entre um
influenciador digital que da
dicas sobre um produto novo de
tecnologia e um jornalista que faz
uma reportagem sobre esse mesmo
produto na publicacao para a qual
trabalha?

produtos do universo Potter — de
lencol a boneco. Por que vocé acha
que isso acontece? E publicidade?
Vocé acha bom ou ruim? Por qué?

R RRGLEEEEE T
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iavaidiiand javaidiiand iavaidiiand

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Um video fofissimo em uma rede
social mostra um cachorro em uma
pet shop escolhendo nas prateleiras
o petisco de que ele mais gosta. Ao

i Por que vocé acha que os
fundo, esta a logomarca da loja. Vocé !

publicitarios apostam em
celebridades — atores, atrizes,
cantores e cantoras — para vender
produtos de determinadas marcas?

Por que vocé acha que instituicoes
como Crianga e Consumo

.8 o E criangaeconsumo.or
acha que isso € uma publicidade? : ( s g)

Vocé associaria o video a essa marca
caso tivesse um animal de estimacgao
e precisasse comprar alguma coisa?

incentivam o ndo consumismo?
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iavaidiiand javaidiiand iavaidiiand

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

“Youtuber mirim: quando a
brincadeira vira trabalho.” Com
essa chamada, uma reportagem
contava o caso de uma youtuber
mirim que era colocada em situacdes

E Celebridades nacionais e internacionais
constrangedoras pelos proprios pais

e influenciadores digitais ja foram
“cancelados” por terem dito ou
feito algo “moralmente errado” ou
“politicamente incorreto” para os padroes
de determinado grupo. Mas a hashtag

i Houve uma época em que 0s
1 #canceleocancelamento vem combatendo

anuncios apareciam apenas em
jornais e revistas e eram em preto
e branco. Esse tipo de propaganda

. U E chamaria a sua atencao hoje?
no intuito de alavancar a audiéncia :

dos videos do canal e, portanto,
ganhar prestigio — e também
dinheiro. Qual é a sua opiniao sobre
esse caso?

a atitude, pois alega que as pessoas
erram e tém o direito de se desculpar ou
mudar de opinido. Compartilhe um caso
de cancelamento que vocé tenha feito ou
visto e quais foram suas consequéncias.

Por que a publicidade precisa
estar antenada aos habitos e
comportamentos atuais?

midiatica
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iavaidiiand

I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

Aquele anuncio digital que antecede
ou interrompe um video nas redes
sociais ou durante um jogo chama

a sua atencao? Ou vocé pula depois

dos segundos permitidos?
Qual o objetivo desse tipo de
estratégia publicitaria?
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I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

De acordo com o Codigo Brasileiro
de Autorregulamentacgdo Publicitaria
(Conar), os anuncios ndao podem i
associar criangas e adolescentesa |
situagoes incompativeis com sua |
condicao, sejam ilegais, perigosas !
ou socialmente condenaveis. Nasua |
opiniao, quais seriam essas situagoes !
e por que existe essa regra? i

midiatica

24 CRIANGAS E JOVENS
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I A EQUIPE RESPONDE JUNTA

E Na sua opinido, um jornalista

' conhecido, que atua na televiso,
E por exemplo, poderia fazer posts
' patrocinados em suas redes sociais?
i Ha algum conflito ou problema
nessa atitude?
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Eixo Producao de Midia
Apresentacao

APRESENTACAO

O eixo Produgao de Midia foi cuidadosamente elaborado para
uso do professor quando o material de Educacdo Mididtica Para
Criangas e Jovens for trabalhado no ambito escolar, como um
projeto didatico.

Relembre o contetido abordado nos trés eixos anteriores:

EIXO JORNALISMO E INFORMA(;T\O
Aula 1: Jornalismo na internet

Aula 2: Desinformacao

Aula 3: Jornalismo cidadao

Aula 4: Jogo #informados

EIXO MIDIAS SOCIAIS
Aula 1: Curtir, comentar, compartilhar

Aula 2: Viralizou!
Aula 3: Bolha informacional e discurso de 6dio
Aula 4: Jogo #conectados
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EIXO PUBLICIDADE
Aula 1: O que é publicidade?
Aula 2: Formatos digitais

Aula 3: As marcas e o eu digital
Aula 4: #publi...o qué?

Aqui, em Produgao de Midia, vamos apresentar propostas
para a criacdo de diferentes produtos que envolvem 0s
contelidos dos trés eixos. Por isso, é fundamental retomar o que
foi abordado para que vocé, professor(a), possa decidir se vai:

» propor a criagdo de um produto final relativo a um Unico
eixo;

P organizar a turma em trés grupos para contemplar os trés
eixos;

> possibilitaraos estudantes a escolha do que querem produzir.

Ao apresentar as possibilidades de produto final, ndo se
esqueca de trazer para reflexdo a questao da diversidade
cultural e representatividade dos grupos considerados minorias
de raga, etnia, género, idade etc.

Como a Educacao Midiatica pode perpassar todas as
disciplinas, o produto final poderd também propor uma
abordagem multidisciplinar.

No site do Joca, havera uma area de compartilhamento para
divulgagéo dos produtos finais e intercambio dos trabalhos.
Vocé poderd enviar os trabalhos para:

assessoria.pedagogica@magiadeler.com.br

para analise e eventual publicacdo em nossos canais digitais.

m'd_ii
tica



PARA REFLETIR!

® Qual é adiferenca

entre editar e
manipular uma
informacgao?

® Vocé acredita que

um fato pode ser
relatado com total
imparcialidade?
Por qué?

® Como as visoes de

mundo do editor
podem influenciar
uma narrativa?

® O mesmo fato

pode ser noticiado
com titulos muito
distintos. Qual
impacto isso tem
sobre os leitores?

® Considere duas

fotos, uma de
uma noticia de
um acidente
automobilistico em
que cagambas e
lixo ocupam parte
da cenaeoutra
de uma modelo
fotografico. Vocé
acha admissivel
manipular as
duas fotos para
fazer corregoes na
imagem? Qual é a
diferenca entre as
duas situagdes?

O que vocé pensa
sobre a pratica

de editar selfies
com filtros
embelezadores
antes de posta-las?
Quais as possiveis
consequéncias
desse habito?
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Eixo Produgao de Midia
Apresentacao

Antes de propor aos estudantes que comecem
efetivamente o trabalho, comente com eles a importancia
da selecdo do conteldo que ocorre durante o processo
de edicdo. E importante que eles tenham nocédo de que a
edicdo ndo apenas direciona o olhar do leitor para aquilo
que se deseja, mas também tem o poder de influenciar a
opinido publica seja por meio de modificagbes em imagens,
seja por meio de informacdes descontextualizadas. Essa
nocao os auxiliara a entender que a edicdo, para além de um
processo editorial, molda gostos e opinides.

Também é importante esclarecer o trabalho que a midia
desenvolve com questdes que abrangem a representacéo
de género, idade, etnia, identidade nacional e regional,
comentando que ela influencia a opinido publica ao
direcionar seu olhar para pontos que julga relevantes,
promovendo, com isso, a empatia com camadas da
populacdo menos favorecidas ou inconformismo e clamor
popular, ao destacar e revelar agdes que considera injustas.

EDICAO

Edicdo é o processo de organizagdo de textos, fotos ou
videos durante a criagdo de conteldo para qualquer midia.
Atécnica parte de determinado material bruto até chegar a
versao final, que seré apresentada ao publico.

Aedicdo introduz o elemento de autoria na informacéo
que consumimos e, portanto, o recorte sobre uma
informacao mais ampla. Pode também trazer o ponto
de vista de forma mais ou menos explicita. Toda edicao
pressupde recortes e escolhas por parte do editor, ou seja,
ha intencionalidade nas opc¢des narrativas e estéticas que
fazem parte da entrega daquela informacao.

A edicdo permite escolher a melhor forma de apresentar
certo contelido, com mais clareza ou de forma mais
engajadora, mas também torna possivel manipular
imagens e fazer recortes que podem deixar de fora partes
significativas da narrativa.
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REPRESENTACAO

Representacdo é como os textos de midia abordam assuntos
ligados a género, idade, etnia, identidade nacional e regional.
Os textos de midia tém o poder de moldar o conhecimento e a
compreensao de um publico sobre esses topicos.

Ao tratar de determinadas minorias, podemos amplificar
preconceitos e divisdes sociais e/ou culturais presentes na
sociedade ou promover a empatia e a diversidade.

Um exemplo é a posicao da mulher na sociedade ocidental.
Durante anos, a publicidade, os filmes e a TV retratavam a
mulher apenas como dona de casa, geralmente submissa,
contribuindo para perpetuar esse estado das coisas. O mesmo
ocorre quando filmes, games e anlincios promovem imagens
estereotipadas de arabes, negros, idosos, criancas, pessoas
LGBTQIA+s e de outros grupos.

PARA REFLETIR!

I De que modo jornalismo, filmes, novelas, games e antncios podem
influenciar a maneira como enxergamos o outro?

I Vocé se sente representado no noticiario produzido pelos principais
veiculos de comunicagao? E por influenciadores digitais? Por qué?

B Vocé acha importante que todos os grupos sociais e étnicos se vejam
representados na midia? Por qué?

I Vocé considera necessério ampliar a diversidade de vozes no jornalismo
e na publicidade? Por qué?
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Eixo Produgao de Midia
Jornalismo e informacao

PRODUCAO DE MIDIA
JORNALISMO E INFORMACAO

Aula 1: Jornalismo na internet
Aula 2: Desinformacao

Aula 3: Jornalismo cidadao

PARA COMECAR

As tecnologias da comunicagéo e informagéo fazem parte da
vida dos estudantes tanto em razdo dos entretenimentos e
fontes de pesquisa disponiveis, como em virtude da conexao
que elas propiciam com amigos e familiares. Essa realidade
fez surgir novas e diferentes maneiras de ensinar e aprender,
transferindo para a escola, instituicdo social responsavel por
conduzir e facilitar o aprendizado dos estudantes, o papel de
promover o ensino de maneira critico e consciente.

Desse modo, cabe a escola formar cidadédos capazes ndo
apenas de ter uma visdo de mundo mais abrangente e
condizente com os desafios atuais, como também competentes
no discernimento de dados da realidade na qual estao
inseridos, sabendo separar fatos de opinides.

Com base no eixo Jornalismo e Informagao e considerando
as praticas de linguagem contemporaneas, em que tanto os
géneros como os textos multissemidticos e multimidiaticos
estdo cada vez mais presentes, a proposta é que 0s
estudantes combinem o conhecimento tedrico adquirido

no ambiente escolar com a tecnologia que vivenciam no

dia a dia e criem produtos impressos e digitais, conforme

as orientacdes a seguir. Para isso, eles deverdo se basear no
contetdo das aulas 1 (Jornalismo na internet),

2 (Desinformacdo) e 3 (Jornalismo cidadéo).



PRODUTO 1: JORNAL

Turmas: 4° e 5° anos do Ensino Fundamental 1
Habilidades da BNCC: EF04LP14, EFO4LP16, EF35LP16

Os links a seguir orientam a elaboracéo de um jornal com os
estudantes. Incluem a organizagdo do jornal, as caracteristicas
dos géneros textuais de imprensa, dicas para por em pratica a
teoria, além de recursos para fazer da preparagdo do jornal uma
aprendizagem ativa.

» Como fazer umjornal naescola
http://bit.ly/como-fazer-jornal

» Como fazer um jornal mural
http://bit.ly/fazer-jornal-mural

» Jornal escolar
http://bit.ly/jornal-escolar

» Ferramenta Faga seu jornal
http://bit.ly/faca-seu-jornal-ferramenta
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Eixo Produgao de Midia
Jornalismo e informacao

PRODUTO 2: NOTICIA PARA
COMPOR O JORNAL FALADO

Turmas: 2°, 32, 4° e 5° anos do Ensino Fundamental 1

Habilidades da BNCC: EF02LP19, EFO3LP22, EFO4LP16,
EFO4LP17, EFOSLP17

Proponha aos estudantes a elaboragdo de uma noticia

para compor um jornal falado (no méaximo de dez minutos,
considerando a sala toda). Oriente-os a se reunir em grupos

e cada grupo devera elaborar o roteiro de uma noticia,
considerando o ano em que estéo. E possivel grava-las com um
celular para expor a sala posteriormente. Auxilie os estudantes
na organizagao da atividade, atribuindo qual grupo sera
responsavel pela abertura, qual ficara encarregado da noticia
de saude, por exemplo, qual abordaréa a noticia da cidade, e
assim por diante. Depois, elas podem ser apresentadas para a
sala na sequéncia correta, de modo a compor um jornal.

® Plano de aula - oralidade em foco: planejando um jornal
falado
http://bit.ly/planejando-jornal-falado

® Jornalfalado
http://bit.ly/modelo-jornal-falado
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PRODUTO 3: PODCAST

Turmas: 62 ao 92 ano do Ensino Fundamental 2
Habilidades da BNCC: EF69LP06, EF69LP10, EF69LP36, EF67LP11

O podcast é uma ferramenta pedagdgica que possibilita aos
estudantes falar sobre atualidades e assemelha-se ao rédio na
transmissao de informacées. Consiste em um arquivo de dudio
digital que pode ser reproduzido em computadores, celulares e
tablets em qualquer hora ou lugar.

Peca aos estudantes que facam um roteiro do que sera dito e editem
o contetdo. Em seguida, para fazer a gravagao, basta solicitar que
baixem um aplicativo de gravador de voz no telefone celular.
Depois, é possivel compartilhar o podcast via WhatsApp.

Apresente para os estudantes as noticias previamente selecionadas
em podcasts de varios portais, como:

® CBN Podcasts:
https://glo.bo/34VIMVQ

® CBN Joca: Revisteen
https://spoti.fi/31JHlji

® Estaddo Podcasts:
http://bit.ly/estadao-podcasts

® Folhaon-line:
http://bit.ly/folha-sp-podcasts

Links para o professor:

® Nova Escola: Como produzir dudios e trabalhar com podcasts
http://bit.ly/trabalhar-com-podcasts

® 4 ferramentas para criar seu proprio podcast
http://bit.ly/ferramentas-criar-podcast

® Como fazer podcast: o caso da empresa que faturou 7 milhdes
em 24 horas com essa midia
https://bit.ly/31BfmtZ



Eixo Produgao de Midia
Jornalismo e informacao

PRODUTO 4: VIDEO-MINUTO

Turmas: 62 ao 92 ano do Ensino Fundamental 2
Habilidades da BNCC: EF69LP37, EF67LP03, EF67LP05

O video-minuto prop&e abarcar, em um minuto, todo o assunto
a ser exposto. Requer, portanto, capacidade de pesquisa,
sintese e selecdo. Oriente os estudantes a escrever um texto
previamente para, em seguida, realizar a gravagdo com um
celular.

B Plano de aula - conhecendo a estrutura de um video-minuto
https://bit.ly/34JqTRU

m Video-minuto - Missdo
https://bit.ly/3g0rp3b

PRODUTO 5: FOTORREPORTAGENS

Turmas: 1° ao 3° ano do Ensino Médio

Habilidades da BNCC: EM13LP36, EM13LP45, EM13LP43,
EM13LP45

Na fotorreportagem, a informacao esta contida sobretudo na
fotografia, que é acompanhada por uma breve legenda. Oriente
arealizacdo de fotorreportagens de acordo com os links a seguir:

B Fotografia e Jornalismo: a informacédo através de imagens
https://bit.ly/3gJHIYT

B Arquivos fotorreportagem
https://bit.ly/3jrumUs
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PRODUTO 6: DOCUMENTARIO

Turmas: 1° ao 3° ano do Ensino Médio
Habilidades da BNCC: EM13LP17, EM13LP45

O documentario se associa a esfera jornalistica, uma vez

que ambos tém por objetivo mostrar a realidade - embora

a expressdo dessa realidade contenha uma viséo de

mundo pessoal. Desse modo, o documentéario € um género
marcadamente subjetivo e permite, porisso, a opinido do autor
a respeito daquilo que esta sendo exposto.

B Fronteiras entre documentario e jornalismo
https://bit.ly/3hJBtft

B Cinco documentarios para levar para a sala de aula
https://bit.ly/32HpnN;j
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Eixo Produgao de Midia
Midias Sociais

PRODUGCAO DE MIDIA
MIiDIAS SOCIAIS

Aula 1: Curtir, comentar, compartilhar
Aula 2: Viralizou!

Aula 3: Bolha informacional e discurso de 6dio

PARA COMECAR

Atualmente, muitos estudantes realizam suas tarefas escolares
enquanto trocam mensagens pelo smartphone sobre a prova

do dia seguinte e observam no computador a agenda escolar.
Ao mesmo tempo, comem um lanche e ouvem o som da TV

ao fundo. Esse é o tipico estudante de hoje. E sdo esses jovens
hiperconectados que assumirdo postos de comando no futuro.
O mundo mudou, o foco atual é mais abrangente e disseminado,
por mais paradoxal que possa parecer, e isso ndo tem mais volta.
Os jovens substituiram o e-mail pelo WhatsApp, tornaram-se
imediatistas e tudo é para ontem. No mundo da informacéo, a
finalidade é ndo desconectar nunca. No entanto, nessa época
ligeira, falta o tempo da observacao, da reflexdo apropriada para
se chegar a um entendimento mais aprofundado das situacoes e
da analise.

As novas tecnologias de comunicacao provocaram impactos e
transformacdes na forma como o ser humano se relaciona com
0 estudo, o trabalho, o mundo e seus pares. A partir da década
de 1990, a realidade digital comecou a ser vivenciada em uma
velocidade sem precedentes. E entdo chegaram as midias
sociais, e 0 ser humano foi mudando sua maneira de lidar com a
realidade.

Do ponto de vista comportamental, o crescimento das redes
sociais propiciou a construgéo de relagdes saudéaveis a distancia,
mas também instigou a necessidade de estar permanentemente
conectado, o que contribuiu para o aumento do estresse.



No Brasil, as redes sociais seguem transformando nossa vida
e, consequentemente, o aprendizado das novas geragoes.
Oferecem hipertextos e uma infinidade de novos aprendizados
em que o leitor passa a ter uma participagdo mais ativa,
selecionando caminhos e pontos que o levam a novos

textos, escolhendo suas veredas de leitura de acordo com o
proprio interesse. Ao professor cabe, nesse mundo repleto de
informagdes novas e outras ja absorvidas, usar metodologias
ativas, propondo reflexdes a respeito de ideias ja postas e
aprofundando debates, ao mesmo tempo que lida com o caos
criativo proveniente das ideias e informacdes trazidas pelos
estudantes para que eles se sintam livres e, simultaneamente,
orientados durante esse percurso. Também é importante que
o professor esteja atento ao uso de imagem dos estudantes,
solicitando a autorizagédo prévia dos pais ou responsaveis.

PRODUTO 1: YOUTUBE

Turmas: 12 e 2° anos do Ensino Fundamental 1
Habilidades da BNCC: EF15LP16

Apresente aos estudantes o conto acumulativo “A Velha a Fiar’,
da plataforma YouTube. Explique que no YouTube é possivel
encontrar os mais variados videos e que o contelido a que

eles véo assistir € um conto popular que traz elementos que

se repetem em uma sequéncia acumulativa. Apos verem ao
video, pergunte o que vai se acumulando ao longo do conto (os
bichinhos). Grave os estudantes recontando o conto.

® 38razdes para usar o YouTube em sala de aula
https://bit.ly/3b9ayqQ

® “AVelha aFiar”: video infantil
https://www.youtube.com/watch?v=SyzoqdvfS24
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Midias Sociais

PRODUTO Z2: FOTO PARA REDE SOCIAL
OU BLOG DA ESCOLA

Turmas: 1°, 2°, 3°, 4° e 5° anos do Ensino Fundamental 1
Habilidades da BNCC: EFO1LP17

Tire algumas fotos com os estudantes no patio da escola e,
em seguida, envolva-os na tarefa de publica-las no blog do
colégio ou em uma conta de rede social que devera ficar sob
responsabilidade do professor. E fundamental que o professor
solicite previamente autorizacdo de uso das imagens aos pais
ou responsaveis. Juntos, pensem nas legendas (o professor
devera ser o escriba), descrevendo quem esta na foto e a data
em que ela foi tirada. Se quiserem, tratem as fotos com filtros,
apliquem stickers, fagcam montagens de imagens.

» O quesao midias sociais?
https://bit.ly/3jsC4m0

» O que éInstagram: tudo que vocé deve saber sobre a
rede social
https://bit.ly/2QEtHaF



dia
tica

PRODUTO 3: APLICATIVO DE MENSAGEM

Turmas: 72, 8° e 9° anos do Ensino Fundamental 2
Habilidades da BNCC: EF67L.P32, EFO7LP06

Combine um teste com os estudantes: abra um grupo da turma
em um aplicativo de mensagens, como WhatsApp ou Telegram
e, durante o periodo que achar conveniente, transmita todas as
licoes por esse meio de comunicacao. Também é possivel criar
um férum de duvidas. Apds o periodo combinado, eles e vocé
deverdo se reunir e discutir o resultado da experiéncia.

» Redes sociais: como elas podem melhorar a comunicagao
entre alunos e escola?
https://bit.ly/3hNKhRe

» Como usar o WhatsApp na escola
https://bit.ly/2G5IUPU
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Eixo Produgao de Midia
Midias Sociais

PRODUTO 4: GOOGLE TALK/
MESSENGER

Turmas: 7°, 8° e 9° ano do Ensino Fundamental 2
Habilidades da BNCC: EF67LP32, EFO7LP06

Combine com a turma a transmissao de uma ligdo pelo
Google Talk ou Messenger e teste esse meio de comunicagao.
Se achar conveniente, proponha um horario determinado
para plantdo de duvidas. Depois, converse com os estudantes
sobre a impressao deles a respeito e comparem com o uso de
um aplicativo de mensagem, como WhatsApp ou Telegram.

B Google Chat
https://bit.ly/2YPKNXL

B Como usar as redes sociais a favor da aprendizagem
https://bit.ly/2QH4HzC

PRODUTO 5: CHAT PARA DUVIDAS

Turmas: 1° ao 32 ano do Ensino Médio
Habilidade da BNCC: EF67LP32

Nesta etapa que antecipa o vestibular, é recomendavel que

os estudantes possam esclarecer dlvidas com o professor.
Estabeleca um horario em que esteja disponivel em um chat
para que eles possam se preparar efetivamente para as provas
de vestibular.

B Google Chat
https://bit.ly/2YPKNXL
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PRODUTO 6: PERFIL DE REDE SOCIAL
DA TURMA (INSTAGRAM, FACEBOOK
OU TIKTOK)

Turmas: Ensino Fundamental 2 e Ensino Médio

Com os estudantes, abra uma conta na rede social escolhida,
auxilie-os na configuracdo do perfil, pensando também no
publico-alvo e na linha editorial, além da periodicidade do
que sera publicado. Uma ideia é criar essa rede para registrar
memorias da turma. A cada publicagéo, deverdo acrescentar
uma midia (foto, video ou audio), legenda e autoria (se for o
caso).

B Instagram

www.instagram.com

B Facebook
https://www.facebook.com/

W TikTok
https://www.tiktok.com/pt_BR/
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Eixo Produgao de Midia
Publicidade

PRODUCAO DE MIDIA
PUBLICIDADE

Aula 1: O que é publicidade
Aula 2: Formatos digitais

Aula 3: As marcas e o eu digital

PARA COMECAR

Anuncios publicitarios, slogans e campanhas comunitarias
estdo por toda parte, integram a rotina dos estudantes. O
discurso publicitario representa a cultura da qual se origina,

é uma consequéncia da sociedade de consumo do século 21.
Assim, tomando por base a estrutura psicossocial da cultura
que o produziu, ideias e comportamentos comegam a ser
moldados na sociedade por meio da construgdo ideoldgica do
receptor. Aintencdo é influenciar as pessoas a ponto de elas
aceitarem a ideia sugerida sem que haja resisténcia: o receptor
se torna consumidor de forma natural, por gosto e necessidade.
Desse modo, 0 propdsito de conquista na propaganda

existe, mas se mantém oculto, de forma que aqueles que séo
influenciados por ela nunca se ddo conta disso.

Afim de entender as estratégias e os efeitos persuasivos
préprios dos discursos publicitarios, é preciso distanciamento
e leitura cuidadosa para que se depreenda a mensagem
subliminar transmitida por meio de imagens e textos. Para isso,
ha de se analisar os efeitos retoricos que se valem naturalmente
de elementos culturais e linguisticos como estratégia de
persuasao para vender produtos e servicos, lancando mao

da compreenséo do tema do texto, da intencionalidade, bem
como da situacdo comunicativa em que ele ocorre, sempre
tendo em vista o publico-alvo a que o discurso se destina.
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Assim, tomando como foco nosso objeto de estudo, é preciso
considerar a cultura da producao de massa feita nos meios
digitais e das culturas juvenis, sua atuacao e alcance, bem com
suas estratégias persuasivas, e instrumentalizar os jovens para
que possam atuar de modo consciente em um mundo em que
a publicidade esta frequentemente presente e o conhecimento
surge como Unico meio para se fazer uma leitura da realidade
capaz deir além das ilusdes aparentes.

PRODUTO 1: SLOGAN

Turmas: 12 e 2° ano do Ensino Fundamental 1
Habilidades da BNCC: EF15LP05, EF12LP12

Comente com os estudantes que o slogan deve ser facil de
memorizar e repetir. Uma estratégia é criar frases curtas e
simples, que transmitem mensagens essenciais:

B Plano de aula - Planejando campanhas educativas
https://bit.ly/3gLHgqC

m Oqueéslogan e como cria-lo?
https://bit.ly/2QJo1Mo



Eixo Produgao de Midia
Publicidade

PRODUTO Z2: ANUNCIO PUBLICITARIO

Turmas: 1°, 2°, 3° anos do Ensino Fundamental 1

Habilidades da BNCC: EF12LP12, EF12L P16, EFO3LP19,
EFO3LP21

Por se tratar de um anlncio publicitério a ser trabalhado no
Fundamental 1, sugere-se explorar elementos basicos do
género, orientando os estudantes a utilizar uma mensagem
clara, persuasiva e criativa. O uso de cores variadas também
¢ interessante no texto verbal.

® Anuncio publicitario
https://bit.ly/3hNR9OD

® Anuncio publicitario: passo a passo de como fazer
https://bit.ly/3IBwsHR
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PRODUTO 3: ACOES DE DIVULGACAO

Turmas: 62 ao 92 ano do Ensino Fundamental 2
Habilidades da BNCC: EF69LP04, EF69LP06

Mostre para os estudantes algumas propagandas e explore a
linguagem curta e direta que caracteriza o género. Pergunte a
eles qual o publico-alvo a que se destinam e a razdo pela qual
0 publico “deve” consumir o produto. Abaixo, alguns links com
informacdes mais detalhadas. Solicite aos estudantes que
elaborem produtos variados, como filmes para TV, anlincios em
midia impressa e midia digital.
® Alinguagem na propaganda

https://bit.ly/32FWaTd

® Género textual - Propaganda: a leitura e os modos de
ascensao cultural, social e econdmica
https://bit.ly/2Ge8IcS
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PRODUTO 4: PANFLETO

Turmas: 6° ao 9° ano do Ensino Fundamental 2
Habilidades da BNCC: EF69LP09, EF89LP11

O panfleto é um género do discurso publicitario com
caracteristicas cotidianas. Trata-se de um enunciado rapido e
persuasivo, em que a presenca do enunciador no discurso é
marcante. Proponha a producdo de um panfleto a turma. As
orientacdes estao no link a seguir.

» Plano de aula - Produgéo do folheto/panfleto informativo
https://bit.ly/3hNLzf2

PRODUTO 5: ANUNCIO

Turmas: 12 ao 32 ano do Ensino Médio
Habilidades da BNCC: EM13L.P44

No Ensino Médio, os estudantes ja dominam muitas
tecnologias. Oriente-os a inventar um produto e elaborar um
anuncio no computador com base na organizacao do género
textual. Em seguida, peca que publiquem no blog da escola.

O link a seguir orienta no passo a passo.
» Anuncio publicitario: entenda o que é, sua estrutura e como

fazerum
https://bit.ly/2EVTmTq



PRODUTO 6: SOCIAL ADVERTISING

Turmas: 12 ao 32 ano do Ensino Médio
Habilidades da BNCC: EM13L.P44

Social advertising é a publicidade veiculada nas redes sociais.
Peca aos estudantes que fagam um levantamento com colegas
e amigos presentes em suas redes sociais sobre informacdes de
perfil e preferéncias a fim de propor um anuncio de produto que
eles consumiriam. Em seguida, oriente-os a criar um anuncio
que supostamente seria veiculado em uma rede social. Peca
que usem o computador na elaboracéo do andncio.

» O que ésocial advertising (social ad)?
https://bit.ly/2YTt1ICW
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Magia de Ler

“ Desenvolvendo o habito da leitura
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